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1. nodala

Prieksvards — Musu pieeja

Strokasgramata ir paredzeéta, lai atvieglotu
pareju uz gastrotdrisma nozari gan
parmainu veicinatajiem, gan partikas
razosanas uzneméjiem, lauksaimniekiem
un razotajiem, kuri var dazadot savu
piedavajumu,pievienojotjaunaspieredzes,
balstitas uz augstas kvalitates partikas
produktiem.

Runajot par parmainu veicinatajiem, mes
domajam konsultantus, vaditajus un
darbiniekus lauksaimnieku un razotaju
apvienibas, kaariturisma organizacijas, kas
palidzlauku MVU sagatavot un popularizét
kulinaras celoSanas pieredzes. Musu ipasa
meérkgrupa ir BASCIL projekta partneri, kuri
atbalsta uznémejus savos regionos jaunu
kulinara tarisma pieredzu izveide.

Més vélamies atvieglot lauksaimniekiem un
partikas razotajiem iespéju paplasinat savu
piedavajumu ar jaunam kulinara tdrisma
pieredzém. Tadéejadi vinu darba augli klast
zinami taristiem, kuri arvien biezak celo, lai
iepazitu vietéjo kultaru caur garsu.

Vai zinajat, ka saskana ar Pasaules
gastronomisko celojumu asociacijas (World
Food Travel Association) pétijumiem
vairak neka 50 % celotaju sevi uzskata par
gastro tdristiem? Més vélamies piedavat
uznemejiem cela karti, kas palidz veidot
izmaksu zina efektivu pakalpojumu, balstitu
uz augstas kvalitates partikas produktiem.
Pakalpojumu, kas palidz pariet no produktu
ekonomikas uz pieredzes ekonomiku.



Més jus soli pa solim vadisim un izstradasim cela karti, ka iegut
pievienoto vértibu savam smagajam darbam. Sagatavosanas
dala bus ievads gastro turisma, ko Pasaules gastronomiska
celojumu asociacija definé ka celo$anu garsas dél, lai izjustu
vietas buatibu. Talak més piedavasim riku, kas palidzes
novertét jusu esosos produktus un speju bat kulinara tarisma
saimniekam. Nakamajos solos més iedvesmosim jus uzlabot
savu biznesa portfeli, izmantojot vairakus rikus un stratégijas,
kas balstitas Biznesa modela kanva (BMC), un palidzesim
pievienot jaunu pakalpojumu - gastronomisko pieredzi.

Més ari paradisim, ka jus kopa ar kaiminiem, citiem
lauksaimniekiem un razotajiem varat apvienoties un izveidot
ko vél lielaku - kulinara tarisma galamérki.

Svarigakais solijums, ko vélamies jums dot, ir tas, ka, izmantojot
Sos vienkarsos rikus, jus varésiet dazadot savu uznemeJdarblbu
un iendkumu avotus, vienlaikus sasniedzot lielakus ienakumus.
JUs ari iegusiet iespéju satikt jaunus cilvékus, kuri uztvers jasu
darbu un produktus ka aizraujosu stastu, ko vini vélas piedzivot
pasi.

Svarigs Sis rokasgramatas aspekts ir tas, ka ta tapusi ciesa
sadarbiba ar daudziem partneriem, kopigi izstradajot jaunu
pieeju noturigakas partikas razosanas nozares veidosanai
Baltijas juras regiona. Kopa meés formuléjam atbildes uz
galvenajiem jautajumiem, kas var veicinat nozares attistibu.

Muasu kopigo sanaksmju laika més apspriedam galvenos
produktus, uz kuriem balstit regiona kulinaras celoSanas
pieredzes. Més noteicam visbiezak sastopamos partikas
produktus iesaistitajos regionos, kas var klut par pamatu
kulinara tarisma pieredzém.

Més ar1 apspriedam izaicinajumus, ar kuriem regioni saskaras
kulinaro celoSanas pieredzu veidoSana. Starp daudzajam
atbildem, ko sanémam no BASCIL partneriem Skones
regiona Zviedrija, Pomozes regiona Polija, Meklenburga-
PriekSpomeranija Vacija, Klaipédas regiona Lietuva, Norvegija,
Latvija un lgaunija, visbiezak minétie bija:

— tdrisma nozares sezonalitate regiona

— ierobezoti MVU resursi

— tikloSanas un sadarbiba

— zinasanu un informacijas tratkums par ino-
vativiem, MVU viegli pielietojamiem rikiem
— pareizo klientu atrasana

— vaja marketinga prakse







2. nodala

Kulinara tarisma pamatu izveide Baltijas juras

regiona

lenakSsana kulinara turisma pasaulé var bat
aizraujoss piedzivojums. Jaunu garSu, vietu un
kultiruiepazisanasobridirvienanoiecienitakajam
aktivitatém taristiem visa pasaulé. Baltijas juras
regionam ir stasts, ko izstastit par savam garsam,
vesturi un kaislibu pret édienu. Tas ir spilgts un
autentisks stasts, kas paliek atmina uz ilgu laiku
un liek turistiem veléeties atgriezties, vadoties pec
labas garsas atminam.

Jus, visticamak, esat partikas razotajs vai
lauksaimnieks un loti labi parzinat savu biznesu.
Musukopigacelojumarezultats busljauns produkts
jasu piedavajumu klasta - kulinara tdrisma
celosanas pieredze. Ta var palidzét jums daudzos
veidos stiprinat finansialo noturibu gan labos, gan
grutos laikos. Més velamies iedvesmot jus pariet
uz jauniem ienakumu kanaliem, kas padaris jusu
pardosanu daudzveidigaku un ienesigaku, ka an
palidzés vairak izbaudit savu darbu.

leguvumi, kas nak tdrisma
pakalpojumiem, ir:

. tiesas pardosanas pieaugums

- iespéja uzsakt vai paplasinat tieSsaistes
pardosanu

- mazaka atkariba no IaikaBsték!iem

- jaunas, interesantas darba vietas jums un
jasu darbiniekiem

- suveniru pardosana,
uznemumu

- sadarbiba ar jaunam mérkgrupam

- zimola veidosanas vai stiprinasanas

- tikSanasardaudzieminteresantiemcilvékiem
- paaugstinata pasapzina un lepnums par
savu uznemumu

kopa ar

balstita uz jusu

Pirms sakam, padomasim, kas isti ir kulinarais
turisms un no kurienes tas radies.



Saskana ar Pasaules gastro turisma asociacijas
definiciju: Kulinarais tarisms ir celosana garsas dé|,
lai iepazitu vietas butibu.

Tasnozimé,kacilvekivélasizbaudituniepazitvietéjo,
autentisko kulturu caur originaliem édieniem un
dzérieniem, ko var piedzivot konkrétaja galamerki.

Vai ir iespéjams iepazit jaunas vietas patikamaka
veida? Visu piecu manu iesaiste pieskir kulinarajam
tarismam 1pasu vietu celojumu atminu veidosana
un galamérku piedavajumu izstrade.

Daudzi neatkarigi pétijumi norada uz kulinara
tdrisma pieaugoso nozimika celosanas motivatoru:
- 53 %atputascelotajuirgastronomiskie celotaji
(WFTA, 2020. gada Food Travel Monitor)

- 81 % respondentu piekrit, ka vietéjo édienu
un virtuves izmeginasana ir celojuma dala, kuru
vini visvairak gaida (American Express Travel, 2023.
gada Global Trends Report)

“Kulinarais turisms vairs nav tikai atsevisks turisma
segments — tas ir turisma pieredzes kodols un
neatnemama sastavdala ikviena galamérka
marketinga.”

UdiGoldsmits,lzraélasKulinaraskulturasasociacijas
padomes priekssédétajs, Pasaules kulinaras
celojumu asociacijas (WFTA) véstnieks Izraéla.

Taristi vélas piedzivot kulinaro tarismu daudzveidigos veidos.
Vinus vairs neinteresé tikai pasiva iepazisanas ar galamerka
garsam, iegadajoties vietéjos produktus. Vienlaikus vini ar prieku
nem lidzi kulinaros suvenirus, pieméram, sieru, medu, kUpinatas
zivis, vinu vai alu, ka celojuma atminu.

Tomervispieprasitakas kulinara trisma pieredzes musdienasietver:

vietéjo restoranu apmekléjumus,

kulinaro festivalu un tematisko pasakumu apmeklésanu,
dalibuvietéjos édienu marsrutos un kulinarajos celojumos,
vina un alus degustacijas,

alus daritavu un vina daritavu ekskursijas,

kulinarijas meistarklases un eést gatavosanas nodarbibss.
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Jaunakas tendences, kas ietekmé kulinaro turismu Baltijas
jaras regiona

Kulinarajam tarismam Baltijas jaras baseina ir ievérojams attistibas
potencials, jo tas lieliski saskan gan ar piedavajuma, gan pieprasijuma
tendencém.

Svarigakas piedavajuma puses tendences, kas paslaik

novérojamas Baltijas jaras regiona, ir:

¥ Vietéjas majrazosanas attistiba.
ST tendence izpauzas, cita starpa, mazo saimniecibu siera sie$ana,
galas produktu gatavosana, maiznieciba un konditoreja.

¥ Majrazotaju alkohols.
Sidrs, vins no vinogam un augliem, auglu vini, kandza un uzl€jumi.
Daudzviet Baltijas juras regiona vecas tradicijas atdzimst, pateicoties
normativa reguléjuma liberalizacijai. Izcils piemérs ir Norvégijas sidra
nozare, kur likumdosanas izmainas ir veicinajusas strauju pardosanas
pieaugumu un iespéju iegadaties produkciju tiesi saimniecibas.

¥ Pieaugosainterese par senam receptém un vietéjam $kirném.
Tiek mekléti risinajumi, kas vislabak izmanto vietéjas tradicijas,
kultGras mantojumu un dabas resursus. S paradiba ciesi saistita ar
vélmi radit unikalus, grati atdarinamus kulinarais produktus, kas
biezi tiek aizsargati ar kvalitates zimem vai sertifikatiem, pieméram,
Culinary Heritage vai Aizsargata cilmes vietas nosaukuma statuss.

¥ Pieaugosa interese par ilgtspéjigu un videi draudzigu
lauksaimniecibu un lopkopibu.
Biologiska lauksaimnieciba tiek uzskatita par veidu, ka izvairities no
pesticidu un mineralméslu izmantosanas, kas istermina var ietekmét

produktu garsasipasibas, betilgtermina — patérétaju veselibu un vidi.

Pardomas

Seit sniegts iss kopsavilkums par to, ka jas varat izmantot minétas
tendences, veidojot jaunas kulinaras celoSanas pieredzes vai izvértéjot
un pilnveidojot jau esosas:

F¥Vienmér sasaistiet savu produktu ar vietéjo vésturi un kultiru.
Vietéjais konteksts pieskir produktam identitati un lauj taristiem labak
izprast galamérka stastu.

JJo vairak roku darba ir jisu produkta, jo spécigaku un
autentiskaku kulinaro pieredzi varat piedavat.

Majrazotaju pieeja palielina produkta vértibu un stiprina emocionalo
saikni starp viesi un razotaju.

¥Jo videi draudzigaks, ilgtspéjigaks un caurspidigaks ir
razosSanas cikls, jo vieglak izveidot aizraujosu un parliecinosu
stastijumu.

Skaidra informacija par izcelsmi, razoSanas procesu un vértibam
batiski atvieglo autentiska narrativa veidoSanu un palielina uzticibu no
apmeklétaju puses.
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3. nodala

Kas ir Biznesa modela kanva (Business Model
Canvas) un kapéc to izmanto?

Ir pieejami dazadi riki jaunu ideju un biznesa
modelu izstradei un attélosanai. Biznesa
modelakanva(Business ModelCanvas
jeb BMC) ir viens no efektivakajiem rikiem
biznesa attistibai.Laigan daudziuznémumu
Ipasnieki par o riku nav dzirdejusi, patiesiba
ikviens uzpémums - neatkarigi no
ta lieluma - ikdiena jau darbojas
pec ST modela, pardodot, reklaméjot un
organizéjot savu darbibu.

Kanva ir vizuals riks, kas palidz uzskatami
“uzzimet” savu uznémumu, lai:

% saprastu, ka tas Sobrid strada,

% pamanitu problémas vai vajas vietas,

% atrastu jaunas iespéjas attistibai vai
pakalpojumu dazadosanai.

Biznesa modela kanva balstas uz trim pamatprincipiem:

Pievilciba (Desirabilit t) lespéjamiba (Feasibility)
un Dzivotspeja (Viability).

Ta palidz uznemumiem saprast, analizét un skaidri
izskaidrot savu biznesa modeli, ka ari pielagoties mainigai
tirgus videi.

Kapéc ir svarigi iesaistit visu komandu?

Parasti BMC izstradi vada uznémuma _ipasnieks vai
vaditajs, tacu ir loti svarigi iesaistit ari darbiniekus
un sadarbibas partnerus. Vaditaji redz kopainu, bet
darbiniekiem biezi ir detalizétas zinasanas par ikdienas
darbu, klientiem, piegadatajiem un tendencem.

Atklata sadarbiba:

% uzlabo uznémuma darbibu,
% veicina atbildibu,
% rada piederibas un lepnuma sajatu komanda.



No ka sastav Biznesa modela kanva?

Kanvu veido 9 bloki, kas kopa parada, ka uznémums darbojas.
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Tris bloki labaja pusé — Klientu segmenti, Kanali un Attiecibas

The Ecosyste

The Business el Canvas

Key partners Key activities Value propesitions Customer relationships Customer segments

What are your key partners to What are the key steps to move Why should your customers How often will youn interact Who are your customers?
get competitive advantage? ahead to your customers? chaose you? What prohlems do with your customers? Describe your target audience
you solve? What value do you in a couple of words.

give them?

Key resources
What resources do you nead to
make your idea work?

Cost Structure

How much are you planning to spend
on the product development and
marketing for a certain period?

Channels
How are yau going to reach
your customers?

Revenue Streams

How much are you plarning

to earn in a certain periad?
Compare your costs and revenues.

—

|

Tris bloki kreisaja pusé — Galvenie partneri, Galvenas
aktivitates un Galvenie resursi — veido Izpildamibas
(Feasibility) sadalu. Saja dala uznémums apraksta
savu darbibas modeli: kadi sadarbibas partneri
(pieméram, tarisma operatori, pasvaldibas, transporta
pakalpojumu sniedzéji), kadas galvenas darbibas un
kadi resursi (cilvékresursi, infrastrukttra, zinasanas,
digitalas platformas) ir nepiecieSami, lai nodroSinatu
pakalpojumusniegSanuunveértibas radiSanuklientiem.

Divi bloki kanvas apaksdala — Izmaksu
struktara un lenemumu plismas — veido
Dzivotspéjas  (Viability) sadalu. Seit
uznémums detalizéti analizé gan fiksétas
un mainigas izmaksas, kas saistitas ar
pakalpojumu nodroSinasanu (pieméram,
personals, marketings, uzturéSana), gan ari
ienémumu avotus, kas rodas no pakalpojumu
pardoSanas, rezervacijam, abonementiem vai
papildu piedavajumiem.

ar klientiem, ka ar1 centralais bloks Veértibas piedavajums veido
Vélamibas (Desirability) sadalu. Saja sadala uznémums raksturo savus

esoSos un planotos klientus,
pardoSanas un komunikacijas
kanalus, ar kuru palidzibu tie
tiek sasniegti, ka art attiecibu
jeb iesaistes veidu, kas tiek
veidots ar klientiem.

Veértibas piedavajums
ir viens no buatiskakajiem
biznesa modela kanvas
elementiem. Tas raksturo ne
tikai uznémuma piedavatos
produktus un pakalpojumus
(pieméram,tarismamarsrutus,
izmitinaSanas pakalpojumus
vai pieredzes aktivitates), bet
galvenokart vertibu, ko tie
sniedz klientam. Vienkarsoti —
vértibas piedavajums skaidro,
kapéc klients izvelas
sadarboties ar konkréto
uznémumu. Kadu ieguvumu
tas sniedz? Kadas klienta
vajadzibas vai vélmes tas
apmierina (pieméram, atputu,
autentisku pieredzi, drosSibu,
komfortu vai ilgtspéju)?
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Uznemumam ir ieteicams izmantot Biznesa modela kanvu

(Business Model Canvas — BMC) vairaku iemeslu dél:

¥ Vizuals attélojums: BMC nodrosSina vizualu, parskatamu un 3% lespéju un izaicinajumu identificéSana: Kanva palidz

koncentrétu uznémuma biznesa modela attélojumu viena lapa. uznémumiem identificét potencialasinovaciju,izaugsmes
Visaptveross parskats:Kanvaaptvervisus butiskos uznémejdarbibas vai uzlabojumu iespéjas sava biznesa modeli. Vizualizéjot
aspektus, tostarpklientusegmentus, vértibas piedavajumu, kanalus, uznémuma pasreizéjo situaciju, klust vieglak pamanit
attiecibas ar klientiem, ienémumu plismas, galvenas aktivitates, jomas, kur nepiecieSama optimizacija, paplasinasanas vai
resursus, partneribas un izmaksu strukturu. Tas nodrosina, ka netiek pakalpojumu dazadosana.

aizmirsts neviens svarigs biznesa modela elements un sniedz
kopainu par visu uznemuma darbibu. ¥ Sakumpunkts biznesa planosanai: BMC var kalpot
ka sakumpunkts detalizétaka biznesa plana vai stratégijas

% Stratégiska saskanotiba: BMC palidz saskanot dazadas izstradei. Ta nodroSina pamatu turpmakai analizei un
uznémumadalas, nodrosinot kopiguizpratni par to, ka katrs biznesa planosanai, palidzot uznémumiem precizét un attistit
modela elements veicina uznémuma kopéjo stratégiju. savu vertibas piedavajumu, klientu segmentus un

konkurences prieksrocibas.
¥ Iterativa un elastiga pieeja: BMC veicina pakapenisku un

§
Vet =2

elastigu pieeju biznesa modela izstradei. Ka vizuals riks tas lauj atri !D WeDeCide

— — Wine Distillate Cider
SKANE CULINARY ROU ITE

veiktizmainas un uzlabojumus, tadéjadiatvieglojot dazadu biznesa

Key Partnerships Channals

modela elementu testésanu un pilnveidosanu.

% Komunikacija un sadarbiba: BMC kalpo ka kopiga “valoda”
sazinai un sadarbibai uznémuma ietvaros. Tas veicina diskusijas
starp komandas locekliem, nodalam un ieinteresétajam pusém,

laujot dalities idejas, atzinas un viedoklos par dazadam biznesa
modela sastavdalam.
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Ko nozime pievilciba (Desirability), iespéjamiba (Feasibility) un dzivotspeéja (Viability)?

Pievilciba (Desirability) Dzivotspéja (Viability)

Pievilciba raksturo to, cik pievilcigs un interesants produkts vai pakalpojums ir ta Dzivotspéja analizé idejas vai projekta ekonomiskos un finansu
paredzétajiem lietotajiem jeb klientiem. Ta ietver mérka tirgus vajadzibu, velmju aspektus. Ta koncentréjas uz to, vai piedavatais risinajums ir
un vértibu izpratni, ka ari risinajuma izstradi, kas $is vajadzibas efektivi apmierina. finansiali ilgtspéjigs un spéj nodrosinat ilgtermina pelnu.
Pievilciba ietver tadus aspektus ka lietotaja pieredze, dizains, funkcionalitate Dzivotspéjas analize ietver tirgus potenciala, ienémumu gasanas
un kopéjais vertibas piedavajums. Koncentréjoties uz pievilcibu, uznémumi iespéju, izmaksu strukturas, cenu politikas, konkurences vides
cens$as radit produktus vai pakalpojumus, kas izraisa klientu interesi un veido un iespéjamas investiciju atdeves izvertédanu. Sis novertéjums
pieprasijumu. palidz noteikt uznémuma izaugsmes un rentabilitates potencialu.
Apsverot dzivotspéju, uznémumi censas nodrosinat, ka ideja ir

finansiali pamatota un spéj radit stabilu, ilgtermina pelnu.

Feasibility
Can we
deliver it?

\_

|
Viability _/

What is it worth?

lespéjamiba (Feasibility)

lespéjamiba noverté, cik praktiski un realiiristenot konkrétu ideju vai projektu.
Ta ietver tehnisko, operativo un logistikas aspektu izvértésanu, lai noteiktu,
vai piedavatais risinajums ir istenojams un var tikt veiksmigi realizéts.
lespéjamiba nem véra tadus faktorus ka pieejamie resursi, nepieciesamas
tehnologijas, prasmes, infrastruktara un laika grafiki. Sis izvértéjums palidz
identificét ierobezojumus, riskus un izaicinajumus, kas var rasties istenosanas
laika. Risinot iespé&jamibas jautajumus, uznémumi nodrosina, ka ideja ir reali

Istenojama ar pieejamajiem resursiem.
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4. nodala

Klientu segmenti: kas ir kulinarais tarists?

Kulinarais celotajs - tas ir domasanas veids. Neatkarigi
no ta, vai persona ierodas no otras pasaules malas vai dzivo
kaiminos, un vai ta pieder X, Y vai Z paaudzei, vinu vieno
interese par pieredzi, kas sniedzas talak par pasu édienu.
Pieredze musdienas ir atslégas vards turisma kopuma, un jo
1pasi — kulinaraja tarisma.

Interesentu taristu loka ir parstavétas gandriz visas vecuma
grupas. Saskana ar World Food Travel Association
publicéto 2020. gada Food Travel Monitor pétijumu, gandriz
85% turistu celojumu laika ir atvérti jaunu, vietéjo
garsu izméginasanai. Vienlaikus gandriz 65% vietéjo
iedzivotaju vélas uzzinat vairak par savas teritorijas
vésturi un kulinarais mantojumu.

Janem vera, ka, lai gan cilvéki augstu verté kulinarais pieredzi,
ta reti ir vienigais celojuma iemesls. Drizak ta ir viens no
faktoriem, kas piesaista cilvékus konkréetam galameérkim.
Saskana ar American Express publicéto 2023. gada Global
Travel Trends Report, celotaji, kuri visbiezak plano pilniba uz
kulinarais tarismu balstitus celojumus, ir milleniali (aptuveni
40 gadu vecuma) un Z paaudze (ap 20 gadiem). Sajas
grupas sevi par kulinarais tdristiem uzskata lidz pat 50%
respondentu, kamér kopéjais vidéjais raditajs ir 35%.

Saskanaartopasuavotu74% respondentunorada, kaviniem
ir svarigak izveidot celojuma pieredzi, kas atbilst vinu gaidam,
neka koncentréties uz izmaksam. Starp nozimigakajam
aktualajam tendencém tiek minétas labjlutes vilnis, “set-
jetting” (celosana uz filmésanas vietam) un “garsigie
galamérki” (Delicious Destinations). Turisti ir ieintereséti
nogarsot vietéjo eédienu, atklat jaunas kulinaras iespéjas un
iepazit galameérka kultaru caur partiku.




Mainigas pateretaju vertibas un pieprasijuma tendences

Vienlaikus mainas ari klientu vértibas un prieksstati. Patéréetaji
arvien skaidrak izjut atskiribu starp partiku, kas razota nelielas
saimniecibas, un industrialo lauksaimniecibu. Pieprasijuma
tendences, kas veido patéréetaju izvéli un var stiprinat interesi
par kulinaro tarismu Baltijas jaras regiona, ietver:

“Sleuthy Shoppers” — izmeklejoSie pateréetaji.
Kritiski noskanoti pret masveida razotiem produktiem un
uznémumu motivaciju, kas tos rada.

“Clean lifers” — apzinata dzivesveida piekritéji.

Vini augstak verté veseligu dzivosanu un celoSanu neka
ballites un parapdzivotas vietas. Vini tic, ka vinu patérina
izvéles var pozitivi ietekmeéet gan vinus pasus, gan planétu.
Biezi izvelas bezalkoholiskus, augu valsts produktus un
izvairas no masveida razosanas.

“Off the beaten track” — arpus ierastajiem marsrutiem.
Mazak zinamas, periféras teritorijas ar autentisku vietéjo
kultaru tiek augstu novertétas un var veiksmigi attistities, ja
piedava labu cenas un kvalitates attiecibu.

Filantarisms (Philantourism).

Turisma un filantropijas apvienojums, kas uzsver celotaja
izvélu ietekmi uz galamérka ekonomiku. Sadi taristi dod
prieksroku gimenes uznemumiem, vietéjiem produktu un
pakalpojumu sniedzéjiem un apzinati izvélas, ka vinu iztéréta
nauda atbalsta vietéjo kopienu.

Tarisms, vertibas un pieredzes.

“Tam, ko es daru, jaatbilst tam, kam es ticu.” Celojuma laika
cilvekiem ir laiks un iespéjas attistit savu personibu caur
pieredzém, kas iesaista visas piecas manas.

15

Vieteja celoSana un mikroturisms.
But taristam ir domasanas veids — iespéjams celot ari sava
dzivesvieta, atklajot tas vesturi, kultaru un garsas.

Sis tendences kopuma veido zinatkaru pétnieku profilu, kuri patiesu
gandarijumu rod jaunu garsu atklasana un stastos, kas slépjas aiz tiem
Baltijas juras regiona.

Kad uznémums ir izlémis, kuru klientu segmentu (vai segmentus)
piesaistit, ir batiski skaidri izprast:

¥ kas ir Sie klienti,

¥ kadas ir vinu vajadzibas,

¥ ko vini sagaida no apmekléjuma, maltites, produkta vai

nakSnos$anas jusu saimnieciba,

¥ kadas emocijas un atminas vini vélas piedzivot un saglabat.




Personu (Persona) analize

Vienkarss, efektivs un radosSs riks klientu vajadzibu,
vilsanas, mérku un gaidu izpratnei ir Personas analize.
ST metode balstas uz izdomata, bet realistiska mérka
klienta profila izveidi, lai labak izprastu vina uzvedibu,
demografiskos raditajus, intereses un nepatiku.

Personas analize lauj izstradat, mainit un pilnveidot
€s0S0s vai jaunos piedavajumus ta, lai tie batu pievilcigi
mérka auditorijai. So piedavajumu més saucam par
vértibas piedavajumu (Value Proposition).

NEGATIVE TRENDS POSITIVE TRENDS

NAME, ROLE
FPERSONAL DETAILS
e Y ot el

T

sara 49
00000 “ » 000000
52
— Lal

HEADACHES AND ) - e OPPORTUNITIES AND
DAILY PROBLEMS \ “‘ ooy POSITIVE EVENTS

FEARS FOR THE HOPES FOR THE
FUTURE FUTURE

Atvéliet laiku pardomam par izveidoto klienta profilu:

¥ Kkuri jisu uznémuma aspekti veicinas panakumus vai, tiesi
pretéji, var kaveét attistibu?

¥ vai rodas jaunas idejas vai at$kirigs skatijjums?
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Soli pa solim: ka organizéet Personas analizes darbnicu

1. Izmantojiet www.miro.com ka digitalu ideju generéSanas riku vai lielu
papira lapu darbam klatiené.

2. lzveidojiet un aprakstiet izdomatu personazu, kas parstav jasu klientu
segmentu.

3. Pieskiriet personazam vardu, nosakiet vecumu un gimenes stavokli.

4. Aprakstiet dzivesvietu, izglitibu, hobijus, iecienitdkos TV seridlus vai
gramatas, rakstura iezimes un motivéjosos faktorus.

5. Aplukojiet vina profesionalo lomu — kas vinu iepriecina, iedvesmo, rada
parliecibu vai, tiesi pretéji, kaitina un frustre.

6. Nosakiet profesionalos mérkus un iemeslus, kapéc vins izvélgjies savu
karjeru.

7. Defingjiet personiskos mérkus un dzives prioritates.

8. Analizgjiet, ka vins jatas, ja mérki netiek sasniegti, un ka —ja tie tiek Tstenoti.
9. leklaujiet aréjo vidi un tendences — kas vinu interesé, kadam tendencém
vin$ seko, kadas jaunas tehnologijas izmanto.

10. Uzdrikstieties spekulét, bet neizdomajiet nepamatotus faktus.

lejatieties klienta loma un paskatieties uz savu uznémumu un
attiecibam ar klientiem no vina perspektivas:

¥ ko jis redzat?

¥ vai tas sakrit ar jasu sakotnéjo prieksstatu?

Visu informaciju dokumentéjiet papira formata vai digitalaja kanva.



Pardomas

% Ko jaunu jis uzzinajat par savu klientu? Vai viss atbilda
ieprieksejiem pienémumiem?

¥ Ka jus visefektivak uzrunasiet un piesaistisiet klientu savam
uznémumam un produktiem? Kads risinajums un veéstijums
vinu uzrunas visvairak?

% lejutieties personaza loma — skatieties uz savu biznesa ideju ka
klients. Ko jus redzat? Ko veletos redzet?

* Kadi secinajumi izdariti par jusu vertibas piedavajumu? Vai tas

patiesam atbilst klientu vajadzibam?
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Seminaru cikla laika, kas tika
istenots BASCIL projekta
pirma darba pakotnes ietvaros,
tika analizéti dazadi riki un
stratégijas Biznesa modela
kanvas izstradei. Miro platforma
pieejama tafele ar visam
veidném un instrukcijam, kas
palidzés izprast katru BMC
bloku un izmantot Sos rikus, lai
attistitu savu uznémumu par
kulinara tlrisma centru.
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5. nodala

Klientu attiecibas — esosie un jaunie klienti

Uznémeéjdarbiba ir plasi atzits, ka jaunu
klientu piesaistes izmaksas ir aptuveni
piecasreizes augstakas nekaesosoklientu
noturésanas izmaksas. Lai gan klientu loka
paplasinasana vienmér ir pozitiva, tiesi klientu
noturésana lauj maksimali palielinat jau esoso
klientu vértibu.

Nemot to vera, ir batiski izprast savas esosas
klientu bazes nozimi, ka arT to, ka uzturét
ar viniem komunlkacuu un motivét vinus
atgriezties, iegadaties vairak jasu produktu vai
patieteikt jus saviem draugiem. Cilvéki labprat
dalas ar pozitivam un neparastam kullnarajam
un celoljumu pieredzeém. Izmantojiet

otenC|a u un ieviesiet vienkarsas strategljas

al jusu uznémums paliktu klientu un vinu
draugu apzina: neliela atlaide, kupons
vai neliela davana pie pirkuma var sniegt
levérojamu rezultatu.

lkviens uznémums ieglst, ja regulari analizé
savus eso$os klientus — vinu pirkSanas
paradumus, uzvedibu S|mpatuasunantlpatuas
ST informacija ir T1pasi véertiga, pienemot

lemumus par jauna piedavajuma vai produkta
levieSanu, ka ari brizos, kad nepiecieSams
kritiski izvértét savu darbibu un atteikties no
tiem virzieniem, kas nenes gaiditos rezultatus.




Esoso gastrotiristu uzrunasana

leteicams meérktiecigi uzrunat tdristus, kuri jau ir pazistami
ar kulinaro turismu. Loti efektivs marketinga veids ir sasniegt

klientiem. Nav nepiecieSams veidot jaunu tirgu no nulles —jasu
jauna pieredze var tikt piedavata jau esosa “tirgu”.

Tapéc ieteicams aktivi izmantot tieSsaistes platformas, kas
apvieno tukstosiem gastronomisko pieredzu interesentu
visa pasaulé. Zemak minéti dazi pieméri no popularakajam
platformam:
¥ Eatwith — viena no pirmajam kopienam, kas dalas ar
gastro pieredzém. Ipasi piemérota iesacgjiem. Galvenokart
orientéta uz privatiem pasakumiem, maltitém, ést
gatavosanas nodarbibam un kulinarajam tarém lielajas
pilsétas vai to tuvuma.
¥ Travelling Spoon — piedava maltites majas, kulinarijas
meistarklases un tirgu apmekléjumus. Platformas dibinataju
misija ir “atrast jégpilnakds un paliekoSakas kultlras
pieredzes”.

Abas platformas pieejamas aritieSsaistes kulinaras pieredzes.

LaiizmantotuSadasplatformas, irjaiegustsertificetasaimnieka
statuss. Péc tam jls varat publicét savus piedavajumus, un
klienti varés veikt rezervaciju un apmaksu tiesi platforma.
Janem véra, ka Sis platformas pieméro komisijas maksu, kas
parasti svarstas no 10% lidz 30% no cenas.
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Jaatzimé ari, ka tadi rezervésanas giganti ka Booking.
com un Airbnb piedava iespéju rezervét gastro pieredzes.
Booking.com sadala tas atrodamas ar nosaukumu Activities,
savukart Airbnb — Experiences. Lai gan paslaik lielaka dala
piedavajumu koncentréjas lielajas pilsétas, pastav liela
iespéjamiba, ka Sis segments attistisies lidzigi kad Booking.
com sakotnégji, kad tas aptvéra tikai pilsétu viesnicas.
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Tradicionalie un virtualie kanali klientu sasniegsanai

Katram kulinarajam produktam ir savs stasts, un cilvékiem
vienmér ir paticis klausities stastus. Midsu uzdevums ir
atrast piemérotu narativa un komunikacijas formu, ka ari
pareizos kanalus, laisasniegtu konkrétas mérkaauditorijas.
Siem kanaliem javeido komunikacijas tilti starp tiem, Kkuri
meklé augstas kvalitates kulinara tlrisma pieredzes, un
tiem, kuri tas piedava.

JUsu stasts tiek veidots, fotograféts un izplatits divas vienlidz
svarigas dalas:

1. Jusu stasts par produktiem, uznémumu, teritoriju un
piedavajumu.

2. Stasta pasniegSanas veids, kas tiek pielagots konkrétajam
klientu segmentam.

Pieméram, lauku viesu nams, kas piedava naktsmitnes,
tradicionalas maltites no vietéjiem produktiem un atrodas pie
ezeravai meza, var uzrunat vecaku auditoriju, uzsverot mieru,
klusumu un dabas tuvumu. Savukart jaunaku klientu tas pats
uznémums var piesaistit, izcelot aktivas atpiltas iespéjas —
skrieSanu, ritenbrauksanu, peldésanu vailaivosanu. Tas pats
uznemums, tas pats biznesa modelis un piedavajums,
bet atskirigs vestijums atkariba no auditorijas.

|zvéloties kanalus, vienmér domajiet par savu mérka klientu:
kur vinu var sastapt? Cetrdesmitgadigs klients, visticamak,
bls sasniedzams Facebook vai Instagram, savukart
divdesmitgadigs — TikTok vai X (Twitter). ZinaSanas par
klientu paradumiem palidz noteikt, ka un kur vinus uzrunat.

Nemot véra jau uzkrato pieredzi kulinara tdrisma joma, ir batiski
nodrosinat ta redzamibu gan vietéja un regionala limeni, gan
visa digitalaja vidé. Sakotnéji paredzéts izmantot tradicionalos
komunikacijas un marketinga kanalus, pakapeniski paplasinot
aktivitatesaritieSsaistes unvirtualajavidé. Tomérpirms atsevisku
promocijas kanalu izstrades 1pasa uzmaniba japievérs pamata
materialu sagatavoSanai—kvalitativam fotografijam, profesionali
izstradatiem tekstiem un audiovizualajiem materialiem (video),
kas kalpos ka pamats turpmakajam marketinga aktivitatem.




Sagatavosanas marketingam

Ja jums jau ir pieredze kulinaraja tarisma, ir janodroSina tas
redzamiba gan vietéja un regionala ITmeni, gan digitalaja vide.
Pirms konkrétu reklamas kanalu izvéles ir japartpéjas par pamata
materialu sagatavoSanu — fotografijam, tekstiem un video.

Neatkarigi no izvélétajiem kanaliem, ir jaspéj regulari nodroSinat
augstas kvalitates saturu. Tas galvenokart nozimeé profesionalas
fotografijas un video ar saistoSiem, kodoligiem tekstiem, kas ir
izmantojami gan drukatajos, gan digitalajos kanalos.

Laba zina — musdienas viedtalrunis ir pilnigi pietiekams, lai uznemtu
kvalitativas fotografijas, flmétu un montétu video, ka art publicétu
tos socialajos tiklos. Jaatceras: meés edam ar acim, un kvalitativs
vizualais satursir viens no spécigakajiem pardoSanas instrumentiem.
leteicams izveidot fotografiju kratuvi, ko var izmantot visos
komunikacijas kanalos. Jus varat piesaistit profesionalu fotografu,
kurs labi tver vizuali garSigu attélu, vai atklat So prasmi seuvi.

JaneesatparliecinatsparsavamfotograféSanasprasmém, pieversiet
uzmanibu tam, vai jusu viedtalrunim ir portreta un platlenka rezimi.
Portreta reZims noderés cilvéku un édienu fotograféSanai, savukart
platlenkis —telpu, pasakumu un lielaku cilvéku grupu iemudzinasanai.
Katram attélam vai video kadra jabut skaidrai kompozicijai un idejai.

Papilduieteikumus édienufotograféSanaiesp&jamsiegut, pieméram,
tieSsaistes kursos vai kulinaras fotografijas meistarklasés, kas
pieejamas arT jusu dzimtaja valoda. Gadijuma, ja fotograféSana nav
jusu stipra puse, ir svarigi nodroSinat, lai komanda butu specialists,
kur$ spéj un labprat veido kvalitativas kulinaras fotografijas. Sadi
vizualie materiali bls nepiecieSami gan piedavajuma prezentésanai
(pieméram, bukletos vai timekla vietné), gan arT pasdkumu un
piedavajumu regularai un mérktiecigai popularizésanai.
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Tekstu sagatavoSana janem véra, ka cilvékiem
parasti nepatik lasit daudz. Tapéc koncentrégjieties uz
atslegvardiemun butiskako informaciju parpiedavajumu:
¥ nosaukums,

% ilgums,

% cena,

% pieejamiba (minimalais un maksimalais dalibnieku
% skaits, norises dienas, rezervacijas un apmaksas veidi).
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Redzamiba regiona un savstarpéja sadarbiba

Ipasi svarigi ir bat redzamam vietas, kur uzturas potencialie viesi, tostarp:

¥ tdrisma informacijas centros un punktos,

¥ restoranos ar vietéjo un tradicionalo virtuvi,

% veikalos ar vietéjam kulinarajam specialitatém,
¥ naktsmitnés, 1pasi viesnicas,

3 viesu namos un lauku tdrisma saimniecibas.

Vispareéjais princips irizvairities no lieka papira patérina. Nevajadzétu
drukat materidlus bez skaidra meérka. Ja tomér tiek planota
informacijas publicéSana drukata formata, ir batiski nodroSinat, lai
Sis materials batu vértigs klientam un nenonaktu atkritumos. Labs
risinajums ir padarit bukletu vai citu drukato materialu par sava veida
“valitu”, pieméram, piedavajot atlaidi apmeklétajiem, kuri to uzrada.

Vienlaikus jaatceras, ka drukatajam materialam nevajadzétu but
parslogotam ar informaciju. Ta ka cilvekiem nepatik lasit garus
tekstus, javadas péc principa ‘mazak ir vairak”. Tomér ir svarigi
ieklaut iedvesmojosSu attélu un Tsu piedavajuma aprakstu, noradot
galvenos nosacijumus: pieméram, minimalo grupas lielumu,
aptuveno cenu diapazonu, piedavajuma pieejamibu (visa gada
garuma vai noteiktos periodos), ka ar1 rezervéSanas kartibu.

leteicams izmantot timekla vietnes adresi (URL) un QR kodu, lai
apmeklétajus novirzitu uz jisu majaslapu un socialo tiklu kanaliem.

Ipasi nozimiga ir savstarpéja popularizé$ana starp kulinara tdrisma
pieredzu piedavatajiem. Krusteniska reklama starp uznémumiem
ar lidzigiem piedavajumiem ir batiska, lai veidotu vienotu nozares
segmentu, kas ilgtermina var attistities ka pilnvértigs gastronomiska
tarisma galameérkis. Savstarpéjo ieteikumu un sadarbibas potencials
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ir janoveérté un jaizmanto, tacu ir svarigi reklamét tikai
tos partnerus, kuru piedavajumu jls pazistat un par
kura kvalitati varat atbildét.

Kopigas promocijas formas var ietvert, pieméram,
vienotas kartes ar kulinara tdrisma piedavajumiem
konkréta teritorija vai informativus stendus ar
bukletiem, kuros noraditi draudzigo partneru
piedavajumu pamatparametri. Protams, pastav ari
daudzas savstarpéjas promocijas iespéjas digitalaja
vide, par kuram tiks runats turpmak.

Bltiska ir arT klatbltnes veidosana tlrisma operatoru
tikla. Pat ja esat jaunpienacéjs tirisma nozaré, janem
VEéra, ka pastav specializétiuznémumi, kas nodarbojas
ar tirisma piedavajumu izstradi un pardosanu, tapécir
ieteicams apsvért sadarbibu ar tlrisma operatoriem,
Ipasi tiem, kas specializ€jas kulinara tdrisma joma.

Mekléjot sadarbibas partnerus, nevajadzétu
aprobezoties tikai ar savu regionu vai valsti. Ja jlsu
piedavajums balstas vietéjas kulinaras tradicijas,
tas var bat pievilcigs art arvalstu taristiem, tadeél
ir verts uzrunat celojumu agentiras, pieméram,
ASV vai Vacija, kas specializéjas gastronomiskaja
tirisma, tostarp Poland Culinary Vacation (ASV),
Eat Smart Culinary Travel (ASV), Global Gourmands
(ASV) vai Wolff Travel International (Vacija).
Tapat ir ieteicams nosatit savu piedavajumu ari
nacionalajiem un regionalajiem tldrisma operatoriem,
kuru kontaktinformaciju iespéjams ieglt regionalajas
vai nacionalajas tlrisma organizacijas.



Jaatceras ari, ka kulinara tdrisma pieredze ir ne tikai
gastronomisks piedavajums, bet ari izcila izklaide,
kas var kalpot ka veiksmigs elements dazados
saliedésanas un integracijas pasakumos. Tadél ir
lietderigi informét par jauno piedavajumu pasakumu
organizatorus gan sava regiona, gan visa valst.

Vienlaikus kulinaras pieredzes ir art nozimigs
izglitojoSs elements, tapéc ieteicams veidot sadarbibu
ar izglitojosa tdrisma celojumu agentaram. Atkartba
no piedavajuma rakstura jus varat klat par vertigu
izglitibas resursu skolam, augstskolam vai pat
pirmsskolas izglitibas iestadém.

Runajot par tieSsaistes komunikacijas kanaliem, tos
var iedalit tris kategorijas. Pirmo veido tie interneta
kanali un platformas, kuras jums jaizveido paSiem
(pieméram, majaslapa). Otru tieSsaistes klatbltnes
balstuveidotematiskisaistitikanaliunplatformas, kuras
izveidojusas citas organizacijas vai uznémumi. Pirmas
kategorijas galvena priekSrociba ir pilniga kontrole
par satura formu un véstijumu, savukart otra piedava
nesalidzinami plasaku auditorijas sasniedzamibu.

Treso kategoriju veido socialo mediju kanali, kuros
iespéjams uzrunat savu mérkauditoriju ar aktualu un
regulari atjauninatu informaciju. Vienlaikus jaapzinas,
ka socialie tikli prasa ievérojamus laika resursus —
ieraksti butu japublicé vismaz divas reizes nedéla, bet
aktivas sezonas laika pat 3—4 reizes nedéla.

Tomér nevajadzétu bit parak uzbazigiem un radit
informacijas troksni. Pozitivi ir tas, ka socialo mediju
satura kalendaru iespé&jams sagatavot ieprieks,
planojot publikacijas laicigi un tadéjadi izvairoties no
haotiskas un steidzigas komunikacijas.




Tiessaistes kanali un socialie tikli

o

Minusi

Reklamas kanila kategorija PlUSi

Juasu interneta lapa ar e Pilniga satura kontrole attieciba uz garu- e Auditorijas veidoSana no nulles

unikalu doménu mu un kvalitati e |zveidoSana prasa daudz laika un
e Elastiba izveléties publicéSanas laiku naudas

Citu iestazu kanali, e Plasaka sasniedzamiba e |lerobezota kontrole par pub-

pieméram: regionalo t- * Atpazistamiba péc galamérka zimola licé$anas datumu

risma organizaciju lapas, e Pielagosana reklamas formatiem

regionalo pasvaldibu lapas,
rezervéSanas platformas

Socialie mediji - : facebook, e Viegli lietojams un intuitivs e Sasniedzamiba ir ierobeZota, ja

instagram, tik tok e Laika kontrole un iespéja ieprieks planot  vien netiek maksats

|era.kstL.JS. . _ ) o Auditorijas arvien vairak tiek ap-

e Viegli lietojams video formats gratinatas ar informacijas apjomu '
Druka - vizitkartes e Zems budZets o Loti ierobeZota informacija

e Viegli izplatams o Nav iesp&jams ievietot fotoattélus

o Griti izcelties

Druka — skrejlapas e Salidzinosi Ieta drukasana e Biezi nonak atkritumos
e Spéja paradit piedavajuma galvenas e Viegli noveco
funkcijas e Sniedz mazu vértibu klientam

Druka — katalogi e lespéja izmantot personalizétas grafikas e Salidzino$i augstas izmaksas par
un fotoattélus vienibu

Druka — koplietoSanas o Loti interesanti informacijas dazadoSanas e SalidzinoSi augstas izmaksas par

mapes, kartes del. vienibu
e Var kalpot ka celojumu planotajs taristi- e Sameéra grati atkartoti izdrukat
em.
e Relativi vieglak iegit finanséjumu 4
1 A .u H drukasanai no vietgjas pasvaldibas, tirisma e

organizacijam vai uznémumiem.
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6. nodala

Kada veida kulinara tarisma pieredzi

jus varat piedavat?

Tas, ka izskatisies jlusu gastro pieredze, ir atkarigs no jlsu
radoSuma un juasu produktu Tpasibam. Zemak sniegti dazi
parbauditi kulinara tdrisma pieredzu piemeri, kas 1pasi labi
pieméroti lauku teritorijam.

¥ Degustacijas un dazada veida produktu nobaudisana, ko
papildina stastijums par produktu kvalitati, vésturi un veselibas
ipasibam, ir kulinarais celoSanas pakalpojuma kodols. Tas
aktivizé garsas manu un sasaista to ar vietas atminu, padarot
pieredzi paliekoSu un neaizmirstamu.

¥ Pop-up restorani un kafejnicas ir viens no labakajiem
veidiem, ka “miksta” veida ienakt restoranu biznesa. Tie parasti
darbojas ierobezotu laiku, pieméram, vienu nedélas nogali,
un tiek ierikoti unikalas vietas — laukos, auglu darzos, Skinos
vai klétls. Sadas iniciativas rada neaizmirstamas atminas gan
viesiem, gan saimniekiem. Planojot pop-up restorana izveidi, ir
batiski iepazities ar valsti spéka esoSajiem droSibas un higiénas
noteikumiem. Pastavigs vietgjais restorans savukart var klat par
izcilu vietu, kur pievienot vértibu amatnieciskajiem produktiem
un noslégt vietéjas kulinarais razoSanas kédi.

¥ Pasakumi un festivali, kas saistiti ar sezonalitati,

produktiem un lauku darbiem, pieméram, darzenu
un auglu razas vaksanu (kartupelu talkas, abolu
lasiSana darza), garSu festivali, atvérto durvju
dienas un razas svétki.

¥ Gida vaditas ekskursijas, kas ietver izejvielu

iepaziSanu, razosanas tradicijas un degustacijas
tadas vietas k& parstrades uznémumi, alus
daritavas, vina darzi un vina daritavas, siera
razotnes, miesnieku darbnicas un desu cehi, zivju
audzétavas, piena un biologiskas saimniecibas.

¥ Meistardarbnicas un kulinarijas meistarklases,

kas fokusé€jas uz édiena apstradi un gatavosanu,
tostarp marinéSanu, saliSanu, kUpinasanu un
tradicionalu édienu gatavoSanu no viet&jiem
produktiem.



¥ Gastronomiskas izstades un muzeji,
kas veltiti vietéjiem un tradicionaliem
produktiem, pieméram, maizei,
kandzai, silkém, sieram, skinkim, alum,
kartupeliem u.c. Tajos tiek atspogulota
produktu vésture, razoSanas process
un piedavatas dazadu vietéjo édienu
un dzérienu degustacijas.

¥ leprieks minéto pieredzu
kombinacijas. Sie formati lieliski
papildina viens otru, un praksé bieZzi tiek
piedavatas divu vai vairaku pieredzu
kombinacijas, pieméram, kulinarais vai
dzérienu izstades apmekléjums, kam
seko degustacija.

Sadas pieejas piemérus var atrast
daudzviet. Saja rokasgramatd minétas
iedvesmojosas iniciativas no Lietuvas
Augai saimniecibas un Zviedrijas
Eriksgarden saimniecibas, kur galvenais
akcents ir ogas. Gastro degustacijas tiek
papildinatasardarbnicam,lauksaimnieka
ikdienas iepazisanu, vietéjo produktu
iegadi un a la carte restorana
apmekléjumu. Sie pieméri iedrosina brivi
kombinét kulinara tdrisma pieredzes,
kas vislabak atbilst jisu vietas identitatei
un pieejamajiem cilvékresursiem, laikam
un infrastruktdrai.
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Virtualais kulinarais turisms

Runajot par virtualo kulinaro tiirismu, janem véra ta ierobezojumi— sobrid
nav iespéjams nodot garSas un smarzas attalinati. Tomér Covid-19
pandémijas laika, kad klatienes pieredzes bija ierobezZotas, radas daudz
jaunu tieSsaistes risingjumu.

¥ TieSsaistes gatavosanas nodarbibas. Tasirlielisks veids, ka iepazit
édienus un receptes, pat no attalam kultGram, ja vien ir pieejamas
nepiecieSamas sastavdalas. Sada veida pakalpojumus iesp&jams
rezervét, piemeram, platforma Travelling Spoon.

¥ Virtualas ekskursijas vietas, kur tiek razota un nogatavinata
tradicionala partika. Sis formats sasniedza popularitates virsotni
Covid-19 pandémijas laika, kad kulinara tirisma gidi nevaréja klatiene
uznemt apmeklétajus. Virtualas ekskursijas laika gids, pieméram,
stasta par parmezana siera razotni Emilijas—Romanjas regiona, bet
dalibnieki pieslédzas tieSsaisté un uzdod jautdjumus. Sadu pieredzi
pandémijas laika piedavaja art Italijas uznémums Food Valley Travel
no Parmas.

% TieSsaistes degustacijas, kas apvieno klatienes un virtualo pieredzi.
Tas bija 1pasSi popularas pandémijas laika, biezi ka uznémumu
saliedéSanas pasakumi. Dalibnieki sanéma, pieméram, vienas
regiona vinu komplektu, un tieSsaistes tikSanas laikd someljé vai
vindaris stastija par vinu garsu, izcelsmi un audzésanas apstakliem.

¥ “Vietas garsas” komplekti pasutiSanai tieSsaistée. Rapigi atlasiti
vietéjie produkti — sieri, galas izstradajumi, darzenu pastétes, ellas,
cepumi, medus, vini u.c. — tiek apvienoti vienota iepakojuma un
papildinati ar stastu par izcelsmes vietu un razotajiem. Komplektu
var papildinat ar vietéja édiena recepti un tieSsaistes instrukciju ta
pagatavoSanai.

Lai gan Baltijas jlras regiona nav daudz sarezgitu tieSsaistes kulinara
tirisma pieméru, kvalitativas virtualas ekskursijas ir atrodamas,
pieméram, Ilgaunijas vina muiza Allikukivi.



Ka soli pa solim izveidot jaunu kulinara
turisma pieredzi

Viens no galvenajiem iemesliem, kapéc meés Tipasi
iesakam attistit savu kulinara tarisma pakalpojumu,
ir augstas pievienotas vertibas radiSana lauku
razoSanai. Ne mazak svarigi ir samazinat atkaribu no
viena produkta noieta kanala un dazadot pardoSanas
iespéjas. Tas nozimé ari piegades kézu saisinasanu
— no lauka lidz galdam.

Lielisks pievienotas vértibas piemeérs ir zusSu sveétki
(Alagille) Skones regiona Zviedrija. Tradicionali tie
notika augusta beigas un ietvéra seSu dazadu zusu
édienu degustaciju.

Misdienas zutis ir darga un reta zivs, kas atrodas
uz izzuSanas robezas. Skones zvejnieki piedava
vienkarsotu zusSu svétku versiju ka veidu, ka iepazit
produktu un tradiciju. Ta vieta, lai pardotu zivi
starpniekiem vai tirgl, vini pardod pieredzi, kuras
centra ir zutis. Pasakuma laika tdristi uzzina par
tradicijam, vésturi un vietéjo kultdru, ka art nobauda,
pieméram, 100 gramus zivs, maksajot cenu, kas
pielidzinama vesela kilograma veértibai.
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Praktisks celvedis jaunas kulinara turisma
pieredzes izveidei

Pirmais solis kulinara tdrisma pakalpojuma izstrade ir
unikalas temas izvele. Ta ir jusu piedavajuma pamats.
Jo cie3ak téma saistita ar vietas izcelsmi un tradicijam, jo
vieglak izveidot uz tas balstitu pakalpojumu.

Daudziem izvéle bus acimredzama — jlsu produkts klts par
“karalieni”. Tomér, ja parvaldat lielu gimenes saimniecibu
ar plasu produktu klastu, blUs jaizvélas, ko tieSi izcelt,
pieméram, savu pieeju razoSanai. Neatkarigi no izvélétas
témas ir svarigi garantét viesiem originalu pieredzi, kuras
centra ir tikSanas ar jums vai jisu gimeni un jlisu édiena
baudiSana. Galvenais celoSanas iemesls vienmér bus
vietejums un autentiskums.

|lzvéloties produktu, uzsveriet ta saikni ar izcelsmes
galamérki. Jusu pakalpojums ir ilgtermina ieguldijums,
tapéc ir svarigi nodrosinat produkta unikalitati. leteicams
to balstit ar sertifikatiem, pieméram, Culinary Heritage
ttkla zimi, nacionalu autentiskuma apliecingjumu vai ES
Aizsargatas geografiskas izcelsmes sertifikatu. Tas palidz
aizsargat ideju no atdarinasanas nakotné.



Norises vietas sagatavosana

Lai uznemtu viesus un nodrosSinatu pilnvertigu
pieredzi, nepiecieSamas atbilstoSas telpas
un infrastruktira. Jaatceras, ka jus parejat
no razotaja uz pakalpojumu sniedzéja lomu
un darbojaties viesmilibas nozaré, kur
nepiecieSama rlpiga sagatavosSanas.

Jums jaizstrada klienta celojuma karte sava
teritorija. Paskatieties uz savu saimniecibu “ar
klienta acim” — ka pilnigam jaunpienacejam.
|lzvértéjiet visus aspektus, ar kuriem viesi
saskarsies, sakot ar sakoptu un estéetisku vidi.

Neatkarigi no piedavata pakalpojuma ir

janodroSina apmeklétaju pamatvajadzibas:

¥ skaidra norade, k& nok|ut galamérki (cela zimes,
norades teritorija),

¥ droSaautostavvieta (iespéjauznemtarrautobusu),

¥ iespéja nomazgat rokas un izmantot tualeti (tira,
atseviSka no saimniecibas vajadzibam),

3 iespé€ja fotografét un filmét (labs apgaismojums,
sakopta vide, fotogénisku vietu norades),

% suveniru iegade (vietejo produktu un jlsu
produkcijas pardoSana),

¥ bezskaidrasnaudasnorékinuiespéjas (maksajumi
ar karti vai viedtalruni).
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Telpu pielagosana konkretam pakalpojumam

norises vietu. Atkariba no ta, kadu pakalpojumu planojat istenot, bls
nepiecieSams pielagotdazadas telpas apmeklétaju uznemsanai. Zemak
sniegta “cela karte”, ka pielagot razoSanas telpas turistu vajadzibam.

Kulinarajam meistarklasém, kulinarajiem Soviem, gatavoSanas

nodarbibam un degustacijam, kur galvenaja loma ir jisu produkts,

parasti nepiecieSams:

¥ Erta meistarklaSu un degustaciju telpa grupai no aptuveni 12 lidz 20
cilvékiem.
Jajumsirviena papildu telpa, kas nav mazaka par40 m?, ta var bt pietieckama.
Vél labak — divas atseviSkas telpas, katra vismaz 25-30 m? platiba. Ideala
gadijuma, ja iesp€jams, ieteicams nodrosinat lielaku telpu — 80-90 m?2.

¥ Meistarklasu telpas iekartojums paredz, pieméram, divus 5-6 metrus
garus galdus, pie kuriem vienlaikus var darboties lidz 20 cilvékiem. Galdiem
jabat pietiekami platiem (80—120 cm) un ar értu darba virsmas augstumu
(aptuveni 80—100 cm no gridas).

Papildus japaredz treSais galds meistarklases vai kulinara Sova vaditajam.
¥ Telpai jabat aprikotai ar izlietni, vismaz divam indukcijas plitim, atkritumu
tvertni un pilnu virtuves aprikojumu izvélétas édienkartes pagatavosanai.
¥ leteicams nodroSinat arT atseviSku vietu maltiSu baudiSanai vai
degustacijam, kas viesiem sniedz komfortu, pieméram, kopigu solu vai
galdu. Sis zonas noformé&juma ieteicams izcelt vietéjas iezimes, ka ari

prezentét savus un citu vietéjo razotaju produktus.

Vislabak Sadas telpas ierikot iekstelpas, tacu, ja planojat darboties
tikai tirisma sezona, iesp&jams sakt art ar nojumi vai skuni. Loti labs
risinajums ir pielagot vecu kléti, stallus vai citu saimniecibas €ku — tas
pieskirs piedavajumam papildu autentiskumu.



Ekskursijas razosanas telpas

Edienu razoSanas vietas biezi ir spéka stingri
sanitarie noteikumi. Tomér ar pienacigu
sagatavosanos ir iespéams  organizét
ekskursijas pat tadas razotnés ka sierotavas
vai pienotavas. Obligati janem véra:

¥ Ekskursijas marsruta noteik$ana, kas netraucé

raZzoSanas procesam un nerada apdraudéjumu
darba drosSibai.

% Aizsargapgerbasagatavosanaapmeklétajiem,
pieméram, vienreizlietojamas cepures un
aizsargprieksauti.

% Veikala vai tirdzniecibas zonas izveide, kur
piedavati vietéjie produkti un ar jisu produkciju
saistiti kulinarie suveniri, pieméram, priekSauti,
cimdi, pavargramatas u.c.
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Saimniecibu, auglu darzu un vina darzu
apmeklejumi

Saimniecibas, lauka vai auglu darza sagatavosSana turistu
uznem3$anai nav sarezgita, tacu prasa pardomatu telpas

noforméjumu un informacijas sniegSanu. Vadieties péc
principa: “Lai redzétu, ir jazina.”

¥ lzveidojiet vizualas un telpiskas identifikacijas sistemu —
apziméjiet galvenos celus, saimniecibas zonas un audzétas
kultdras.

¥ Sniedziet pietieckamu informaciju par Skirnu Tpasibam,
saimniecibas vésturi un vietéjam Tipatnibam, pieméram,
augsni vai klimatu.

¥ NodroSiniet kvalitativus un vienmeérigus gajéju marsrutus,
izmantojot vietéjos, dabiskos materialus, pieméram, akmeni
vai granti.

¥ lzvietojiet nelielu iekarotjumu — nojumes, solinus, galdus —,
atceroties, ka kvalitate un értibas ir pakalpojuma sastavdala.

¥ Nemiet véra, ka saimniecibas biezi ir arT ainaviskas foto
vietas. |zceliet skaistakos skatus un iedrosiniet apmeklétajus
tos fotografét.



Kulinarie muzeji un ekspozicijas

Gastro muzeji, kas balstiti uz vietgjiem
kulinarajiem produktiem, kltstarvien popularaki
ka kulinara mantojuma prezentacijas forma.
To izveide ne vienmeér ir sarezgita. Ja jums
ir aizrautiba ar konkrétu vietéjo produktu un
vélme radit saistosu ekspoziciju, tas var klat
par inovativu kulinara tdrisma pakalpojumu
jasu regiona.

Lai izveidotu Sadu muzeju vai izstadi,
nepiecieSams:

¥ lzstazu telpa un eksponati, kas saistiti ar
produkta razoSanas veésturi.

% Multimediju
skarienekrani, video ekrani vai audio gids, kas

risinajumi, pieméram,
palidz izstastit jlisu stastu.
Saturu (pieméram, Tsu video par produkta
vésturi) biezi iesp&jams sagatavot ar viedtalruna
palidzibu, ja komanda ir cilvéks, kurS parzina
musdienu tehnologijas.

¥ Telpa darbnicam un degustacijam.

% Suveniru veikals.

Pakalpojuma norise un personala
sagatavosana

Viesmilibas un briva laika industrija, tostarp
kulinaraja tdrisma, personala loma ir izskirosa.
Restorana viesmila darbs ir tikpat svarigs ka
pavara darbs, lai raditu neaizmirstamas kulinaras
atminas. Viesnica apmierinatibu batiski ietekmé
apkalpoSana registratira. Organizétad celojuma
izpratne par redzéto liela méra ir atkariga no gida.
Tapéc jusu piedavajuma panakumi liela méra bus
atkarigi no ta, cik profesionali jlisu personals spés
iejusties kulinara tarisma gida loma.

Galvenas laba kulinara gida 1pasSibas ir atvertiba,
pieklajiba un profesionalitate. Personai, kas
strada ar tdristiem, japatik blt saskarsmé ar
cilvékiem, jaspé€j laipni atbildéet uz jautajumiem un
izprast apmeklétaju vajadzibas. STis Tpasibas nav
viegli attistit Tsa laika, tapéc ne katrs razotajs vai
lauksaimnieks jutisies éerti priekSplana — un tas ir
pilnTgi normali. Sada gadijuma ieteicams $o lomu
delegét citam komandas loceklim, pieméram,
darbiniekam vai pieaugusam gimenes loceklim.

Pirms izvéléties piemérotu vaditaju, ieteicams kopa
apmeklét lidzigu kulinaro pieredzi — pieméram,
darbnicu vai saimniecibas apmekiéjumu kulinara
marsruta —, lai labak izprastu lomas prasibas.
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Apkalposanas profesionalitate un tels

Pakalpojuma scenarija un lomu sagatavoSana ir
obligata. JUsu jaunais pakalpojums batiba ir izrade,
kura katrai detalai jabat pardomatai. Tas, ko viesi dzird
no saimnieka, jaizstrada un jauzraksta ieprieks.

Katrai kulinara trisma pieredzei jaietver vismaz $adas
dalas:

¥ levads, kas iepazistina ar vietéjo kontekstu, tradicijam,
saimniecibas un razotnes vésturi.

¥ Attistibas dala, kura dalibnieki iepazist produktu, ta
noslépumus, uzdodjautajumus un aktivipiedalas—razas
vaksana, darbnica, kulinaraja Sova vai degustacija.

Neatkarigi no izvéléta produkta vai teémas pieredzei
jabut dinamiskai un vélams jaiesaista visas piecas
manas — redzi, dzirdi, tausti, ozu un garsu. Veérts
domat art par “sesto manu” — atminu, pieméram,
atsaucoties uz kopigam kulinarajam pieredzém vai
tradicijam, ar kuram apmeklétaji var identificéties.

Tiesi ST pieredzes dala ir pakalpojuma kodols un pelna
vislielako uzmanibu, jo panakumi visas citas jomas
— pardosSana, marketinga un reputacija — izriet no
kvalitativas, manu bagatas turista pieredzes.
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Noslegums

Sis ir bridis, kad jainformé viesi par iespéju iegadaties
produktus un ar tiem saistitus suvenirus, lai dalu
pieredzes varétu “aizvest majas”. lesakiet sadarbibas
partnerus, kas piedava citas kulinaras pieredzes jusu
regiona vai marsSruta. Neaizmirstiet par nelielu davanu,
vizitkarti vai bukletu — tas palidz veidot ilgtermina
attiecibas ar viesiem. Saja posma viesiem jaiepazistas
ari ar jusu socialajiem tikliem, tieSsaistes veikalu,
jaunumu véstkopu un citiem sazinas kanaliem.

Izméginasana un testésSana

Nav nepiecieSams but perfektiem. Ja viss darbojas,
jus esat gatavi uznemt turistus. Péc sagatavosanas
sakas maciSanas praksé. Jus sasniegsiet minimali
dzivotspéjigu produktu (MVP), ko pakapeniski
uzlabosiet, ieklausoties klientu un kolégu atsauksmeés.

leteicams rikot vairakus izméginajuma pasakumus,
uzaicinot kolégus un draugus, lai iegitu atgriezenisko
saiti. Nakamais solis var bt vietéjo tirisma nozares
parstavju un sadarbibas partneru iesaiste, kuri sniegs
vértigus komentarus.

Sis posms var atkartoties vairakas reizes, un tas ir
normali — jus pakapeniski pielagojaties jaunai tirgus
nisai, kas sniegs papildu ienakumu avotus.
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Sadarbiba un kopigas iniciativas

Pedégjais, bet ne mazak svarigais solis ir sadarbibas
veidoSana starp partneriem un kopigu iniciativu
attistiSana. Labi piemeéri ir kopigas degustacijas,
apvienoti kulinaro celojumu piedavajumi un kulinarais
festivali. Sis aspekts tiks detalizétak apldkots nakamaja
BASCIL rokasgramatas dala.
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/.nodala
lzmaksu aprekins

JUsu jaunajam kulinara tdrisma pakalpojumam
jasniedz ne tikai prieks un gandarijums par paveikto,
bet ari ekonomisks ieguvums. Tam javeicina
uznémuma piedavajuma dazadosana un ilgtermina
janodrosina augstaka pievienota vértiba uz vienu
produkta vienibu, pat salidzinajuma ar tieSo produktu
pardoSanu.

Tiek lésts, ka, mainot biznesa modeli no izejvielu
pardoSanas (pieméram, abolu) uz gala produkta
pardoSanu (pieméram, sidru tieSi saimnieciba), pelna
var pieaugt 5—6 reizes.

Tas pats attiecas uz pareju no produkta pardosanas
uz pakalpojuma sniegSanu, kas balstits uz produktu.
Sada darbibas forma tiek uzskatita par vienu no
ienesigakajam razotajiem. Ipasi izdeviga ta var bat
lauku teritorijas, kur uznéméjdarbibas un dzives
izmaksas bieziir zemakas, bet labi sagatavotu kulinaro
pieredzu cenas var bt salidzinamas ar lidzigiem
piedavajumiem pilsétas, pieméram, kulinarajam
meistarklasém.

Aprékinot kulinara tlrisma pieredzes cenu, ir svarigi
nemt véra gan mainigas un fiksétas izmaksas, gan ari
jauno naudas plismu, kas rodas no kulinara tlrisma
pakalpojumu sniegSanas. Jaatceras, ka jaunais
pakalpojums javeérté vismaz piecu gadu perspektiva.

Atkariba no jasu atrasanas vietas un iesaistes liTmena
uznémeéjdarbiba var but sezonala, visbiezak vasaras
tirisma sezona. Tomeér, ja jusu saimnieciba vai
uznémums atrodas ne talak ka 1,5—2 stundu brauciena
attaluma no lielas pilsétas un pakalpojuma raksturs to
lauj, ir iespéjams attistit darbibu visa gada garuma.
Tas savukart paver iespé€jas stradat ar korporativajiem
un izglitibas sektora klientiem.



Mainigas izmaksas

% Darbiniekuizmaksas (1pasi, ja pats netiekaties ar tristiem);

¥ Pasu un treSo personu kulinaro produktu izmaksas;

¥ Marketinga izmaksas, tostarp reklamas kampanas, bukletu
izplatiSana un drukasana;

¥ Komunalie izdevumi pakalpojuma nodro$ina$anai
(elektriba, apkure, Gdens);

¥ Telpu un aprikojuma uzkop$anas izmaksas.

Fiksetas izmaksas

% Telpu Tres maksa vai kredita/mortgazas maksajumi par
konkrétu telpu izmantosanu;

¥ Apkartnes un telpu sagatavosanas izmaksas tdristu
uznemsanai;

¥ Vienreizéjas marketinga riku izstrades izmaksas, tostarp
majaslapas izveide, grafiska identitate un logotips.

Alternativas (iespéju) izmaksas
¥* Neieglta pelna, kas rodas citu telpu, laika vai kapitala
izmantoSanas iespéju dé|.

Jaunie ienémumu avoti

¥ Jaunu pakalpojumu pardoSana individualajiem taristiem,
grupu tdristiem un uznémumu grupam;

¥ Pamata produktu un jaunu gastro suveniru pardo$anas
apjoma pieaugums tdristiem;

¥ Produktu pardo3ana tie$saisté.
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8. nodala
Pilotprojekta rezultati uznémumu limeni

2024.gada BASCIL projekts Tstenoja pilotéSanu Baltijas juras regiona, kura piedalijas 88 uznémumi 12 pilotregionos.
Uznémumu zinojumos apkopotie secingjumi ir 1pasi vertigi ka labas prakses pieméri uznémumu liment.

Kopuma pilotprojekti apstiprina, ka partikas razoSanas un kulinara tirisma apvienosana ir dzivotspégjigs attistibas
cels, kas:

% palielina izpratni par 1sajam kulinarajam piegades kédém,
¥ uzlabo saimniecibu ienakumus,
¥ stiprina lauku kopienas, piesaistot gan vietéjos, gan daudzos gadijumos art starptautiskos apmeklétajus.

Turpmak panakumi bids atkarigi no katra razotaja gatavibas pilnveidot logistikas risinajumus, uzturét augstu
apmeklétaju pieredzes kvalitati un sadarboties sava regiona ietvaros, nodroSinot, ka lauksaimniecibas, kulinara un
tdrisma sinergija turpina attistities.

Visparigie secinajumi Sezonalas un  arpussezonas
inovacijas

Daudzi razotaji veiksmigi risindja “klusas
Neskatoties uz atS8kirigo mérogu (ho mazam gimenes saimniecibam  sezonas” izaicinajumus, attistot jaunus
"dz pat MVU ar gastro pieredzi), gandriz visi pilotprojekti piedavajumus, pieméram, gatavoSanas
apliecindja, ka kulinara tdrisma pieredzu ievieSana vai pilnveide  meistarklases, degustacijas iekstelpas,
(pieméram, degustacijas, saimniecibu apmekléjumi, gatavoSanas nelielu grupu auglu darzu vai vina daritavu
meistarklases) palielina zimola atpazistamibu un tieSos apmekiéjumus.

pardosanas apjomus.

Kulinarais tlrisms ka izaugsmes virzitajspéks

Arpussezonas pieredzes palidzéja stabilizét
Pieredzes saimniecibas un pasakumi uz vietas izradijas 1pasi ienémumus visa gada garuma, pat ja
nozimigivalstisarstingriemalkoholavaimarketingaierobezojumiem, apmeklétaju grupas bija mazakas un
jo tie sniedza unikalu iespé€ju izstastit produktu stastu. savrupakas.



Sadarbiba un kooperacijas modeli

Vairaki pilotprojekti apliecinaja, ka spéku apvienosana
— vai nu kooperativu ietvaros (pieméram, “Provinces
Produkti” Latvija), sadarbojoties ar vietéjam tdrisma
organizacijam vai TIstenojot kopigus marketinga
pasakumus — batiski palielina ietekmi.

Kopigi stendi festivalos, pop-up tirgos vai “saimniecibu
klasteros” |ava mazajiem razotajiem apvienot resursus,
piesaistit lielaku apmeklétaju skaitu un piedavat bagatigaku
pieredzi.

Tiesa pardosana pateretajiem

Pop-up veikali, daliba vietgjos festivalos, e-veikali un pat
tirdzniecibas automati (pieméram, svaigas liellopu galas
pardoSanai Latvija) savienoja razotajus ar patéretajiem,
kuri augstu veérté i1sas kulinarais piegades kézu
caurspidigumu.

Apvienojot degustacijas uz vietas ar produktu pardoSanu,
daudzi MVU novéroja, ka apmeklétaji péc stasta
uzklausiSanas un produktu nobaudiSanas iegadajas vairak.

Laika un kapacitates ierobezojumi

Butiskakais ierobezojoSais faktors gandriz visiem
lauksaimniekiem un mazajiem razotajiem bija lidzsvara
atrasana starp razosanas darbu un jaunajiem
tarisma uzdevumiem (grupu uznemsana, pasakumu
marketings, daliba izstadés).

Biezi visu darbibu nodroSina viena gimene vai |oti
neliela komanda, kas rada grafiku parslodzi un ierobezo
iespéjas strauji paplasinat tirisma piedavajumu.

Galvenas atzinas

Praktiska iesaiste veicina apmekléetaju ieinteresetibu

Meistarklases (siera vai maizes gatavoSana, liellopu vai
zivju édienu pagatavoSana, auglu darzu vai vina daritavu
apmekléjumi) batiski palielinaja apmeklétaju apmierinatibu.

Interaktivi elementi, pieméram, dabas takas ar QR kodu
uzdevumiem, iespé&ja pasSiem novakt razu vai tieSs kontakts ar
dzivniekiem, radija paliekoSus iespaidus un veicinaja pozitivu
mutvardu reklamu.

Merktiecigi piedavajumi un cenu/pakalpojumu limeni

Vairakas vina daritavas un saimniecibas ieviesa dazadus
piedavajumu limenus, pielagojoties atsSkirigam auditorijam
(nelielas privatas grupas, lielaki tiroperatoru klienti, gimenes
ar berniem).

Satura pielagosana (pieméram, vienkarSakas nodarbibas
gimeném, padzilindtas degustacijas “gardéziem”) palielinaja
pievilcibu un veicinaja atkartotus apmekléjumus.



Arpus saimniecibas notieko$i un Kkopigi
pasakumi ir batiski

« Razotaju panakumi neaprobezojas tikai ar
saimniecibu  apmekléjumiem. Pop-up stendi
regionalajos festivalos vai kopienas tirgos piesaistija
jaunus Kklientus un darbojas ka mobilie zimola
véstnieki.

« Partneribas ar vietéjiem restoraniem, muizam vai
citiem apskates objektiem veidoja vairaku pieturu
marsrutus, kas ir ipasi pievilcigi organizétam taristu
grupam.

Stastniecibas un izglitoSanas nozime

« Teju visos pilotprojektos apmeklétaji loti pozitivi
uztvéra saimniecibu un vina daritavu stastus par
ilgtspéjigam metodém, dzivnieku labturibu, vietéjam
tradicijam vai vésturisku €ku izmantosSanu.

» |zglitojoSie elementi (dabas aizsardziba,
apputeksnétaji,“nolaukalidzgaldam”demonstracijas)
pieSkira nematerialu vértibu un attaisnoja augstaku
produktu cenu.

Infrastruktliras un marketinga atbalsts

- Pat salidzinosi nelieli ieguldijumi — pop-up
tirdzniecibas stends, divvalodigas norades,
vienkarSotas meistarklasu telpas — butiski uzlaboja
viesu uznemsanu.

» Gadijumos, kad arejie mentori vai konsultanti sniedza
marketinga atbalstu (zimolvediba, socialo tiklu
komunikacija, majaslapu tulkoSana), apmeklétaju
skaits un pardosanas apjomi parasti pieauga.

leteikumi turpmakai attistibai
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Pakapeniska meroga palielinasana

Saciet ar nelielam, augstas kvalitates pieredzem
(pieméram, nedélas nogales darbnicam vai sezonaliem
pop-up pasakumiem), pakapeniski palielinot apjomu un
biezumu atbilstoSi personala un infrastruktiras iesp&jam.

|zvairieties no péarak lielu grupu uznemsSanas, ja
saimnieciba vai komanda tam vél nav gatava.

Kooperacijas un tematisko klasteru stiprinasana

- Sadarbiba ar kaiminu razotajiem, vietéjam tarisma

organizacijam vai tematiski lidzZigam saimniecibam
(pieméram, “vina celS”, “siera taka”) piesaista
apmeklétajus, kuri meklé daudzveidigu, vienota
piedavajuma apvienotu regionalo pieredzi.

 Apsveriet kopigu marketingu, vienotas rezervacijas

platformas un savstarpéjus reklamas pasakumus.



Sadarbiba ar turoperatoriem un tarisma
informacijas centriem

Vina daritavam, alus daritavam un saimniecibam
pie tdrisma marsrutiem ilgtermina sadarbiba ar
tiroperatoriem nodroSina stabilu grupu rezervaciju
plusmu.

Lauku regionos oficialie tGrisma informacijas centri var
ieklaut saimniecibu apmekl€éjumus un degustacijas
savos ieteiktajos marsrutos.

Digitalas un klatienes pardosanas apvienosana

Festivali un darbnicas saimniecibas veicina interesi,
bet vienlaikus novirza jaunus klientus uz e-komercijas
platformam, abonéSanas pakalpojumiem vai tieSo
produktu sanemsanu saimnieciba.

Lietotajam draudziga tieSsaistes klatbltne (socialie
tikli, e-veikals) palidz saglabat apmekletaju lojalitati
ari péc celojuma.

Pastaviga inovacija un dazadosana

Dala saimniecibu ievieS jaunus piedavajumus,
pieméram, zivju kiipinaSanu, édienu gatavoSanu auglu
darza vai dabas takas ar interaktivam tehnologijam.

Nepartraukta radosa attistiba veicina atkartotus
apmekléjumus — viesi atgriezas, lai katru sezonu
piedzivotu ko jaunu.
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Regionu iedvesmas
piemeru prezentacija

Turpmakajas lappusés tiek prezentéta
izlase no pilotprojekta iesaistitajiem
uznemumiem — pa vienam no katra projekta
parstaveta regiona. Sie uznémumi piedava
ledvesmojosus piemerus tam, ka partikas un
dzérienu razotaji var velksmlgl atvert savas
durvis apmekléetajiem un radit jéegpilnas
tirisma pieredzes. Lai gan projekta tika
Istenotas daudzas izcilas iniciativas, Si izlase
izgaismo daudzveidigas pieejas un radosus
risinajumus, kasizstradatipilotésanasposma.

PilotéSana piedalijas Sadi regioni; projekta
izveidotie klasteri paredzeti arT turpmakai
sadarbibai: Norvégijas Sidra cel§ -
Rietumu piekraste (NO), Latvijas Garsas
petnieku marsruts (LV), Latvijas Sidra
cels (LV), “Jogevamaa klaj galdu” (EE),
Igaunijas Vina cel$ (EE), Akmens cel$ (LT),
ManufakTOURen-MV (DE), Skones butiba
(SE), Muzigas garsas (LT), Lubuskas garsa
(PL), Saimakulinarais tikls (Fl) un Pomorijas
garsa (PL).
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Abavas vina daritava £
www.abavas.lv -

Abavas upes ieleja Kurzemé izvietota Abavas vina daritava ir lielaka vina un sidra razotne Latvija, kas piedava izteikti
ziemelniecisku skatijumu uz auglu viniem, sidriem un destilatiem. ledvesmu smélusies celojuma pa Eiropas vésturiskajam
vina daritavam, dibinataji So sapni istenoja dzimteng, radot galamérki, kur Vecas pasaules tradicijas saplust ar drosmigu
Baltijas raksturu. Cetru hektaru plasaja darza aug art padomju laika abelu Skirnes, kas pieskir vésturisku dzilumu daritavas
godalgotajiem sidriem. Apmeklétaji var iepazit saimniecibu, uzzinat par sidra gatavoSanu un nobaudit inovativus dzerienu
maisijumus ar ziemelu ogam un augiem. Sezonalas aktivitates, pieméram, abolu lasiSana, pieskir pieredzei interaktivitati,
savukart pielagotas degustacijas ar uzkodam un édinasanu padara piedavajumu pieejamu visa gada garuma. Abava riko ari
privatus un korporativus pasakumus, apliecinot, ka uz produktu balstits tlrisms var attistities par pilnvértigu galameérki.




Bread Lady jeb Maizes dama

https://youtu.be/mhX-md9yiGM -

Lietuvas Klaipédas regiona kulinarais mantojums
atdzivojas caur Vidu Viskontieni, mili dévétu par “Maizes
damu”. Ka aizrautiga Zemaitijas kulinarais tradiciju
glabataja vina piedava iesaistoSas degustacijas ar
nosaukumu Zemaitidky patiekaly degustacija, kur viesivar
nobaudit autentiskus edienus, pieméram, cibulyné (sipolu
zupa), spirginé (krauksSKigi speka gabalini) un kastinys
(garSvielam bagats piena produkts). Katra degustacija
ir ne tikai maltite, bet ar izglitojoSs celojums senajas
receptés, parazas un gatavosanas tehnikas. Vidas
dzilas zindSanas un sirsnigais stastijums rada patiesu
kultiras pieredzi gan individualiem apmeklétajiem, gan
organizétam grupam. Vinas iniciativa parada, ka uz
tradicijam balstitikulinarie piedavajumivarkl|tt parspécigu
lauku tdrisma un kultiras mantojuma saglabasanas
instrumentu. Katrs édiens stasta savu stastu — un kopa
ar Vidu var patiesi izgarsot vesturi.
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lvogarden am

www.ivogarden.se w

Ziemelaustrumu Skoné, Ivé ezera krasta, atrodas Ivégarden — gimenes parvaldita lauku saimnieciba, kur satiekas
édiens, daba un viesmiliba. Neliels vina darzs saimniecibas teritorija piedava retu iespéju iepazit vinkopibu
Dienvidzviedrija, padzilinot “no lauka lidz galdam” koncepciju. Apmeklétaji var piedalities sezonalas gatavoSanas
nodarbibas, gida vaditas degustacijas un kulinarajas pieredzes, kas balstitas vietéjas tradicijas. No darza razas
ievaksanas I1dz kopigu maltiSu gatavoSanai — viesi tiek aicinati aktivi iesaistities visa procesa. lvogarden piedava ari
lauku naktsmitnes un majigu saimniecibas veikalu ar regionalajiem produktiem. Uzsvars uz ilgtspéju, autentiskumu un
personisku saskarsmi rada siltu un paliekoSu pieredzi gan individualiem celotajiem, gan nelielam grupam. Ivogarden
ir lielisks piemérs tam, ka neliela lauku saimnieciba ikdienas darbu var parvérst nozimiga tlrisma piedavajuma.




Kannelniemi saimnieciba .]f

Ainaviskaja Saima ezera krasta izvietota Kannelniemi saimnieciba piedava autentisku Somijas lauku dzives pieredzi.
Specializ€joties augstkalnu liellopu audzéSana, saimnieciba riko popularu pavasara pasakumu, kura apmeklétaji
var vérot priecigo govju izlaiSanu vasaras ganibas — ikdienisks lauku darbs parvérsts neaizmirstama notikuma.
Apvienojuma ar pop-up édinasanas konceptu pasakums ik gadu piesaista ap 150 viesu, sapludinot €dienu, dabu
un lauku tradicijas vienota pieredzeé. Ipasi iecienits gimenu vidd, tas sniedz iespéju gan bérniem, gan pieaugusajiem
izzinoSa un aizraujosa veida iepazit saimniecibas dzivi. Parvérsot sezonalo rutinu atvértos sabiedriskos pasakumos,

Kannelniemi pierada, ka ari nelielas saimniecibas var radit nozimigus turisma piedavajumus, balstoties radoSuma
un kopienas iesaisteé.
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MANNERHOBBY

www.maennerhobby.eu “ ¥

Meklenburga—PriekSpomeranija esoSais MAENNERHOBBY ir regiona lielaka pieredzes destilétava un alus darttava,
kurdabigas sastavdalas satiekas arautentisku amatniecibu. Pazistama ar godalgoto KALAND Kiimme/un KRUM Rum,
uznémums ieguvis vairak neka 250 starptautiskas balvas par drosmigajiem piekrastes garsu profiliem. Apmeklétaji var
ieskatities razoSanas aizkulisés gida vaditas ekskursijas, praktiskas darbnicas un tematiskas degustacijas, kas atkl3j
plasu stipro dzérienu, likieru un amatnieciska alus klastu. Papildus razoSanai MAENNERHOBBY piedava pilnvértigu
viesu pieredzi ar regulariem pasakumiem, labi aprikotu veikalu un majigu restoranu. ST amatniecibas, izglitibas un
viesmilibas kombinacija ir spécigs piemérs tam, ka augstas kvalitates razoSanu parveérst dzivotspéjiga lauku tlrisma
visa gada garuma.




Malinowka saimnieciba

www.facebook.com/malinowkapl

Ar dzilu milestibu pret dabu un vietéjam izejvielam
Malinowka saimnieciba savu neliela méroga auglu un
ogu vina razoSanu ir parvértusi iedvesmojosa “no meza
lildz galdam” pieredzé. Savvalas virtuves darbnicas
aicina apmeklétajus doties pargajienos pa apkartéjiem
meziem, kam seko kopiga édiena gatavoSana dabas
vidé. Sis sezonalas nodarbibas, sakotngji testétas
nelielas grupas, atri guva popularitati un tika izpardotas,
apliecinot pieprasijumu péc praktiskam, daba balstitam
kulinarajam pieredzém. Koncepcija ne tikai iepazistina
ar savvalas partiku un tradicionalajam garsam, bet ari
stiprina saikni starp cilvéku un vietu.

Apvienojot ilgtspéjigu vakSanu, stastniecibu un gastro
kultiru, Malindbwka veiksmigi parvar sezonalitates
izaicinajumus un iesaista apmeklétajus arpus ierastajam
degustacijam.




49

Meemeistrid T~

www.meemeistrid.ee

lgaunijas centralaja dala, Poltsamaa pilséta, Meemeistrid ir parvertusi kadreizéju izgaztuvi rosigd medus pasaulé. St
gimenes saimnieciba piedava plasako savvalas medus garsu klastu Igaunija un bagatigu apmeklétaju pieredzi, kas balstita
radoSuma, ilgtspéja un sirsniga stastijuma. Skaisti atjaunotaja Medus pienotava (MeeMeierei)viesi varizveléties tematiskas
programmas, pieméram, Sweet Friends — mierigdm grupu degustacijam, Little Bees — izglttojoSu piedzivojumu gimeném,
vai Queen — augstakas klases piedavajumu korporativajam grupam. Katra pieredze apvieno garsu un stastu, iepazistinot
ar unikaliem produktiem, pieméram, melna kiploka medu vai smiltsérksku un upenu DUO. Meemeistrid apliecina, ka
stastnieciba un rotaliga pieeja var padarit vietéjo kulinarais Zimolu patiesi neaizmirstamu.




Podole Wielkie spirta razotne

www.visitdistillery.pl

Pomorijas sirdi esosa Podole Wielkie spirta daritava aicina apmeklétajus iepazit vairak neka 170 gadu ilgu stipro
dzérienu raZzosSanas mantojumu. Ta ir vieniga spirta daritava Polija, kas pati audzé graudus un kartupelus, nodrosinot
pilnigu razosSanas ciklu — no lauka Iidz pudelei. Divu stundu gida vaditaja pieredzé viesi iepazist polu okowita un
degvina tradicijas, nogar§o amatnieciskus produktus un atklaj aizmirstas destilacijas metodes. ST pieredze parada,
ka mantojums, inovacija un regionala identitate satiekas katra pudelé. Gleznaina vidé izvietota dartava kluvusi par
galamérki autentisku garsu meklétajiem.
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Provinces Produkti £

www.provincesprodukti.lv .

Kurzemes sirdi Provinces Produkti ir vairak neka kooperativs — ta ir Latvijas kulinara mantojuma svinéSana, ko
iedzivina aizrautigi lauksaimnieki un razotaji. Katrs produkts stasta savu stastu, kas veidots no tradicijam, degsmes
un cieSas saiknes ar zemi. Apmeklétaji var iepazit autentiskas garSas Saldus tirgus veikala, satikt razotajus un atklat
vietéjos gardumus, kas balstiti paaudzu pieredzé. Saimniecibu apmekléjumi lauj ielkoties kulinaro gardumu tapSanas
procesa, apvienojot senas prakses ar masdienu pieeju. Ipasi pasdkumi un édinaSanas pakalpojumi piedava rapigi
veidotas kulinaras pieredzes, kur vietéjas sastavdalas partop neaizmirstamas maltités. Provinces Produkti ir spilgts
piemérs tam, ka sadarbiba un kulttras lepnums var parvérst vietéjo partiku pievilciga tirisma piedavajuma.
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Syse Gard o=

www.sysegard.no uw

Norvégijas Hardangerfjorda krasta Ulvika eso$a Syse Gard ir gimenes saimnieciba, kas jau seSas paaudzes audzé
auglus un nodarbojas ar aitkopibu. K& dala no slavena “Auglu un sidra cela”, saimnieciba piedava autentisku
Norvégijas lauksaimniecibas tradiciju pieredzi. Saimniecibas veikalad pieejami majrazojumi — abolu sula, ievarijumi,
konservétas plumes, tradicionali zavéta jéra gala fenalar un desas. No junija [ldz augustam vasaras kafejnica aicina
baudit vietéjos gardumus, tostarp saimniecibas sidru ar galas platém vai “Besto si eplekake” (vecmaminas abolkiku)
ar saldéjumu. Gida vaditas ekskursijas sniedz ieskatu auglu audzésana un saglabasana, |aujot apmeklétajiem dzilak
izprast saimniecibas mantojumu. Syse Gard ir lielisks piemérs tam, ka vietéjo tradiciju saglabasana un daliSanas
tajas rada ilgtspé&jigu tlrismu.
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Suséves Midus” medalus daritava -

www.susvesmidus.lt

Tas, kas sakas ka hobijs, irizaudzis par unikalu uznémumu, kas godina Lietuvas senako alkoholisko dzérienu —medalu.
Susveés Midus piedava degustacijas visa gada garuma ar nosaukumu “Plida medus upe...”, kur apmeklétaji iepazist
medala vésturi, razoSanu un kultiras nozimi. Programma ietver desmit dazadu medalu degustaciju, ko papildina
majas siers un medus pilnvértigai manu pieredzei. Degustacijas iespéjamas gan razotné, gan klienta izvéléta vieta,
katrreiz izstastot medala stastu no pagatnes [idz misdienam. Apmeklétaji var iegadaties art medu, vasku, biSu maizi
un ar roku darinatas sveces, padarot apmekléjumu gan izglitojoSu, gan paliekoSu.
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Uue-Saaluse vina daritava « >

www.uuesaaluseveinitalu.ee -

Haanjas dabas parka mierpilnaja ainava pie Alajarv
ezera Uue-Saaluse vina daritava aicina iepazit neliela
meéroga vina daritavu, kas saknojas daba. Biologi Mati un
Maris Kivistiki savu aizrautibu ar biologisko daudzveidibu
parvertusi uznémuma, radot vinus no vietéjam ogam,
augliem un atklatd lauka audzétadm vinogam. Katrs vins
tiek gatavots ar ipasu ripibu, apvienojot Maris someljé
zinasanas ar Mati interesi par vinkoku audzeésanu.

Apmeklétaji var baudit gida vaditas degustacijas,
kas pielagotas dazadam interesém — romantiskiem
izbraucieniem, grupu apmekléjumiem vai gardézu
pieredzém. Papildu aktivitates, pieméram, vina tematikas
viktorinas un édinasanas piedavajumi, pieskir pieredzei
Ipasu Sarmu. Uue-Saaluse ir spilgts piemérs tam, ka
ilgtspéjigas vertibas, stastnieciba un regionala identitate
var paraugt iedvesmojo3a tirisma piedavajuma. Sis stasts
apliecina, cik daudz var sasniegt gimenes uznémums,
atverot savas durvis zinatkariem apmeklétajiem unikala
dabas vidé.
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BASCIL PROJEKA PARTNERI

KRINOVA INCUBATOR AND SCIENCE PARK

ESTONIAN CHAMBER OF AGRICULTURE AND COMMERCE

ASSOCIATION OF RURAL TOURISM MECKLENBURG-WESTERN POMERANIA E.V.
ASSOCIATION "KLAIPEDA REGION”

POMORSKIE TOURIST BOARD

LITHUANIAN CENTRE FOR SOCIAL SCIENCES

LITHUANIAN COUNTRYSIDE TOURISM ASSOCIATION

FOUNDATION "POLISH NATURE"

HANEN- NORWEGIAN TOURISM AND LOCAL FOOD ASSOCIATION
LATVIAN COUNTRY TOURISM ASSOCIATION

NGO "FARMERS PARLIAMENT"

ESTONIAN RURAL TOURISM ORGANIZATION

POMERANIA DEVELOPMENT AGENCY
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