LLKC SAGATAVOTA ILGTERMINA
STRATEGIJA UN DARBIBAS PLANS
LPKS +KULDIGAS LABUMI"

Wiaterreg

Baltic Sea Region

Baltic Sea Food




Paveiktie darbi

 LPKS vadibas intervija
e Biedru strukturétas intervijas

» Esoso klientu aptauja (anketas veikala, L
FaceBook sekotajiem uzaicinajums aizpilc

} LPKS kapacitasu noskaidrosanai

PKS «Kuldigas labumi»
1t elektronisku anketu)

» Potencialo Rigas klientu aptauja («Novada garsas» ietvaros tika

dalitas izdrukatas anketas. Elektroniska
FaceBook profila)

anketa Lauku Celot3js

e Strukturétas intervijas ar iespéjamiem Kuldigas B2B klientiem

» Ekspert-vértéjumi pasvaldibas iepirkumu jautajumos, vietéjas

uznémeéjdarbibas vides, ka ar1 tUrisma tende

ncu jautajumos u.c.




Par LPKS «Kuldigas labumi»

»Dibinats 2014. gada ar Kuldigas pasvaldibas atbalstu
»34 biedri, no kuriem 10 jauni, 3 pasivi

e Ir savs veikalins Kuldigas centralaja laukuma

eIr savs logo




Veikalina tiek piedavats plass
sortiments pa produktu grupam:

e Maize, milti

ULDIGAS LABUMI 5% mes

e Piens un piena produkti

 Galasizstradajumi

« Svaigi darzeni, augli, ogas
« Konservéjumi, sulas, ellas
e Sausas zupas
Saldumi un konditorejas izstradajumi
Bisu produkti
Kafija, tejas
Majas vini

Nepartikas suveniri




Esosie realizacijas kanali

B2C
»Veikalins Kuldigas centralaja laukuma

e Tirdzini (reizi meénesi Zemkopibas ministrija) un
gadatirgi, lielakie Kuldigas pilsétas svetki

B2B

eDavanu  komplekti  pasvaldibai  reprezentativos
pasakumos, uznémumiem svétkos (davanas klientiem,
darbiniekiem)




LPKS «Kuldigas labumi» komunikacijas kanali

3 peédejais i ikts 2016. gada
ada izstradata majas lapa, kura pedejais ieraksts veikts g
2014. ¢

Twitter konts, 2018. gada péedé€jais ieraksts

Sobrid aktuali tiek izmantots FaceBook konts
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e 1177* cilvékiem patik
AN 1260%* cilveki seko

Kuldigas labumi #,. Agnese Sakums Izveidot

o Aktualitates — par produktiem
o Akcijas

e [zbraukumu tirdznieciba Kuldigas labumi

@kuldigas.labumi

» 11 razotaju video, ka top produkti .

Attali ik Patik | X\ Sekot @ Dalities -+ Uzzini vairak @ satit zinu

Atsauksmes

Video @ Veikt ierakstu. @ 5no 5 - Based on the opinion of 3 people

leraksti

Pasakumi B3 Fotonvideo g Atzimét drau... ° Atzimé savu ... . Kopiena Skatit visu
Piezimes 2L Uzaicini savus draugus atzimét "patik” &ai
Lapai

Kopiena W 1163 cilvekiem $is pafik

S\ 1246 cilvéki seko §im
Izveidot lapu

Biedriba Losp un 7 other friends patik &7 vieta
vai i eit atziméjusies
CHwPe0

19 check-ins

Skatit visu

f ','/ A ' ' & \g;
* Uz 31. oktobri e |l B )

Kuldiga




Biedru video statistika
LPKS “Kuldigas labumi” Facebook profila

| eeds | kotjomi|Uike| Share | Publcsianasigumst
ZS Smilskalni 1800 27 46 4 Men.
Baiba Cine 257 18 2 4 Men.
IK 1. Sulcs 969 11 30 4 MEn.,
6400 71 158 5 Men
1900 9 45 5 men
Ballas 197 9 1 5 Men
VEVAEITED 976 9 24 6 men
SIA GRP 16 33 6 men
SIA Inrad 6 méen

7 men

Gunta Veinberga 7 Mén




LPKS «KULDIGAS LABUMI»
BIEDRU APTAUJAS REZULTATI

26 aptaujatie

No 2019. gada 29. augusta lidz 2019. gada 24. septembrim.
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Biedru sadalijums péc to iestasanas gada

%\

2017
6% 2016

3%

*2019. gada dati lidz 1. augustam




Aptaujato biedru sadalijums
pa vecumgrupam

»—— 21-30gadi; 3
virsbogadi; 6 4

46-60 gadi; 5/ \31-45 gadi; 12




Aptaujato biedru sadalijums
péc izglitibas limena

vidéja; §;
ausgtaka; 31%

10; 38% \

vidéja
speciala; §;
31%




Aptaujatie biedri visvairak lepojas ar savu
produktu ....

Lepns, ka varu pats sadu poroduktu radit
Garsu

Veseligumu

Pagatavosanas veidu (sena, tradicionala recepte),
procesu caurredzamiba

Dabigumu
Konkrétu produktu vai skirni

Kvalitati




Aptaujatie biedri visvairak lepojas ar savu
produktu ....

Lepns, ka varu pats $adu poroduktu radi

Dabigumu  vesergumu

Kvalitati

Konkrétu produktu vai skirni

Pagatavosanas veidu (sena, tradicionala recepte), procesu caurredzam‘ba




Saldumi

Garsvielas

Téja un kafija

Milti

Saldéti darzeni, ogas
Piens un piena produkti
Pirts lietas, zalu lietas
Zalumi, mikrozalumi
Rieksti

Sausas zupas
Smiltserksku ella
Medus

Konservejumi, ievarijumi
Olas

Alkoholiski dzerieni
Sulas un limonades
Sirupi, sukades

Galas izstradajumi
Maize un miltu izstradajumi
Amatnieciba

Svaigi augli un ogas
Svaigi darzeni

Biedru sadalijums pa to
parstavetajam produktu grupam




Aptaujato biedru sadalijums péc to piederibas
biologiskas sertifikacijas kvalitates shemai

Ir ; 14%

~ Procesg; 1; 4%

Nav, bet
pIanojU; 4; 15%

Nav un
neplanoju; 20;

%8




Produkcijas razosana iesaistitie
aptaujato biedru uznémumos

Produktu
razosana iesaistiti
citi palgi; 2; 8% S
Esmu vienigais
y ——— daritajs; 7; 27%

Produktu
razosana iesaistiti
ari citi gimenes
locekli; 17; 65%

\




Aptaujato biedru stratégija
produktu cenas noteiksanai

péc importa cenam un kvalitates N

Vienosanas ar klientu [N
Pasizmaksa + uzcenojums
Tirgus cena
Aprékinot pasizmaksu un vértéjot tirgus cenu T

0 2 4 6 38 10




Aptaujato biedru apmierinatibas [imenis
ar savu saimniecisko darbibu




Aptaujato biedru darbibas apjomi
pedéjo noslegto 3 gadu laika

samazinajas; @ saglalzl)aga.s
nemainigi;
8; 31%0

S —

NAME];
[VALUE]:
[PERCEN...




Aptaujato biedru planotie darbibas
apjomi tuvako 3 gadu laika

neesmu par to esoso darbibas

-— . _\ I
) ddomlgllgs; 2; 8% apjomu
€5050 darbibas ~_saglabasana; 8;
spiomy %
samazinasana;

[CATEGOR
NAME];
[VALUE];
[PERCENT




Apstakli vai skersli, kas biedriem Iidz sim traucgjusi
(vai varetu traucéet nakotné) i1stenot attistibas planus

biznesa ideju, uznémibas trokums
neapmierinosa aré€ja infrastruktira
Cits

vecums, speku izstkums

razosanas resursu trokums
parmérigas administrativas prasibas

nepietiekamas zinasanas

darbaspéka resursu trokums

neskaidriba par nakotni kopuma

grutibas piesaistit finansu resursus

grutibas pardot sarazotos produktus

nekas nav traucéjis, man viss notiek ka iece e s e —

0 1 2 3 4 5 6 7
Krapnieciskas darbibas ar razoSanas iekartu piegadi; atseviSku iestadzu darbinieku nekompetence; mazajam
razotajam nav iespéjams iegadaties mazus AAL iepakojumus, tikai lielie faséjumi lielam platibam, Lietuva tas ir atrisinats;
Valsts politika ir neatbalstosa, daudz ierobeZojumu; ZM MAINIGA NOSTAJA




Gribéjam atbalstit vietéjos razotajus
Lai kuldidznieki var razot premium kvalitates produktus viet&jiem un tiristiem | I k ~ d N |
lemesli, kadel

lestajaties
LPKS “Kuldigas
labumi”

Loti butiski, lai bUtu viena tirdzniecibas vieta visiem vietéjiem razotajiem
Savtigu iemeslu, protams :)

Cereju attistities

Pasu apstaklu del, gribéju stradat no majam

Kontakti

Kooperativs - kaut kas jauns, nebijis
Kopigi pasakumi, piederibas sajuta
lespéja iepazistinat kuldidzniekus un pilsétas viesus ar savu produkciju, ..
Vértiga informacija
Sadarbiba

Lai varétu piesaistit ES projektu naudu

Produkcijas noieta, realizacijas palielinasanai

@)
[
o




Kooperativa piedalisanas izstadés un tirgos
legUta vértiga informacija

Gandarijums par LPKS attistibu

Biedru sajustie
leguvumi no
dalibas LPKS

“Kuldigas labumi”

Pozitiva komunikacija

Pieredzes apmaina

legUti punkti ES projekta

Zimols

Punktuala, preciza, godiga sadarbiba
Laba organizacija

Gruti vel izvertét

Kopibas sajuta

Reklama. Ir sava forsa vieta, kur "satiekas" visi vitgjie un ari..

Realizacijas iespéja, nav pasam jatirgo




Audumi, diegi, paligmateriali

Siens

Pupas (proteinaugi)

Pléve rulliem

Sals, mikroelementi dzivniekiem
Graudaugi

Agropléve
Augsnes méslojums, kidra
Dazadas séklas

|-\||-t|-\|-\|-\|4
w
~

lepakojums, traucini ogam
Svaigu galu
Aronijas

Lielogu dzérvenes
Rieksti

Kalteti darzeni
Kaltéti augli
Darzeni

Augli

Sokolade

Raugs

Ella

Milti

Garsvielas

Sals

Cukurs

Neko

||I-\I-\I-‘l-\l-\l-\l-‘l-‘l-\l-\
NN
w w

Produkti, kurus
aptaujatie biedri iepérk
«NO arpuses»




Kadu izejvielu iepirksana JUs butu gatavi
kooperéties ar citiem biedriem

Dalamies ar info un kanaliem, pagaidam tas sSkiet pietiekami w1
Nav nepieciesams-nelieli apjomi s 1
Cukuru (bet jabut augsta kvalitate), vietéji nopérkamais ir zemas.. = 1
lepakojums 3
Augsnes méslojums, kidra = 4
Pleve rulliem w4
Agropléve mm 1
Nezinu mm 3
Sokoldde mm 1
Rieksti w3
Dazadas seklas

Ja,labprat uzklausitu ari ieteikumus, viss atkarigs no cenas

N§€, nav tads produkts, neinteres€, nav nepieciesamibas




Aptaujato biedru apmierinatiba ar
LPKS “Kuldigas labumi” valdes darbu

Nav komentaru /

nezinu/ nav ne

jausmas; 4; 1
Daléji; 1; 4%

Daliba
kopsapulcés - nav/
jégas, nekas

nemainas.. V JA [ apmierina/
Nevaru atblldet viss ka gimeneé /
esmu vales / loti; 18; 64%
loceklis; 1; 3%

Darbibai butu
jabut aktivakai; 3;
11%




Vai saskatat sevi vai kadu savu gimenes
locekli LPKS “Kuldigas labumi” valde

Nezinu / neesmu
domajis; 2; 8%

lespejams /
varbut; 2; 8%
NE (Sobrid né/
Jauesmu; 2;8% | laika trOkums /
sakuma biju valde
| - vairs negribu);




Aptaujato biedru caur LPKS realizétas
produkcijas ipatsvars pédéjo gadu laika

saglabajies

jaunais biedrs; nemainigs; 8:

83% e

samazinajies; p’  palielingjies; 6;
4; 15% 23%




-~ Zimola “Kuldigas labumi”
atpasztamea biedru vértéjuma

23% 46% 35%

mazatpazistams loti atpazistams

1




Aptaujato biedru izmantotie
realizacijas kanali

Parstrades uznémums
Paslasisana
Vietéjie sadarbibas partneri (restorani, torisma mitnes, ..
Gadatirgi
Cits
Vairumtirgotaja baze, starpnieki
Tirgus
Razosanas vieta, saimnieciba

Tiesa tirdznieciba (maju pagalmi, pievedu darba vietas)

|l|1'|'|'|'|f| 1

Kooperativs
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B vairak ka 50%  ® [idz 50% produkcijas B 1idz 20% produkcijas




Aptaujato biedru piedavatie
lauku torisma pakalpojumi

muzejs, privata kolekcija
tradicionalo amatu maksla g biedriem ir lauku tirisma piedavajums
pirts
naktsmitne
aktiva atputa: izjades, pargajieni, laivy, velo noma,..
tematiskas ekskursija pa saimniecibu

né nepiedavaju




Aptaujato biedru plani piedavat
lauku torisma pakalpojumus

tradicionalo amatu maksla

pirts

cits

ja, bet neesam vél izdomajusi ko
muzejs, privata kolekcija

naktsmitne

aktiva atpUta

tematiskas ekskursija pa saimniecibu

n€, neplanoju




Aptaujato biedru idejas, ieceres,
ka redz LPKS “Kuldigas labumi” nakotne

Ceru, ka attistisies / Lai attistas!

Varétu organizét kopigu razas planosanu - skirnes, laiki / Kvotu veida sadalit razoSanu nakosSajai
sezonai - KS iedod kvotas, cik katru kultiru no katra iepérk

Jaiet plaSuma, javeido veikalini citas pilsétas / vajag veidot papildus veikalu Parventa, kur
apgrozas faktiski VISI taristi

Neesmu domajis

Novadu visaptvero$a organizacija ar stabilu produkcijas apriti gan novada, gan Rigas regiona /
Regionals vai LV méroga majrazotaju kooperativs

Velétos, lai tiek uznemti vairak aktivi biedri / Sadarbiba ar mazajiem razotajiem

Vel lielaku un pazistamaku / Ka vieta-galamerkis vietéjiem un arzemiju taristiem

Japalielina tirdzniecibas apjomi

Lielakas veikalina telpas Kuldiga

Informaciju par pieprasijumu sniegt elektroniski (dalities ar produkcijas apjomiem elektroniski!)

Galvenais - noturéties, saglabaties. Novértéju veikala esamibu, jo nevajag tirgoties tirgos

Nezinu, neredzu jégu no kooperativa. Viss, kas tiek izdarits ir pasu iniciativa. Kooperativam nav
véléSanas attistities.




KLIENTU APTAUJA

95 aptaujatie

No 2019. gada 25.augusta lidz
25.septembrim




Klienti pa Klienti pec
vecumgrupam dzimuma

virietis
[CATEG 0% 11% 1 0%

7 sieviete

89%




Aptaujato majsaimniecibu vidéejie ienakumi
menesi (péc nodoklu nomaksas)

>1500 €; 7; 7% <200 €; 5; 5%

\ /

D 201-400 €; 9; 10%
1001-1500 €; 14;
15%
- 401-600 €; 17; 18%

801-1000¢€; 20;
21%

—— 601-800¢€; 23; 24%




Aptaujatie péec iegutas izglitibas

Pamata; 1; 1% o
Videja; 13; 14%

Augstaka; 59; —_Videja speciala;
62% \ 22: 23%




Veikala “Kuldigas labumi”
apmeklesanas biezums

/Bieiék ka reizi
nedél3; 10;
10%
Reizi nedél3;
Neregulari, 22: 23%
pec
vajadzibas; 51;/
54%

“_Reizi ménes;;
12; 13%




Apsvérumi, kadel visbiezak iepéerkas
“Kuldigas labumi” veikala

Visbiezak tie ir spontani pirkumi, kad vélos _

sevi palutinat

Davanu/suveniru iegadei [
Ikdienas partikas iegadei [T
Cits 4

0 10 20 30 40 50 60




Aspekti, kuri klientiem svarigi attieciba vz
“Kuldigas labumi” veikalu

Laipna apkalposana

Erts darba laiks

Man ir svariga veikala érta atrasanas vieta

Man ir svarigi, lai veikala bUtu plass produktu klasts

O 10 20 30 40 5o 60 70 80 9O

mazsvarigi  ©1 B2 W3 W4 U5 otisvarigi




Man ir svarigi, lai veikala botu
plass produktu klasts

Erts darba laiks

Man ir svariga veikala érta
atrasanas vieta

Laipna apkalposana

4.00 4.10 4.20 4.30 4.40 4.50 4.60

Aspekti, kuri
klientiem svarigi
attieciba uz
“Kuldigas labumi”

veikalu
(péc videja sverta metodes)




Alkoholiski dzérieni

Sulas un limonades
Saldeti darzeni, ogas
Sirupi, sukades

Milti

Konservejumi, ievarjjumi
Amatniecibas izstradajumi
Gatavi davanu komplekti
Nepartikas suveniri

Teja un kafija

Medus

Saldumi

Garsvielas

Piens un piena produkti
Olas

Maize

Svaigi darzeni
Konditorejas izstradajumi
Svaigi augli un ogas
Galas izstradajumi

Klientu
vértejums - cik
svariga so
produktu grupu
atrasanas
veikala
“Kuldigas
labumi”

X

N
(@)
~
(@)
oo
(@)
[}
(@)




Amatniecibas izstradajumi
Nepartikas suveniri
Strupi, sukades

Gatavi davanu komplekti
Alkoholiski dzérieni
Sulas un limonades
Saldumi

Konditorejas izstradajumi
Garsvielas

Té&ja un kafija

Milti

Medus

Konservéjumi, ievarijumi
Saldéti darzeni, ogas
Svaigi augli un ogas
Svaigi darzeni

Olas

Galas izstradajumi
Piens un piena produkti
Maize

—

N| © 90 00 ¢ 0o 0000000000 00O0CO0

> 0000000000000 000000F°O

| 000000 00000000 0000

~ Klientu
vértejums - cik
svariga so
produktu grupu
atrasanas
veikala
“Kuldigas

labumi”
(1 — mazsvarigi /
5 — loti svarigi)




Alkoholiski dzerieni

Sulas un limonades
Saldéti darzeni, ogas
Sirupi, sukades

Milti

Konservejumi, ievarijumi
Amatniecibas izstradajumi
Gatavi davanu komplekti
Nepartikas suveniri

Téja un kafija

Medus

Saldumi

Garsvielas

Piens un piena produkti
Olas

Maize

Svaigi darzeni
Konditorejas izstradajumi
Svaigi augli un ogas
Galas izstradajumi

Klientu vertejums -
cik svariga so
produktu grupu
atrasanas veikala

“Kuldigas labumi”
(péc videja sverta metodes)




zvélieties majrazotaju produkciju

Produkta

Svarigi iegadaties Produkta kvalitate Produktu sastava Atpazistams

tieSi vietgjo
majrazotaju
produkciju

nav konservantu razotajs — vietéjais
razotajs

noteiktiné ma1 m2 = 3 w4 W5 noteiktija

unikalitate

Produkta cena




Produkta cena

Atpazistams razotajs — vietéjais
razotajs

Svarigi iegadaties tiesi vietéjo
majrazotaju produkciju

Produkta unikalitate

Produktu sastava nav
konservantu

Produkta kvalitate

4.40

0.00 1.00 2.00 3.00 4.00 £L5.00

Kadel klienti
izvelas tiesi
majrazotaju

produkciju
(péc vidéja sverta
metodes)




Produkti, kurus klienti vel veletos
legadaties veikala “Kuldigas labumi”

Interesantus, citos Kuldigas veikalos nenop&rkamos.
Vienmér svaigus zalumus un garsaugus

Svaiga ze katru dienu Tortes,rausi

Plasaku piena produktu klastu
Lielaka izvele galas produktiem klpinajumiem, delikatesém, vairak vistas galas produktus

Arstnieciski uzigumi g Avenei saldgjumus .

Majas siers, sieru dazadiba, siers

Zivis, zivju produkti

iga gala

Nornieku produkciju - strausu tauku krému, taukus
Originalu bérnu apgérbu, majas tekstils

Jo vairak, jo labak!

Viet&jo alu

Sva

Vairak sezonas ogas un darzenus

MeZa galas konservus
Citu novadu majrazotaju produkeiju




Majas siers, sieru dazadiba, siers

Svaiga gala

Tortes, rausi, kikas, bulcinas

«Nornieku» produkciju - strausu tauku krému, taukus; dabiga kosmeétika

Majas gatavoti pelmeni

Lielaka izvéle galas produktiem, kipinajumiem, delikatesém, vairak vistas galas produktus

Plasaku piena produktu klastu

Rotas

Zivis, zivju produkti

Originalu bérnu ap§érbu, majas tekstils

Meza galas konservus

Svaiga maize katru dienu! Silta maize ritos!

Vairak sezonas auglus, ogas un darzenus

«Avenei» veganu saldéjumus

Arstnieciski uzléjumi

Vietejo alu

Vienmér svaigus zalumus un garsaugus

spinesou spjnpoud sazial i)

Interesantus, citos Kuldigas veikalos nenopérkamos.

Jo vairak, jo labak!

Citu novadu majrazotaju produkciju

Rieksti

Adijumi, tamboréjumi, kartinas u.c.

Maizes ieraugs

RIPr PP P RPRPRRP P RPRINININININNWWWDRNWLO

Jwinge| sebipinyy,, ejex1aa
sanjepebal s033|aA [9A 13u3IP] snuny 'Ipinpoad




Kas klientu rosinatu biezak apmeklét veikalu “Kuldigas labumi”

Ja zinatu, ka galas ir no vietejiem cukaudzetajiem nevis leta Polijas cukgala
Ja vini “izietu” no telpam . Uztaisitu meiterklases ar vietejiem razotajiem un vinu produktiem

Kaut kas nebijis, parsteidzoss

Ik ritu sveiciens socialajos tiklos ar sezonai atbilstoso produktu piedavajumu no vietéjiem majrazotajiem

Ertakas, plasakas telpas
I S Reklama

v =3 Akcija a
Plasaks sortiments

emakas cenas

Pieejamaks darba laiks

Citra atrasanas vieta

Galas sortiments,tikai ceturtdienas tas ir |oti svaigs
Laipnanka apkalposana
lespeja nodot olu iepakojumus otrreizejai izmantosanai
Ja interneta jau ieprieks varetu aplukot sortimentu un ta cenas
Biezakie svetki, dzims§anas dienas, kuros sainot davanas




Kas klientu rosinatu biezak apmeklét veikalu “Kuldigas labumi”

Plaééks sortiments (divi uzsvérusi - tiesi pamatproduktu grupa)
Zemakas cenas

Pieejamaks darba laiks (piedavajums darbu sakt 8:00, 9:00 vai pagarinat vakara; komentars: érts tiem, kas
atrodas tuvu veikalam; sestdienas jastrada lidz pl. 18:00)

Kaut kas nebijis, parsteidzoés

Ja vini “izietu” no telpam . Uztaisitu meistarklases ar vietéjiem razotajiem un vinu produktiem
Iespéja nodot olu iepakojumus otrreizéjai izmantosanai

Ja zinatu, ka galas ir no vietéjiem cukaudzétajiem nevis |éta Polijas cukgala

Ja interneta jau ieprieks varétu aplUkot sortimentu un ta cenas

bieiékie svetki, dzimsanas dienas, kuros sainot davanas

P P RIRIRPR R RIRPRIPLWWWU




LPKS veikala «Kuldigas labumi»
apgrozijums pa stundam
Darba laiks

09:00-09:59 5
10:00-10:59 11
11:00-11:59 15
12:00-12:59 16
13:00-13:59 14
14:00-14:59 11
15:00-15:59 10
16:00-16:59 9

17:00-17:59 8

18:00-18:59

19:00-19:59

20:00-20:59

21:00-21:59




Aptaujato klientu interese par veikala
“Kuldigas labumi” produkcijas piegadi darba
vieta val majas

|[CATEGORY
NAME],
interese;...

[CATEGORY
NAME],
neinterese;... —




TURISMA TENDENCES
KULDIGA

Iss statistikas apkopojums




TS




Kuldiga

« Kurzeme ir bagats regions — ar dabas véertibam, kultUras un vésturisko mantojumu
un ar cilvékiem.

o Kuldiga atrodas Kurzemes centra — 150 km no Rigas, 100 km no Liepajas un 50 km
no Ventspils.

 Pateicoties bagatigajam kultoras mantojumam, 2007. gada ,Kuldigas pilséta
Ventas senleja” atzita par Eiropas izcilako turistu galamérki.

« 2008. gada Kuldigas pilsétas vesturiskajam centram tika pieskirta Eiropas
mantojuma zime.

» 2011. gada 25. februari ,Kuldigas vecpilséta Ventas senleja” tika ieklauta UNESCO
Pasaules mantojuma Latvijas nacionalaja saraksta.

e Kuldiga ienem 3.vietu www.latvia.travel/lv ieteiktajos TOP 10 brivdienu
galamérkos.



http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv

Kuldigas kopéja torisma apmekléjumu
skaititaju datu statistika 2014.-2018.gada
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Kuldigas torisma apmeklejumu skaititaju
datu statistika pa mén., 2014.-2018.gada
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Kuldigas apmekletaju ABC sadalijjums
pa valstim 2018. gada

% no kopeéja turistu | Uzkratie % no kopéja | Sadalijums péc
Valsts : o :
skaita turistu skaita




Summa 728160 potencialie pircéji.

Kuldigas iedzivotaji veido 64 reizes mazaku apjomu, jeb
1.5% no gada kopéja turistu skaita.

Tas nozimg, ka turisti irievérojams segments. Ir jameklé
celi, ka kvalitativak to sasniegt, uzrunat un piesaistit.




LATVIJAS PATERETAJS

KADS VINS IR?




» Uzlabojoties sabiedribas zinasanam par veseligu uzturu
iedzivotajiem arvien svarigaka ir svaigu, kvalitativu produktu
iegade un majas gatavots édiens;

» Latvijas iedzivotaji pievers vairak uzmanibas produktu izcelsmei
un partikas dabiskumam;

Kritas ari Latvijas patéeretaju jutigums pret ceny;

Pateretaji ir gatavi piemaksat par zimolu, ja saprot, kadas
oroduktu ipasibas un prieksrocibas tas garantg;

edzivotaji labprat eksperimenté ar jaunam garsam.




Latvijas patérétaju pozitiva attieksme pret
ilgtspéjigi produktu iegadi tikai daleji

realizéjas faktiska riciba.




Eiropas valstu un Latvijas pateretaju atbildes uz
apgalvojumu “Censos izveléeties videi draudzigus
produktus” (n=5258; m=178)

Es drizak Es drizak Es pilnigi Es nezinu
nepiekritu piekritu piekritu
atbildes
ELATVIJA ®EIROPA




Eiropas valstu un Latvijas pateretaju atbildes uz
apgalvojumu “Esmu veseligu produktu
pateretajs” (n=5258; m=178)

Es pilnigi Es dnzak Esdrizak  Espilnigi  Esnezinu
nepiekritu  nepiekritu piekritu piekritu
atbildes
HLATVIJA MEIROPA




Eiropas valstu un Latvijas pateretaju atbildes uz
apgalvojumu “dodos uz “zalo” tirgu, kad vien
varu” (n=5258; m=178)

30

Es drizak Es drizak Es pilnig Es nezinu
nepiekritu piekritu piekritu
atbildes
wLATVIJA w=EIROPA




Eiropas valstu un Latvijas pateretaju atbildes uz
apgalvojumu "“es censos izvéléties pasmaju
razotos produktus” (n=5258; m=178)
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50

Es drizak Es drizak Espilnigi  Es nezinu
nepiekritu piekritu piekritu

atbildes
MLATVIJA ™EIROPA




Ekologiskas partikas izvéles iemesli
(N=530)
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RIGAS KLIENTU
APTAUJA

90 aptaujatie (Novadu garsa izstades
ietvaros Hanzas perona un izplatot
elektronisku anketu soc. tiklos)

2019. gada oktobris




Lidz 20
gadi;
Virs 60 ; 15
17% [PE

4L6—60 —
gadi; 24;
26%

Aptaujato vecums un dzimums

20—30
_gadi; 16;
18%

31-45 gadj;
T 34 38%

virietis;
15; 17%

/

Sieviete;
75; 83%




Majsaimniecibu veidojosie locekli

CATEACATEG CATEG
o | OKYTEG
A Al NAM(E Y ‘ no tam 42 majsaimniecibas ar bérniem
\\\TVAHﬁQJ'

[CATEG

ORY

NAME];
_ [VALUE]

[CATEG
ORY
NAME]; -
[VALUE]; N r
[PERCE...

[VALUE]

JEEE

Pieauguso skaits majsaimnieciba

Bérnu skaits majsaimnieciba




Majsaimniecibas vidéjie ienakumi ménesi uz
gimenes locekli, péc nodoklu nomaksas

<200¢€;1; 1%
>1500 €; 6; 7% | 201-400 €; 15;

1001-1500 €; 11; 17%
0 N
12%

801-1000 €; 15;

17% N
T 401-600 €; 22;
24%
601-800 €; 20;

22%




Aptaujato izglitibas Iimenis

Videja; 4; 5%

\Vidéjé speciala;
22; 24%

Augstaka; 64;

71% \




lemesli, kadél visbiezak iegadajas vietéjo
mazo razotaju un majrazotaju produkciju

Sadu produkciju
neizvélos; 1; 1%

Visbiezak tie ir
spontani pirkumi,

kad vélossevi_
palutinat; 41; 46%

Ikdienas partikas
—_iegadei; 38; 42%

Davanu/suveniru
iegadei; 10; 11%




Aptaujato motivi, kadéel izvélas
mazo razotaju un majrazotaju produkciju

Produkta cena

Produkta unikalitate

Pazistams razotajs

Produktu sastava nav konservantu

Produkta garsa, asociacijas (dzimto vietu, bérnibu)
Produkta kvalitate

Patriotisms

O 10 20 30 40 50 60

noteiktiné M1 W2 3 W4 M5 noteiktija




Aptaujato Rigas klientu vertejums —
Kadel tie izvelas majrazotaju produkciju
(péc videja sverta metodes)
Produkta cena I—— 3.21
Pazistams razotajs I 3.31
Produkta unikalitate I 3.86
Patriotisms I 3.91

Produkta garsa, asociacijas (dzimto vietu, bérnibu) e 416

Produktu sastava nav konservantu [ EEE——— 4.1
Produkta kvalitate I 4.68

0.00 0.50 1.00 1.50 2.00 2.50 3.00 3.50 4.00 4.50 5.00




Vietas, kur aptaujatie visbiezak iegadajas vietejo
mazo razotaju un majrazotaju produkciju

Veikalini, kas specializéjas vietéjas produkcijas
tirdznieciba

Gadatirgi

Tiesa tirdznieciba (maju pagalmi, pieved darba vieta)
Tirgus

RazosSanas vieta, saimnieciba, t.sk. paslasisana

O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

nekad M1 W2 3 W4 M5 |otibieZi




Vietas, kur aptaujatie Rigas klienti visbiezak
legadajas vietéjo mazo razotaju un majrazotaju
produkciju (péc videja sverta metodes)

RazosSanas vieta, saimnieciba, t.sk.
paslasisana
Tiesa tirdznieciba (maju pagalmi, pieved
darba vieta)
Veikalini, kas specializéjas vietéjas
produkcijas tirdznieciba

Gadatirgi
Tirgus

0.00 0.50 1.00 1.50 2.00 2.50 3.00 3.50 4.00 4.50




Aptaujatajiem zinama tuvaka vieta, kur var
legadaties vietéjo mazo razotaju un
majrazotaju produkciju

Pleved darba
Internets; 3; 3% _ 0
Gadatirgos; 4; 5% V|eta; 2; 2%

Pie razotajiem; 6
7%
Lielveikalos vai
pie lielveikaliem;

8; 9%

\TirgU; 47; 52%
Mazos,

specializétos = N
veikalinos; 20;
22%




Aptaujato noraditais attalums lidz tuvakajai
vietal, kur tiem iespéjams iegadaties vietégjo
mazo razotaju un majrazotaju produkciju

>31km; 3; 3%

26-30 km; 1; 1%

21-25 km; 0; 0% T~ ‘ ~___nezinu; 12; 14%
16-20 km; 3; %/ ‘

3
11-15 km; 7; 8%/

6—10 km; 7; 8%/

\Isz 1 km; 29; 33%

1-5km; 27;30%_ -~




Nepartikas suveniri
Alkoholiski dzéerieni

Sulas un limonades Apta UjétO
oa dumi vértéjums, cik

Konditorejas izstradajumi —~ v
Gardvielas sSvariga so
T kafij
Heunter)e produktu grupu
Medus legadasanas tiesi

Konservejumi, ievarijjumi

Saldéti darzeni, ogas no mazajiem
Svaigi augli un ogas raictéjiem un

Svaigi darzeni - v — s
Olas majrazotajiem
Galas izstradajumi o g G

Piens un piena produkti

0 20 40 60

mazsvarigi M1 B2 =3 H4 W5 |otisvargi




Alkoholiski dzérieni

Konservejumi, ievarijjumi Apta U_lét.o
Téja un kafija vértejums, cik

Sulas un limonades — v
o svariga So
Saldéti darzeni, ogas produktu grupu
Garsvielas - - J=V — v
legadasanas tiesi

Nepartikas suveniri

Saldumi . no mazajiem

Konditorejas izstradajumi : v = =
Medus | raz_ote jilem un
Maize . majrazotajiem
Piens un piena pI‘Od(;J:;tSI _ | (pec VIdEja sverta
Svaigi augli un ogas
Svaigi darzeni
Galas izstradajumi




Aptaujato vertejums aspektiem, kas tiem ir
svarigi, attieciba uz mazo razotaju un
majrazotaju produkcijas iegadi
Man svarigi, lai Sos produktus butu iespéjams pasitit
Uz majam
Man svarigi, lai Sos produktus vai vismaz informaciju

par tiem varu atrast interneta

Man svarigs érts darba laiks

Man svarigi, lai Sie produkti bUtu pieejami maksimali
tuvu manai dzivesvietai

Man svarigi, lai vienuviet bUtu pieejams plass
produktu klasts

Man svarigs kontakts ar pasu razotaju

O 10 20 30 40 5o 60 70 80 9O 100

mazsvarigi M1 W2 3 W4 M5 |otisvarigi




iKas aptaujatos rosinatu biezak iegadaties
mazo razotaju un majrazotaju produkciju

Vieglaka produktu pieejamiba / Pieejamiba Rigas veikalos, lielveikalos / Pieejamiba ari darba dienas /
Elastigaks darba laiks tirgum

Pieejamaka cena

Pilns sortiments un tuvu

Labaka produkcijas garsa

Reklama un informacija par produktiem / Lieliska bO0tu majaslapa, kas apvienotu majrazotaju
produkciju / Uzrunajiet mani ar iepakojumu, stastu! / Degustacijas

Labaka kvalitate

Krasa atskiriba no lielrazotaju produkcijas garsas un drosuma zina / Unikalitate

Uzticamiba

Kaut kadi risinajumi, kas liktu padomat, ko édisu. Pilseta dzivojot nav laika ést... ja bUtu édienreizu
komplekti, tas botu lieliski. Svarigi, lai bOtu pa celam, lai ir kaut kas interesants, kas labi garso!

lespéja preces iegadaties bez vai ar ekologiskakiem iepakojumiem




POTENCIALO B2B
KLIENTUAPTAUJA
HORECA SEGMENTA

11 strukturétas intervijas

2019. gada oktobris




Kuldigas HORECA /

* Produkti parstradei

* Mazi kompliment-
suveniri (piparkUkas
ZSV, cepumins pie
kafijas, konfekte uz
spilvena utt.)
Stendi ar vietéjo
produkciju

B2B

Valsts Lidzigi LPKS
iepirkums un biedribas
Skolas * Brocéenos
Bérnudarzi "Bodnica'
Slimnica e Skrundas
"Klete"

Rigas lauku
labumu
internetveikali

* Svaigi.lv
 Pievedums.lv

\\

Vietéjie uznémumi/
Pasvaldiba

* Kuldigu
reprezent€josi
davanu grozi
Davanas klientiem
[ darbiniekiem
Sklandrausi,
vietéjie augli, ogas
pienemsanam




Restorans , METROPOLE"

Pagrabins Stender’s Staburadze

Foto no: http://tastekuldiga.lv/dalibnieki-2019/



Atrasanas

[[a)] &=
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 Koncentrégjusies

' . * pie Kuldigas novada domes — Kuldigas “sirdi”
P h \ , ¢ Ventas rumbas tuvuma

ns& ey & ‘ = T — __u_z_Lle_paJas ielas — gajeju ielas

Smsvenibas | & - S0 —— e S,




Ko sobrid iepérk HORECA




Foto no: https://svaigi.lv/lv/produkti/



Ne tikai garsai ir nozime ©
Forma, izmérs, krasa, smarza...

ot ' ) ; | \ & @ >
Foto no: https://www.dzirkstele.lv/celojumiftukuma-novads-nezinama-kirbju-pasaule-165019;
https://www.santa.lv/raksts/ievasreceptes/receptes/maltisu-veidi/uzkodas/valriekstu-maize-ar-kirbi-un-bietem-10767/;
http://praktiski.la.lv/melni-tomati-sarkani-gurki-bruni-pipari-10-selekcijas-brinumi-tavam-saknu-darzam; https://www.valmieraszinas.lv/recepte-vasarigais-darzenu-gruboto/



Vietéjs Kuldigas HORECA izpratné

faktiski Kuldigas novada robezas, bet
atverti visa

s ) o\




Produktu sagade

Pasi razotaji ved klat.

Sefpavars Ingmars Ladigs prot
pagatavot omaru un pasniegt
austeres, bet vina kaisliba ir produkti,
kas galda celti tieSi no vagas!




Motivacija, izvéloties vietéjos razotajus
o Loti atverti sadarbibai.

« Pasi meklée interesantus majrazotaju produktus.

» Ja redz kaut kur vai dzird reklamu un ja produkts ir interesants, tad pasi meklée
produktu.

o Atzist produktu KVALITATI.

« Restorans "Rezidence Kafe Venta”: Labprat sadarbotos ar Kuldigas labumiem
tirdzniecibas vietas izveidé (vai ka citadi) sava kafejnica.

« Bet, tiem, kuriem nav nekadas motivacijas, iemesls ir viens: cenas mazo razotaju
un majrazotaju produktiem ir augstakas, ka Sanitex piedava, tie nespéj nodrosinat
nepiecieSamo apjomu, reizém kvalitati, ne visiem ir prieksstats par darba kultoru.




Lidzsinéja pieredze sadarbiba ar
vietéjiem razotajiem

Kopuma loti laba.
Labprat sadarbotos vairak.




Izejvielu/ produktu izcelsmes, kvalitates
izcelsana édienkarté

Neviens to sistematiski nedara.

Ir bijusi méginajumi Restoranu nedéla, kad
atklajusi, ka tas ir papildus bonuss.




Interese par elektronisku vietéjo razotaju
produktu katalogu/sarakstu ar cenam

J3, loti labprat.

Bet tam ir jabut nemitigi aktualizétam:

piedavajuma kategorijas




Interese ieklaut restorana edienkarte kada
atzita sefpavara izstradatu edienu, kas
veltits Kuldigal

«Hercoga bura» un «Sarlotes skpsts» ir Jelgavas ipasie &dieni, kas ta bauditajiem
atgadinas par kadreiz varenas Kurzemes hercogistes galvaspilsétas vésturi.
Receptes radijusas Amatu vidusskolas pavaru specialitates skolotajas Aina Taluma
un Ligita Ziemele kopa ar saviem audzekniem

Taujati vai Kuldigas HORECA butu ieintereséti uz ko
idzigu, atbilde bija vienbalsigs JA

Svarigi, lai receptés daudz vietéjo razotaju produktu!!!




VALSTS IEPIRKUMS

Kuldigas novada izglitibas iestades apmekle 3658 bérni
t.sk. Kuldiga 2872 bérni, kuri apmeklé:
3 bérnu darzus

5 skolas, t.sk. 1 privata skola ar pirmsskolas klasi

N7
i‘s‘."&“&

4 skolas un 1 bérnu darzs novada iesaistitas programma

Ekoskolas

Viduskurzemes pamatskolai ir savs darzs
PIKC Kuldigas Tehnologiju un tirisma tehnikums (523 audzéknu)

—1pass stasts

Slimnica — atveérti plasakai sadarbibai ar vietéjiem razotajiem, bet ierobezo
valsts noteikta maksa par viena pacienta maltiti.




Vieteji uznemumi

Proaktivakai uznémumu uzrunasanai, iespéja netiesa veida izmantot
Kuldigas Attistibas Agenturas izveidoto uznémumu un zemnieku saimniecibu
e-pastu datu bazi:

e 149 UZNEéMumMI;

e 61 zemnieku saimnieciba.




Rigas lauku labumu internetveikali

Svaigi.lv
e 140 piegadataji no visas Latvijas

« Atverti piedavajumam visas pozicijas, seviski, ja produkts ir unikals, svaigs —
zalumi, mikrozalumi, darzeni, seviski nesezong, netradicionalas skirnes. Lielaka
interese par ikdienas patérina partikas produktiem.

 Piegades — pirmdienas, ceturtdiena, piektdiena (ja nav atras realizacijas produkts,
var piegadat retak)




Sadarbiba ar tuvakajiem lidzigiem

Brocenos veikalins "Bodnica" - parsvara amatnieku izstradajumi (ne tikai vietéjie,
ari no Kuldigas, Aizputes, Jelgavas, Skrundas novada u.c.).

Pasiem trokst: Vins, darzeni, svaigpiens. 1x ménesi piektdienas tiek organizéts
partikas tirgus un tur ne-biedri nodrosina ar darzeniem, galam u.c., ari no citiem
novadiem.

Skrunda veikalins "Klete" - parsvara amatnieku izstradajumi. Ir dazadi
konserveéjumi, sukades, sirupi. Trukst gala, piens, darzeni, konditorejas izstradajumi
(Sie Skrundas novada ir, bet vini pasi tirgo vietéja tirgy, tiesaja tirdznieciba u.tml.).

Vietéjais tirgus ir otrdienas, ceturtdienas, sestdienas un sajas dienas
plass piedavajums tiek nodrosinats (individuali).

Klete darbojas sobrid (nesezona) tikai piektdienas un sestdienas.




DARBIBAS PLANS




LPKS Kuldigas labumi SVID (stipras puses )

- Ir savs veikalins laba vieta

» 65% biedru tas ir gimenes bizness

« Gandriz puse biedru ar augstako izglitibu
- Plass produktu sortiments pa grupam

o Par 11 razotajiem izveidoti personiski video rullisi — ka top produkts

- Kuldiga ir populars turisma galamérkis Latvija un te viesojas liels skaits
vietéjo un arvalstu toristu

» "Kuldigas labumi” veikalins ir ieklauts latvia.travel.lv izveidotaja Kuldigas
tOristu celvedi, sadala “verts apciemot!”

- Pretimnakosa vietéja pasvaldiba

 LPKS ir pieredze projektu realizésana




LPKS Kuldigas labumi SVID (vajas puses)

« Vaja komunikacija un informacijas aprite starp KS vadibu un biedriem

 KS nav savas noliktavas un transporta

« 3% biedru caur LPKS realizé tikai [i1dz 20% produkcijas

« Esosais veikalins ir saurs, bez iespéjas paplasinaties

« Veikalina Saurs sortiments pamatproduktu grupas (piena produkti, gala, maize)

« Sazinai ar patérétaju tiek izmantots tikai viens pastavigs komunikaciju kanals -
FaceBook

« LPKS ir novarta pamesta majaslapa, kas tas apmeklétaju varétu mulsinat

« Netiek sistematiski uzkrata informacija par klientiem, to paradumiem

e Nav izveidota klientu datu baze

 Maz aktivu biedru ar iniciativu




LPKS Kuldigas labumi SVID (iespéjas)

« 58% biedru razosanas apjomi pédéjos noslégtajos 3 gados ir palielinajusies un 50% biedru
tos plano vél palielinat; esosie biedri caur LPKS realizé nelielu apjomu savas produkcijas
(~20%), ka ari sogad uznemti g jauni biedri — pastav realas iespéjas palielinat pardosanas
apjomus

lekSéjo procesu un komunikacijas pilnveidosana
Noliktavas izveidosana un risinajuma meklésana kopigas transportésanas organizésanai

Jaug_u Iaie_:dru piesaistisana, seviski produktu grupas, kuras ir deficits, vai kuras nodrosina
ne-biedri

Sistematiska klientu segmentacija, lai varétu realizét klientorientétu pieeju komunikacija
ar patéretaju

Aizvien jaunu klientu piesaistisana Kuldiga, t.sk. jaunu sadarbibas iespéju meklésana B2B
segmenta, aktivaka turistu piesaistisana

B2B klientu datu bazes veidoSana, lai varétu nodrosinat reqularu komunikaciju

TOrisma marsrutu veidosana pa biedru saimniecibam, LPKS biedru produktu stendu
Izvietosana tajas

« Jaunas tirdzniecibas vietas izveide




LPKS Kuldigas labumi SVID (draudi)

» Tresdala biedru vecuma virs 60




Lidzsvaroto merku karte

O BUt par stabilu un uzticamu partikas iegades vietu, zimolu
saviem pircéjiem, veidot klient orientétu attieksmi;

‘ |zglitot pirceéjus par vietéjas produkcijas nozimi kopiena
un atskirtbam ar lielveikalos nopérkamo produkciju,
veicinat sabiedribas lidzdalibu citu izglitosana;

‘ Veidot pircéju cienpilnu un atbildigu attieksmi pret
mazajiem razotajiem un majrazotajiem, un partiku

opume KLIENTS

O Palielinat ilgtermina apgrozijumu un pelnu, tadéjadi
nodroSinot esoSajiem biedriem iespéju lielaku vai visu
produkcijas apjomu realizét caur LPKS.

FINANSES

PORCESI

‘ Pilnveidot iekSejos procesus

‘ Attistit vidi, kas paaugstina biedru lojalitati un veicina
pasmotivaciju;

O Sistematiski uzkrat informaciju par klientu, ar merki
veidot efektivakas marketinga aktivitates.

Ekonomiskie mérki ‘ Socialie merki ' Vides mérki

ATTISTIBA

O Palielinat LPKS aktivo biedru skaitu, seviski pozicijas,
kuras ir produkcijas deficits vai to nodrosina citi
sadarbibas partneri.

O Veicinat un attistit augstas pievienotas vértibas (t.sk.
biologiski sertificetu) produktu razoSanu kooperativa

biedru uznémumos.
Jaunu realizacijas iespéju mekléSana B2C un B2B segmenta
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lekseéjo PROCESU pilnveidosana

Jasak ar biedru izvértésanu — kuri biedri ir gatavi attistit LPKS, gatavi iesaistities un

. dant. -
No — Ko kooperativs - Uz — Es pats esmu
man piedavas? kooperativs!
Talak var domat par jaunu, aktivu biedru uznemsanu, seviski produktu kategorijas,
kuru nav, kuras nodrosina ne-biedri vai kuras veidojas deficits.

? Ir jameklé risinajumi efektivakai biedru savstarpéjas komunikacijas nodrosinasanai,
@ 5trakaiinformacijas apritei.

_leteicams veikt mérktiecigaku razosanas saskanosanu/planosanu. Piesaistot
ekspertu (pieméram Editi Strazdinu, KS "“MuUsmaju darzeni”), izstradat planu

. darzenu razai — izvéloties, kuras pozicijas un konkrétas skirnes kur$ audzés. Tad
kopigi ari var organizét seklu un citu nepiecieSamo resursu iepirksanu.




 Parskatit katra biedra iepérkamas pozicijas un izvértét, kuras pozicijas var organizét
kopigu iepirkumu.

Izveidot grafiku kados apjomos un kadas pozicijas katrs biedrs gatavs nodrosinat pa
meénesiem. Sada informacija bUs vértigs instruments noieta planosana.

m

R
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Jaunu, inovativu produktu meklésana, radisana, kas pieméroti tirgosanai svéetkos,
festivalos, tirdzinos. Produktu radisana cilvekiem ar partikas nepanesamibu (piens,
kviesu milti, olas), veseliga dzivesveida piekritéjiem, bez vai ar samazinatu
pievienoto cukura, sals apjomu.

Maltisu sagataves, komplekti. Uzkodu plates. ZSV pacinas bérnu darziem.

Var meklét ari risinajumus, kur viena produkta radisana iesaistiti vairaki LPKS
«Kuldigas labumi» biedri.

No —Kas ir tas, ko - Uz —Kas ir tas, ko

ES GRIBU razot PIRCEJS GRIB nopirkt




.

m, B2B datu bazes veidosana pa kategorijam:

e HoReCa

« Uznémumi un pasvaldiba, kuriem piedavat davanu komplektus, uzkodu plates
pienemsanas

« Skolas, bérnudarzi, slimnica (gan valsts iepirkums, gan ZSV davanu pacinas)

ldeju generésana dazadiem inovativiem, parsteidzosiem, aspratigiem davanu
komplektiem. Proaktiva un Savlaiciga davanu komplektu piedavasana B2B
klientiem

Startésana valsts iepirkuma.




23 383 Kuldigas novada iedzivotaji,
t.sk. 120 863 kuldidznieki

693 914 vietéjie un arvalstu (lielaka
plUsma vaciesi un lietuviesi) tUristi
gada

= 728160 pirceji /

Klienti / pirceyi

Kuldigas HORECA (vismaz 14)

Valsts iepirkums (12 skolas un
Bérnudarzi = 3658 bérni, tehnikums =
523 audzéknu, slimnica,)

Vietéjie uznémumi/ Pasvaldiba

Lidzigi LPKS un biedribas (vismaz 2)
Rigas lauku labumu internetveikali /




Produkcijas noieta paplasinasanas iespéjamie varianti
B2C

« Piesaistit vairak kuldidzniekus, palielinat to klientu proporciju, kas veikala pérk ikdienas partiku.

« Kuldiga ienem 3.vietu www.latvia.travel/lv ieteiktajos TOP 10 brivdienu galamérkos, jameklé iespé&jas,
ka vairak piesaistit tiesi turistus (vieta, pasakumi, produkti).

Meklét jaunus, inovativus produktus, kurus tirgot svétkos, festivalos, tirdzinos.
1zzinoSs tUrisma marsruts un LPKS stendi biedru un sadarbibas partneru tirisma mitnés, un HORECA.

Ekskursiju, degustaciju sniedzosie biedri var izmantot degustacijas citu biedru produkciju (pieméram,
atrast labakas uzkodas pie vina)

Mobilas tirdzniecibas/ produktu piegades vienibas izveide.
« Jauna veikalina/ tirdzniecibas vietas izveide (Kuldiga, Riga).
B2B

« Sadarbiba ar vietéjiem HORECA - apkopota informacija par biedru sezonalu produkcijas sortimentu un
cenam (E-katalogs), ko piedavat B2B partneriem.

« Planveidigaka un mérktiecigaka davanu komplektu piedavasana B2B klientiem.

« Savu kapacitasu apzinasana startésanai valsts iepirkuma (izglitibas iestades, slimnica).



http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv
http://www.latvia.travel/lv

SARUNA AR PIRCEJU
marketinga aktivitates

« PATEIKSANAS PICEJAM, ka gatavs maksat vairak, izvélas vietgjo
Paldies, ka esi mUsu SuperVaronis, Tu nodrosini, ka Kuldigas novada

- ...saglabajas lauku sétas

- ... cilvekiem ir darbs

- ...saglabajas vietéjas tradicionalas receptes

- ... bérni dzivo savas lauku sétas un, iespéjams, turpinas vecaku iesakto
- ... hatiek apstradati videi draudzigam metodém

- atklat vienu klasiska maza lauksaimnieka vai majrazotaja darba diena

- informét par dazadiem procesiem saimniecibas — kurs sacis séjas darbus, kuram nogatavojies pirmais

abols
« ATKLATUMS, katras izejvielas izcelsme popularakajiem produktiem

-pieméram — sklandrausis, piparkuka ar visam sastavdalas un precizu katras izcelsmi

- Ka veidojas cena — cik stundas tiek patérétas razojot produktu ar rokam, kas ir tas pievienota vértiba &




VEL
marketinga aktivitates

 Gatavas IDEJAS DAVANAM, seviski popularakajos svétkos, popularako vardu
varda dienas

« Gatavas IDEJAS MALTITEM, receptes
« KOMPLEKTI par labakam cenam (kafija un garda maizite)
« MEISTARKLASES, izmantojot vietéjo razotaju produkciju

« SABIEDRIBAS |ESAISTISANA - zibakcijas, konkursi jauniesiem, vieté&jiem
iedzivotajiem, kas iesaista, liek aizdomaties, aizrayj

- paradumu noskaidrosana

- tradicionalo recepsu vaksana

- asociaciju noskaidrosana




Kur nu bez influenceriem

NO KULDIGAS NAK ENERGIJA, SPEKS UN PRATS - vietéju atpazistamu iedzivotaju
iesaistisana vietéjas partikas filozofijas skaidrosana, tas atskiribu uzsvérsang,
partikas ietekmes uz veselibu skaidrosana, produkcijas reklamésana

Politiki

Sportisti

Makslinieki

lvars Eglitis (bijusais
Veselibas ministrs, ilggadeéjs
Kuldigas slimnicas vadit3js)
Dana Reizniece-Ozola
Edgars Zalans

Aldis Gobzems

Maris Grinblats

Linda Kromina (Sahiste)

Roberts Ozols (futbolists)

Toms un Janis Smédini (volejbolisti)
Romans Vainsteins (ritenbraucégjs)
Janis Minins (bobslejists)

EvijaVebere (muzike)
Artis Dvarjonas
(muzikis)

Guntis Veits (muzikis)
Andra

Manfelde (rakstniece)




B2B

SAISADARBIBAI JABUT FILOZOFISKI DZILAKAI, PAMATOTAIVELME STIPRINAT
VIETEJO EKONOMIKU, ATBALSTIT SAVEJOS, VEIDOT SPECIGU NOVADU

« Atgriesanas pie sakném —istuma (nevis kaut kads |Z|, atradu, kur nopirkt leétak)

e Ta ir «domasana plasak», pieméram, vietéjs produkts restorana var maksat
dargak, bet to var uztvert ari ka marketinga riku klientu piesaistisana!

- Ta ir stasta veidosana, kur jaiesaistas visiem (HORECA lepojas, ka parzina katra
produkta izcelsmi, ka tas ir radits, zina teikt, kur sos produktus var nopirkt, vai tos
pat var nopirkt pie viniem /[ zemnieks iesaka — kur vina produktu var garsigi

pagatavotu apést ©)







Bet varbut tomer?




Ja ir vélme un varésana iet arpus Kuldigas
Tirgus bUtu vieta, kur izméginat, pirms
Investet ...

Tirgus publika:

« Zemo cenu mednieki (pensionari, mazturigie)

« Maminas ar bérniem (un ratiniem), jaunas gimenes

» Loti, loti dargais gals — restoranu Sefpavari un |oti turigas gimenes

o Citi, kam tirgus patik

e Vecumi visi 18-sirmam

e RCT - tUristi




Darba laiks

Apmekléetaju
skaits

lespejas

Cita
informacija

DD 7:30-18:00, sv 7:30-17:00

Aptuveni 8o ooo diena uzradits www
Bet varétu bt 50 0oo

Mikséts stends 20 m2= 900 Eur / mén (nbv)
Aprikotas salas:

Galas vitrina 1.8 m = goo Eur / mén

Vieta darzenu sala 2.4 m = 400-450 Eur / mén

Aukstuma noliktava 8-9 Eur m2/ mén
Sausa noliktava 6 Eur m2/ mén

Ir savs sanitarais dienests, kas katru dienu parbauda un
salidzina produktu izcelsmes valsti dokumentos ar
noradito

Darbiniekus gruti atrast

Groti novietot auto, maksas P

Uzstaditas jaunas kameras, kas precizi monitorés
pircéju plismu

8:00-20:00
16:00-19:00 aktivakas stundas

lkdiena lidz 2000
Sestdienas, svetdienas — 3500-4000

Aprikotas salas:

Galas vitrina 2.5 m =25 Eur / dien3, ja vienosanas uz
Y5 gadu —13-14 Eur/ diena (750 Eur [ meén) + par
aukstumu

Darzenu sala (Sobrid nav brivu vietu)

Majrazotaju sala (maize, medus, galas konservi,
majas vistu olas, sukades, sirupi, konditoreja, majas
vini) = 4-7 Eur [ diena

Aukstuma noliktava 12.90 Eur m?/ mén

Sausa noliktava 4-6 Eur m?/ mén

L oti értas telpas, Tpasi piemérotas maminam ar
ratiniem, ari cilvékiem ratinkrésla

Pardeveju atalgojums
20-35 Eur diena péc nodoklu nomaksas
Ja 20 Eur, tad parasti klat nak noteikts % no ietirgota



Centraltirgus

5 000 m? Galas paviljona platiba




S\ 5675 cilveki seko $im

pl rce‘l Y Sa‘l Uta S ils 5460 cilvekiem Sis patik

Q

Centraltirgus ir labaka vieta, Kas Jums ir svarigakais, izvéloties
kur iegadaties: darzenus Centraltirgu?

Zivis (28%, 712 Balsis) Produkta kvalitdte (50%, 284 Balsis)

Produkta cena (24%, 137 Balsis) e
as Centraltirgys

/ Riga Centrg|

Galu (21%, 548 Balsis) lzcelsmes valsts (20%, 111 Balsis) Market
@RigasCentraltirgus

Auglus un ogas (25%, 636 Balsis)

Sakums

Darzenus (16%, 417 Balsis) Pazistams tirgotdjs (6%, 36 Balsis) —

Par lapy

N Tu seko + # Dalities

Attéli

Piena produktus (4%, 104 Balsis)
n= 568 Alsauksmes Saistitas lapas

kabéjumus un marinéjumus (4%, 92 Balsis) L. _ o Video Ny
Kuru pa$maju darzenu paradisanos = [EIEETTSEIrEe e

lera

Maizi (2%, 59 Balsis) tirdznieciba gaidat visvairak? "
tomatu (54%, 147 Balsis) PlRM AJ AM
= 2268 gurku (26%, 72 Balsis) Soul I.I D Z PlR(EJAM

zaldtu (13%, 35 Balsis)

redisu (7%, 20 Balsis)







N 3688 cilveki seko Sim
ils 3467 cilvekiem Sis patik
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Sakums
Veikajs
leraksg;
Alsauksmes 16 Paiy
Atteji
Pieaévéiji Veikajs
Grupag
KOpie,-, a
Video
Pasakum

Par 'apu

[2veigoy lapy

AN Sekot

Vistag -t
al,
€495 Mamaly Tkg,

Skafip Visyg

Liengpa e
€1500 Tl Tk

Imantas tirgus
@imantastirgus

Sakums
Veikals
leraksti
Atsauksmes
Attel
Piedavajumi
Grupas
Kopiena
Video
Pasakumi

Par lapu

Izveidot lapu

ik Patik | X\ Sekot

Dzériens "Labdaris™
€160

Citroni 1kg.
€0.80

# Dalities

Vistas gala malta 1kg.
€495

Banani 1 kg.
€0.80

IZ - 42 s

Dazadu ziedu medus 1 kg.
€8,00

Zivju kotletes 0.500 gr.
€230

Liellopa méle 1kg.
Out of stock

Svaigas renges 1 kg.
€1,20

Rjazenka
€0,70

Trusa gala 1kg.
Processing

Tomati 1 kg.
€180

Raguspiens
€065




Jarisina transporta jautajums
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Maza komerctransporta salidzinajums

- ... Pilna _
Marka Dzinéjs Transmisija hasa Kravnesiba paletes cena no

VOLKSWAGEN - Liepaja, Ventspils
Caddy Kasten Maxi 2.0 TDI ;MAN 2299 832 22379

6G
Crafter 30 Kasten standarta garenbaze SYBA2A 2.0TDI priekspiedz. 3000 978 25225

FORD
Transit Custom van Trend 2 TdCi 6MAN 2800 1000 lidz 3 23250

NISSAN - Liepaja
NV200 VAN 1.5 dCi 2000 783 17521

Nissan NV2oo versija ar saldétavu ir ipasi pielagota édinasanas nozares stingrajam
prasibam. Divi saldétavu risinajumi lauj 2,3 m3 lielo kravas telpu atdzesét [1dz o °C vai lidz
-10 °C gaisa temperatirai, atkariba no nepieciesamibas.

RENAULT - Liepaja, Ventspils

Kangoo Express 1.5 dCi ;MAN 2095 800 1 12280
Kangoo Express Maxi 1.5 dCi sMAN 2175 8oo 1 15300
TRAFIC SpaceClass 2 dCi 6MAN 2860 1105 lidz 3 30700
Citroen - Kuldiga

Jumpy 1.5 dCi 6MAN 2735 1400 lidz 3 17900

I Var iegadaties pavisam neaprikotu auto un aprikot to atbilstosi savam vajadzibam SIA Universals LTD




Saldéjums
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Jauna veikala atvérsanai nepieciesamais
minimalais iequldijums

POZICIJA GB  Izmaksas kopa

3300
760
175
425
321
1320
1200
700

Vitrinas

Saldésanas lades

Svari

Konvekcijas krasns

Galas grieSanas iekarta

Kafijas automats

Koka vitrinas

Koka salina

lete 980

Kases aparats un POP terminals 500
KOPA 9681

R R PR ORRP R BRPINW




Darba grupas

« Mazie razotaji un majrazotaji — Novada Domes parstavji - TIC -
HORECA (interese ir, lidz sim nav mérktiecigi stradats)

- Mazie razotaji un majrazotaji — Novada iepirkuma specialisti - iestades,
kuram tiek iepirkta partika vai édinasanas pakalpojums (liels potencials, jo
neviens ar viniem nav stradajis sada aspekta un interese ir, art no
pasvaldibas cilvékiem)

e Par razas kopigu planosanu: LPKS biedri, kuri audzé darzenus — kada
pieredzéjusa darzenu KS vaditajs

o Par inovativu produktu radisanu: LPKS biedri — moderators

e Jarisina ari jautajums, lai dalibas maksa tirdzinos nebutu tik augsta, ideala
variant, vietéjos varétu atbrivot no dalibas maksas pavisam.
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