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BAUDI DZIVAS DISKUSIJAS
LAUKUS

AGROTURISMS

PROJEKTA MERKIS:

Projekta merkis ir izveidot un popularizét ilgtspéjigu
parrobezu agroturisma produktu, kas ir pieejams visa
programmas teritorija Latvija un Lietuva, tadejadi
saglabajot kultiras mantojumu, attistot un popularizéjot
uz ta balstitus produktus un pakalpojumus, ka ari veicinat
tdristu skaita pieaugumu $aja regiona. Par pamatu $im
agroturisma produktam bus lauku saimniecibas, kuras
tiek uzturetas parmantotas tradicijas lauksaimnieciba,
zivsaimnieciba, amatnieciba un partikas razosana un
parstrade.

PROJEKTA PLANOTIE REZULTATI

1. Lauku kultiras mantojuma balstits agroturisma produkts
(50 saimniecibas Latvija un 50 Lietuva), saistitas 10 ttrisma
marsrutos

2. Izglitojoss atbalsts lauksaimniekiem agroturisma produk-
tu veidoSana (produkta kritériji, 3 rokasgramatu komplekts,
informativie seminari, produkta akreditacija)

3. Marketinga un popularizé$anas kampana

Kopéjais projekta budzets ir 235 881 Eur, no ta 200 499
Eur, ko finansé Eiropas Savienibas Interreg V-A Latvijas
- Lietuvas programma 2014. - 2020. gadam no Eiropas
Regionala attistibas fonda.

Pateicoties saimnieku iesaistei, atsaucibai un ieintereséti- AGROTURISMA_SNMNI_ECiBU IESAISTE
TURISMA PIEDAVAJUMA

bai, esam vargjusi veiksmigi ieviest praksé “Baudi laukus. ' S

Agrotirisms” koncepciju, izveidot lauku tdrisma produktus
un noorganizet “Atvertas dienas laukos”.

Lauku Celotajs

www.celotajs.lv

S publikacija sagatavota ar Eiropas Savienibas atbalstu. Par &fs publikacijas saturu pilniba atbild Latvijas Lauku Tarisma Asociacija “Lauku celotajs”
un Lietuvas lauku tdrisma asociacija, ta nekados apstaklos nav uzskatama par Eiropas Savienibas oficialo nostaju.
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VESTURISKA MANTOJUMA AGROTURISMA

PRODUKTA DEFINICIJA UN KONCEPCIJA

L

Turisma saimniecibas
saistitas turisma marsrutos,
veicinot celosanu un ilgaku
uzturésanos Latvijas un
Lietuvas laukos. ”

Lai tradicionalo lauku turismu padaritu pievilcigaku celota-
jiem un paraditu lauksaimniecibas vesturisko mantojumu
agro turisma, piedavajuma tika iesaistitas lauku saimnieci-
bas, kuras tiek uzturétas parmantotas tradicijas lauksaim-
nieciba, zivsaimnieciba, amatnieciba, partikas razo$ana un
parstrade. Galvenais uzsvars tika likts uz saimniecibam,
kas ir gatavas un vélas saisto$a veida tdristiem sniegt
iespéju iepazit un pieredzet lauksaimniecibas un amatnie-
cibas kulturas mantojumu caur turisma pakalpojumiem.
Tarisma saimniecibas saisfitas tdrisma marsrutos, veicinot
celosSanu un ilgaku uzturéSanos Latvijas un Lietuvas laukos.
Lai gan parasti turismam vairak ir sezonals raksturs un
lielaks turistu piepludums ir no junija ldz oktobrim, tomer
§adu aktivitasu iesaisfiS8ana un produkta klasta palielinasa-
na dotu iespéju lauku turisma saimniecibam saglabat videjo
apmeklétaju plusmu visa gada griezuma.

Vesturiska mantojuma agroturisma piedavajums
2 ir apmekletajiem atvertas lauku saimniecibas, in-
— teraktivi muzeji, privatas kolekcijas un citas vie-
tas, kur apmeklétaji var iepazit ar lauku dzivi un lauksaim-
niecibu saistitu véstures mantojumu. Vésturiska mantojuma
agrotirisms iepaZzistina ar razo$anas procesiem no pirmsa-
kumiem [idz musdienu praksei. Vesturiska mantojuma ag-
rotUrisms var bt musdienigas razojoSas saimniecibas, kas
apmekletajiem piedava ieskatu razosanas procesos un ar
vésturé. Vestures mantojuma aspekts ieklauj visdazadako
laiku un kultliru ietekmes, kas atstajusas pedas musdienu
lauku dzive un razo$ana.

Lauksaimnieciskais mantojums §i projekta izpratnée ietver
ne tikai tradicionali latviskas vai lietuviskas ietekmes.
Koncepcija ir plasaka, paverot iesp€ju izmantot agro
turisma ari citu tautu un kulturu tradiciju potencialu, kas
ir dZivas musdienu Latvija un Lietuva. Galvenais ir paradit,
ka cauri laikiem un paaudzem, joprojam Sim vértibam ir
nozimiga vieta musdienas, un ka tas spgj ieinteresét un
piesaistit turistus lauku agro turismam.

PAR SAIMNIEKOSANAS
VESTURI LAUKOS

ZEMKOPIBA - vissenakie kultiraugi masu teritorijas ir
miezi, vissenakie darzeni — raceni un kaposti. Visvelak
saka audzét tomatus, kas tikai 20.gs.sakuma ieguva
tirdzniecisku nozimi. 14. — 15.gs muizas sak razot tirgum.
19.gs aizsakas Skirmnu selekcija. 20. gs. sakuma Latvija
un Lietuva notiek Agrara reforma - jaunu saimniecibu
veidosana. Péc padomju okupacijas tiek dibinati kolhozi.

LOPKOPIBA - Jau no 13.gs.otra svarigaka nodarbo$anas
aiz zemkopibas bija lopkopiba. Tas uzdevumi: apgadat
cilvéku ar partiku (liellopu, aitu, cuku gala, piens, sviests);
nodrosinat vilcgjspeku (zirgi un bulli); vilna apgérbiem un
zirgi kara vajadzZibam. Svariga blakus nozare bija biskopiba.

ZVEJA - piejuras, ezeru un lielako upju apkaimé zvejas
tradicijas un zvejnieku stasti joprojam ciena. Baronu laikos
zvejnieki nodevas maksaja brétlinas un rengés, 19. gs.
apvienojas kooperativos un gadaja jaunus zvejas rikus
razigakam darbam.

AUGLKOPIBA - straujaka atfistiba sakas 19.gs.. Muiza
bija latvieSu un lietuvieSu zemnieku-darzkopju skola.
Darzos auga abeles, kirsi, plumes, bumbieres, janogas,
erk8kogas, zemenes un avenes. Darzkopji lepojas art ar
vinogam, persikiem un aprikozem.

AMATNIECIBA - lidz pat 19. gs. zemnieki ikdienas dzivé
un darba lietojamos priek8metus visas saimes vajadzibam
izgatavoja pa$i uz vietas savas majas. 19.gs muizas un
pilsétas rodas pirmas nelielas rUpnieciskas razotnes.
20.gs. Nidz ar rUpniecibas uzplaukumu amatnieciba panikst,
tadu musdienas roku darinajumi un senas prasmes atkal ir
goda.

Koncepcija ir plasaka,
paverot iespéju izmantot
agro turisma ari citu tautu un
kulturu tradiciju potencialu,
kas ir dzivas musdienu
Latvija un Lietuva. ”



PROJEKTA MERKGRUPAS

1) Agro-tirisma saimniecibas, lauksaimnieki, lauku
tlrisma saimniecibas, kas sp€j piedavat lauksaimniecibas
tradiciju mantojumu tdristiem. Saimniecibas izméram
nav butiska loma — galvenais uzsvars ir uz kvalitativu,
saistoSu produkta piedavajumu, kas balsfits gan uz
materialaja, gan nematerialaja tradiciju mantojuma.
Komunikaciju kanali — visas iespéjamas komunikaciju
formas, taja skaita tie$a komunikacija, ar nozares
organizaciju starpniecibu uzrunajot saimniecibas.

2) Sabiedriba, turisti — galvenokart vietéjie, bet art arvalstu
taristi. Tie ir: gimenes ar bérniem, seniori, darba kolektivi,
draugu kompanijas, Latvijas un Lietuvas apcelotaji —
galvena projekta mérkauditorija un potencialie projekta
produkta izmantotaji, kuri jaieinterese un jasniedz objekfiva
un patiesa informacija par konkréto produktu, iesp€jam,
ieguvumiem. Komunikacijas forma - visas iesp&jamas
komunikacijas formas - elektroniska vide, socialie mediji,
drukatie izdevumi, TV, radio, pasvaldibu majas lapas.

SP celotajslv. = 3
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“BAUDI LAUKUS. VESTURISKA MANTOJUMA
AGROTURISMS” KONCEPCIJA

Vesturiska mantojuma
agroturisms” turisma
produkti piedava atgriesanos

¥

pie autentiska, pie “ista”.

»,Baudi laukus. Vesturiska mantojuma agroturisms” aicina
taristus dzilak un pamatigak iepazit un izbaudit dzivi laukos,
vienlaikus dodot iespéju vietgjiem iedzivotajiem izmantot
lauku dZzivesveidu un saimniecibas pamatnodarbo$anos
ka turisma resursu. Saimniecibas ir motivetas iesaistities
lauku turisma, jo tas dod socialekonomisku labumu - tiek
rasta nodarboS$anas vecakiem un jaunakiem gimenes
locekliem, veidojas pozitiva vietgjo iedzivotaju sadarbiba,
tiek uzturéts sabiedriskais gars un aktivitate apkartnég,
lidz ar to klust interesantak dZivot laukos. Turisms dod
papildus ienakumus, saglaba tradicijas un saikni ar
lauku dzivesveidu. Butiski, ka kontakts ar turistiem ce|
pasSlepnumu par savu darbu, stiprina identitati, jo to
noverté viesi, apmeklétaji. “Baudi laukus” koncepcija tiek
nemti véra visi Sie aspekti.

Foto: Saimnieciba top Tsts Latgalu alus, apmekletaji var piedalities alus dariSanas
procesa, degustét un dzirdét stastijumu par tradicionala alus dari$anu Latgalé.

Foto: Restorana ,,Romnesa” Lietuva iesp&jams apskafit seno edienu
gatavosSanas darbanku un Sakosa cepsanas riku ekspoziciju, ka arm piedava
pieteikt izglitojoSo programmu ,,Sako$a paraugcepsana”.

“Baudi laukus. Vesturiska mantojuma agroturisms” tu-
risma produkti piedava atgrieSanos pie autentiska, pie
“Ista”. Ta ir saskarsme ar vietéjiem cilvékiem, iepazistot
viet€jo sadzives un kultiras mantojumu, un jo seviski -
musdienu dzivi un darbosanos laukos. Tie ir mazi gime-
nes uzneémumi, kur centra ir pats saimnieks — ar savu
stastu, personibu un produktu. Vésturiska mantojuma
agroturisma devize - razoju Sodien, bet zinu, ka to darija
kadreiz!



“Baudi laukus. Veésturiska mantojuma agroti-
risms” turisma produktos ieklauti Sadi piedava-
jumi:

©® Dazadu veidu naktsmitnes stradajosa zemnieku/
zvejnieku saimnieciba;

® Aktivitates lauku saimnieciba — dzivnieku apskate, lauku
darbu izméginasana, lauku dzives veida iepazi$ana u.c.;

® Vietéja produkta iepazisana un iegade, kulinaras
tradicijas;

® Tradicionala amatnieciba.

“Baudi laukus” koncepcijas mérkis ir apvienot atbilsto-
Sus pakalpojuma sniedzgjus zem kopiga “jumta”, pieskirt
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produktam identitati un atpazistamibu, ka ari padarit to
vieglak pieejamu un atrodamu tiristiem. Arzemés “Baudi
laukus” koncepcija ir pazistama, tadél Sie produkti uzruna
ne vien vietéjo tirgu, bet ari arzemju turistus.

BAUDI
LAUKUS

AGROTURISMS

VESTURISKA MANTOJUMA

AGROTURISMA PRODUKTA TIRGUS
PIEPRASIJUMS UN PIEDAVAJUMS

“Baudi laukus” koncepcijas mérkis ir apvienot atbilstoSus
pakalpojuma sniedz€jus zem kopiga “jumta”, pieskirt
produktam identitati un atpazistamibu, ka ari padarit to
vieglak pieejamu un atrodamu tiristiem. Arzemés “Baudi
laukus” (Go Rural) koncepcija ir pazistama, tadée| Sie pro-
dukti uzruna ne vien vieté€jo tirgu, bet ar arzemiju turistus.

PIEPRASIJUMS

Taristu aptauja

Projekta laika veicam turistu aptauju, lai noskaidrotu vés-
turiska mantojuma agroturisma dzivotspéju un virzienus,
kas butu jaatfista. Aptauja tika veikta vietéjas izstades,
kur piedalijamies, ka ari elektroniski socialajos médijos
(Facebook), kopuma sanemtas 1003 atbildes.

® Vesturiska mantojuma agroturisma saimniecibas -
apmekletajiem atvertas razojosas lauku saimniecibas

Vesturiska mantojuma agroturisms ir apmekletajiem at-
veértas lauku saimniecibas, interaktivi muzeji, privatas ko-
lekcijas un citas vietas, kur var iepazit lauku saimniecisko
vésturi un dazadu lauksaimniecibas nozaru atfistibas gaitu
no pirmsakumiem lidz musdienu praksei.

Latvija

Vesturiska mantojuma agroturisma mérka grupas parsvara
ir gimenes ar bérniem (40% no respondentiem) un draugu
kompanijas (29%), kas visbiezak Latviju apcelo 2-5 reizes
gada (63% no respondentiem), izmantojot privato auto. Pari
saimniecibas parasti uzturas isaku laiku - caurbraucot, bet
gimenes ar bérniem uzturas ilgak. Atvértajam saimniecibam
svarigas ir turistu grupas, parsvara grupu apmeklétaji ir no
Latvijas vai no kaiminvalstim.

Vairak ka puse no respondentiem atZist, ka visbiezak ce-
lojuma laika izmanto naktsmitnes, 20% sniegusi atbildi, ka
nenaksno, jo parsvara dodas tikai vienas dienas braucie-
nos. Lidzigs skaits respondentu (11%) norada, ka naksno
pie radiem un draugiem, ka ari $ads pats skaits izvélgjusies
atbildi, ka celojot lauku turisma naktsmitni izvelas vienmer.
Respondenti norada, ka visbiezak izvélas naktsmitni atkari-
ba no marsruta gaitas (24%), savukart 23% priekSroku dod
viesu namiem, 18% izvélas kempingus un 16% atseviskas
brivdienu majas vai dzivok|us.

Lddzam noradit kadas aktivitates respondenti veletos
iesaisfities saimniecibu apmekléjuma laika. Piecas po-
pularakas atbildes bija: tradicionalas maizes cepSanas
meistarklase (55%), amatniecibas prasmju apguve (54%),
siera sieSana (54%), zivju kupinasana (47%) un alus dari-
8ana (35%). Vismazak vélas iesaistities lauku darbos: siena
talka (16%) un graudu malSana, kulSana (15%), tapat 15%
respondentu noradijusi, ka viniem nepatik iesaistities, lab-
pratak vero no malas.

Ka norada respondenti vislabpratak sava celojuma laika
apskata dabas un kulttrvésturiskos pieminek|us, nododas
aktivai atputai (velobraukSanai, laivu braucieniem u.c.) un
labsajutas turismam.

Veicot aptauju velejamies noskaidrot vai turistiem ir intere-
se par lielajam saimniecibam, kas biezi vien nav atvértas
tdristu uznemsanai. Aptaujas laika noskaidrojam, ka 48%
no responedentiem kaut reizi ir bijusi kada no lielajam saim-
niecibam un izzinajusi razoSanas procesu, 44% norada, ka
lidz Sim ne reizi nav bijusi, bet labprat apmeklétu kadu no
saimniecibam, tikai 8 % norada, ka viniem $ada interese
nav. ST jautajuma atbildes norada, ka ir vérts trisma ie-
saistit ar lielas saimniecibas, kaut vai tikai vienu reizi gada,
akcijas ,Atvéertas dienas laukos” atvert savu saimniecibu
interesentiem.
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CELOSANAS BIEZUMS
LATVIJAS ROBEZAS

25% Katru ménesi 12% 1 reizi gada

63% 2-5 reizes gada

RESPONDENTU
CELOSANAS PARADUMI

/ 6% Vienatne

— 8% Organizeta turistu grupa

o . . _
40% Ar gimeni un bérniem 17% Ar partneri

29% Draugu grupa

AKTIVITATES, KURAS VELETOS IESAISTITIES
CELOJUMA LAIKA

55% Tradicionalas maizes cep3ana

54% Amatniecibas apguve (mala podi / pinumi / adijumi)
47% Siera sieSana

39% Zivju kiipinasana

35% Alus darisana

30% Koka izstradajumu veidosana

25% Puzuru un citu rotajumu gatavoSana
17% Majlopu apkop$ana / barosana

16% Siena talka

15% StadiSana / razas novak$ana

15% Nepatik iesaistities, labak véro no malas

15% Graudu mal$ana / kul$ana

o
-
o
N
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KADAM AKTIVITATEM CELOJUMA LAIKA
PA LATVIJU DODAT PRIEKSROKU?
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VAI PEDEJO GADU LAIKA CELOJUMA IETVAROS PA
LATVIJU ESAT APMEKLEJIS KADU NO RAZOJOSAJAM
LIELSAIMNIECIBAM VAI RAZOTNEM?
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8%
Né, man nav
Sadas intereses
44%
N€&, man nav bijusi $ada
iespé€ja, bet es veletos
Lietuva

An Lietuva veicam $adu anketéSanu, kopuma sanemtas at-
bildes no 500 respondentiem. Lietuva respondenti |oti lidzi-
gi noradijusi, ka celo 2-5 reizes gada (66,3%) un visbiezak
2-3 dienas (56.6%). Vairums respondentu (45.7 %) norada,
ka visbieZak celo ar gimeni un bérniem, 24.5 % noradijusi,
ka izvelas celojot draugu kompanija, kamér 22.4 % celo
ar partneri. CeloSanu kopa ar partneri visbiezak noradijusi
respondenti vecuma grupa 18 -25 vai 46-60.

48%

Ja, apmekl&ju razotni/
saimniecibu un izzinaju
razoSanas procesu

Ka norada respondenti, vinu galvenais celoSanas mérkis ir
iepazit savu dzimto zemi (71.8%), ka ari tas, ka celojot pa
Lietuvu nav javeic lieli attalumi (69.8%), talak seko vélme
atklat jaunas apskates vietas (61.7%).

Ar Lietuva, ldzigi ka Latvija respondenti norada, ka dazreiz
izvelas lauku tdrisma naktsmitnes (39.9%) un 23,9% ka ne-
naksno, jo celo tikai vienu dienu. 16.1% izvélas cita veida
naktsmitni sava celojuma laika.
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Vairums respondenti norada, ka celojuma laika labprat dod
prieksroku aktivai atputai (71%), tapat nozimiga loma ir lab-
sajutas tlrismam (62.8%), savukart mazaka respondentu
dala (26.3%) noradijusi, ka labprat iesaistas ar lauksaimnie-
cibas darbiem saisfitas aktivitates.

Celojot kopa ar bérniem, lietuviesi visbiezak izvelas apmek-
let rotallaukumus (39.7%) un izglitojoSas aktivitates (amat-
nieciba u.c.) 36.2%.

Aptaujas laika velejamies uzzinat ari lietuvieSu attieksmi
pret lielajam lauku saimniecibam. 48.8% respondentu no-
radijusi, ka nav apmekl€jusi nevienu no lielajam saimnieci-
bam, bet labprat to daritu. 27.2 % atbildegjusi, ka bijusi kada
no lielajam saimniecibam, lai apskatitu razoSanas procesu,
savukart 24.3% noradijusi, ka viniem nav interese par $adu
turisma piedavajumu.

Ka norada respondenti, vinu
galvenais celoSanas mérkis ir
iepazit savu dzimto zemi, ka
ari tas, ka celojot pa Lietuvu
nav javeic lieli attalumi, talak
seko velme atklat jaunas
apskates vietas. ”

CIK BIEZI CELOJAT PA LIETUVU?

14.6% Reizi gada

19.1% Katru menesi

66.3% 2-5 reizes gada

KADAS AKTIVITATES IESAISTATIES
CELOJUMA LAIKA PA LIETUVU?

33.9% Mieriga atputa bez aktivitatéem

62.8% Labsajutas aktivitates (sauna, masaza,
rituali labsaijutas uzlabosanai)

71% Aktiva atpata (pargajieni, laivu
braucieni, velo braucieni)
26.3% Lauksaimniecibas aktivitates

47.5% Kulinarijas degustacija, izghtoS$anas

33.3% Amatnieciba

o

50 100 150 200 250 300 350
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KADAS AKTIVITATES IZVELATIES
CELOJOT AR BERNIEM PA LIETUVU?

47.7% Neceloju ar bérniem

21.6% Nacionalas identitates veicinasana

39.7% Spéles, rotalu laukumi

36.2% lIzglitojosas aktivitates bérniem (amatnieku
meistarklases, ekskursijas)

23.9% Saimniecibu apmeklgjums (dZivnieku
saimnieciba razotu produktu iepaziSana)

39.7% Aktiva atputa daba (ritenbrauk$ana, pargajieni,
laivu braucieni)
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VAI PEDEJA GADA LAIKA ESAT APMEKLEJIS KADU
NO LIELAJAM SAIMNIECIBAM LIETUVA?

24.3%
Neesmu ieintereséets

48.4%
NE, nav bijusi iespéja,
bet véletos

PIEDAVAJUMS

Saimnieku aptauja

Lai noskaidrotu saimnieku attieksmi, vélmes un motivaciju
atvért savu agroturisma saimniecibu apmeklétajiem, vei-
cam saimnieku aptaujas un telefonintervijas. Jautajam, ka-
dus pakalpojumus saimniecibas piedava turistiem, un kas
butu attistams nakotné. Kopuma aptaujati 119 vésturiska
mantojuma agroturisma uznémeéji, 50 Lietuva un 69 Latvija.

Latvija

Ka norada saimnieku sniegtie dati Latvija, visbiezakais ap-
mekléetaju skaits ir ldz 250 sezonas laika, lielaks skaits, lldz
pat 13 000 loti popularos apskates objektos.

Saimnieki norada, ka visbiezak agroturisma produktus iz-
vélas organizétas turistu grupas (34%), gimenes ar bérniem
(23%) vai celotaji vienatné (19%). Tradicionali lielakais ap-
meklétaju skaits bijis no Latvijas, tam seko Lietuva, Vacija,
Igaunija un Krievija.

27.2%

Ja, es apmeklégju

un iepazinu saimniecibas
darbibu un produkciju

Jautajot ko tdristi apmekiéjuma laika vislabpratak dara,
saimnieki noradijusi, ka pieprasitakas aktivitates ir konkréta
aroda vai prasmes apgusana, dallba amatniecibas un tradi-
cionalo eédienu gatavoSanas meistarklasés, ka art saimnie-
ciba eksponétas kolekcijas apskate.

Ka norada saimnieki lielai dalai (42%) ir sagatavota konkre-
ta ekskursijas programma, 33% piedava meistarklases vai
radoSo darbnicu un 21% darbojas vairak ka ekspozicija,
piedavajot apskatit savaktas kolekcijas.

Nemot véra aptaujas datus, var secinat, ka apmeklétaji
par konkrétam saimniecibam joprojam visbiezak uzzina no
draugu un radu ieteikumiem, no vietégjo tdrisma informacijas
centru marketinga aktivitatém un paSas saimniecibas ma-
jaslapas vai socialo fikla kontiem. Ka norada saimnieki, liela
loma ir art ,Lauku celotaja” izdotajiem marketinga materia-
liem (kartém, celveziem u.c.).
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KURAS KLIENTU GRUPAS VISBIEZAK JUSU SAIMNIECIBA
IZVELAS AGROTURISMA PRODUKTUS?

9% Pari \

15% Draugu kompanijas —

34% Organizeétas turistu grupas

19% Celotaji vienatné -

N

23% Gimenes ar bérniem

AKTIVITATES, KO TURISTI VEIC
AGROTURISMA SAIMNIECIBAS LATVIJA

3% Citas
3% Degustacijas
1% lzjades ar zirgiem
3% Apkopj un baro majlopus \
1%
3% — Tradicionalo svétku svinésana
Piedalas graudu parstradé
(malSana, kul$ana)
—  30%
16% Macas konkrétu arodu
Apskata saimnieciba eksponéto vai prasmi
kolekciju
A N 21%
19% Piedalas amatnieku meistarklasés
Piedalas tradicionalo édienu un radogajas darbnicas
gatavoSana

VAI TURISTIEM LATVIJA TIEK PIEDAVATS
KONKRETS AGROTURISMA PRODUKTS?

3%
N€, turisti agroturisma produktu var
apskatit/ izbaudit pasi 1%’ o o
Ng, piedavaju iegadaties tikai
savu produkciju

21% ~—
Ja, piedavaju apskatities kolekciju

o . 33% -
Ja, piedavaju meistarklasi/ 42%

radosSo darbnicu Ja, piedavaju ekskursiju programmu



Lietuva

Ka norada Lietuvas agroturisma saimnieki visbieZzakas
klientu grupas ir gimenes (49%), organizétas taristu gru-
pas (20,8%) un draugu kompanijas (17%). Interesanti, ka
86,8% no aptaujatajiem pakalpojumu sniedzgjiem atbilde-
ja, ka galvenais avots, kur viesi iegust informaciju par vinu
shiegto pakalpojumu ir vinu majas lapa un socialie tikli,
savukart 34,0% mingja, ka no marketinga pasakumiem ko
realizé Lietuvas Lauku Turisma Asociacija, 22,6% uzzina
svarigakas aktivitates no citu celotaju ieteikumiem.

Lidzigi ka Latvija, ar Lietuvas agrottrisma saimnieki nora-
dijusi, ka popularakas aktivitates ir kulinaras meistarklases,
amatnieku darbnicas un citas papildus aktivitates (zirgu
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izjades, baskaju takas, lavandu darzi utt.). Lidzigi ka Latvija,
an Lietuva mazaka interese ir par iesaistiSanos lauku dar-
bos. Kopuma saimnieki noradijusi, ka vinu apmekletaju
galvenais mérkis ir izglitojoss pasakums (26.6%), produkci-
jas degustacija un iegade (15.2%), ka art atputa un aktivais
tarisms (13.3%).

58.5% Lietuvas saimnieki noradijusi, ka viniem ir speciali
sagatavotas izglitojoSas programmas apmeklétajiem, 15%
norada, ka vada ekskursiju pa saimniecibu, savukart 13%
norada, ka specialu piedavajumu nav, tdristi pasi var apska-
fit un iepazit saimniecibu.

KLIENTU GRUPAS, KURAS VISBIEZAK IZVELAS
AGROTURISMA PAKALPOJUMUS LIETUVA

9.5% Cits

20.8% \

Organizetas
turistu grupas

3.8%

Darba kolektivi

17% /

Draugu grupas

VIESIEM PIEDAVATAS
AKTIVITATES AGROTURISMA
SAIMNIECIBAS LIETUVA (%)

17% 34.2%

lepazities ar Cits 17% Amatnieku

eksponatu izglitojoSas darbnicas

kolekciju \

(darba riki, 32.1% Kulinara

aprikojums{ izghto$anas

apgeérbs U.c.) (tradicionalie édieni)

I_ 13.2% PiedaliSanas
lauku darbu veikSana
(razas novakSana,
/ " stadisana)
5.7% Graudu l 18.9% lepazit

apstrade, kulsana majdzivniekus un to aprapi

49.1%
Gimenes

/

KLIENTU APMEKLEJUMA
MERKIS AGROTURISMA
SAIMNIECIBAS LIETUVA (%)

11.4% Netika

. 13.3%

sanemta atbilde / Atpiita
15.2% 26.6%
Produkciia )& lzgfitiba

—— g
13.3%

Akfiva atpita — 1.9%

N__ Ekskursijas
7.6% \ 11.4%

Degustacijas Ciema iepaziSana
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VAI PIEDAVAJAT AGROTURISMA
PRODUKTUS SAVIEM
APMEKLETAJIEM?

1.9% 5.7%
Ja, es piedavaju savu  Ng, es neko nepiedavaju
produkciju
15.1%
13.2% \ Ja, es vadu
Ja, celotaji var ekskursijas
redzét un iepazit ~

agroturisma
produktus pasi

A

5.7%
Ja, es prezentéju
eksponatu kolekciju, /
izstadi
58.5%
Ja, es piedavaju
izglitojoSas programmas,
degustacijas

Projekta partneri 2017. un 2018.gada veica agroturisma
saimnieku aptauju Latvija un Lietuva, lai noskaidrotu vinu
apmeklétaju skaitu un sekotu izmainam. Ka redzams ap-
meklétaju skaits agroturisma saimniecibas ar katru gadu
pieaug, kas skaidrojams, gan ar akciju ,Atvértas dienas
laukos”, gan marketinga materialu izplatiSanu par specifis-
ko tému un tlrisma agentlru interesi ieklaut $adus tdrisma
produktus savos ekskursiju marsrutos.

APMEKLETAJU SKAITS
AGROTURISMA SAIMNIECIBAS

250000

200000
150000

100000

N
~ ~
5 g
50000 © )
2017. gads 2018. gads
Latvija © Lietuva

o SAIMNIECIBAS APSKATE UN PRODUKCIJAS DEGUSTESANA

Arvien vairak darbojoSos saimniecibu Latvijas un Lietuvas laukos ir atveru$as durvis apmeklétajiem, pielagojot savu ikdienu
turisma vajadzibam. Saimniecibai ta ir reklama un perspektiva produkta pircgja uzticibas iemantosana, ka ari iespéja pardot

savus razojumu, neizejot no majas.

TURAIDAS

Sertificéta biologiska saimnieciba: tgjas, medus

Sezona: Janvaris — Decembris
Kam piemerots: grupam [idz 25 pers.
Programmas ilgums: 2 stundas

Valodas: LV, RU, LT "KOPQO

Adrese: “Turaidas” Dunalka, Dunalkas pag., ;45 %
Durbes nov., LV —3452, Latvija = 5
Attalums no Rigas: 199km - ﬁ %)

www.manteja.lv

Turaidas ir viena no mazakajam biologiskajam saimnie-
cilbam Latvija 2.4ha plafiba. Saimnieciba no melisas,
aveném, biskrésliniem, raspodiniem, celtekam un lie-
pu ziediem taisa zalu téjas, bet biSu drava top medus.
Saimniecibas produktus iespgjams iegadaties uz vietas.
Saimniece gatavo zedenu zZogus un riko meistarklases, lai
nodotu Sis prasmes talak.

PROGRAMA:

® Viesiiepazistas ar saimnieci, kura sniedz visparéju infor-
maciju ,, Turaidam”

® Prezentacija — saimniece iepazistina ar arstniecibas au-
giem, kas savakti groza. Tikmér viesi degusteé t&jas.

® Demonstre tgjas razoSanas iekartas un skaidro procesu.

® Svaiga akas udens degustacija.

® Ekskursija pa dravu, kuras laika demonstré biSkopja
ikdienas darbus.

® Dazadu veidu medus degustacija.



PANEKELPIAI CIEMATS

Lauku labumu saimnieciba

Sezona: Maijs-Septemberis

Kam piemerots: individuali vai grupas

(skolenu grupam)

Programmas ilgums: 1,5-2 stundas

Valodas: LT, EN

Adrese: Panekelpiy k. 1,

Skémiu sen., Radviligkio r., Lietuva

Attalums no Vilpas: 155km

www.panekelpiai.lt
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Panekelpiai ciemats (Panekelpiy kaimas) ir gimenei piede-
ro$a lauku saimnieciba ar 1900ha. Seit piedava izglitojosas
aktivitates par saimnieciba audzetajam kulturam: rapsi,
mieziem, kvieSiem, cukurbietém, pupam, zirniem un sine-
pém. Saimnieciba ir telpas pasakumiem un atpdtai, pieda-
va naksnosanu.

PROGRAMA:

Izgitojosas programmas laika prezenté graudu audzesa-
nas procesu, lauksaimnieka ikdienas dzvi, interaktivas
darbnicas kur dalibnieki var izspiest rapSu ellu, apskafit
saimniecibu, iemactties atpazit graudus un izméginat lauk-
saimniecibas tehniku.
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o NAKTSMITNU UN SAISTITO PAKALPOJUMU PIEDAVAJUMS

Saimniecibas tiek piedavata dazada tipa naktsmitnes un saistitie pakalpojumi. Biezi tiek domats ka izklaidét bérnus - pie-
davajot iespeju samilot, pabarot lopinus, laujot ieskatities kada produkta gatavoSanas procesa, stastot aizraujoSus stastus
par saimniecibu un tas iemitniekiem. Pieaugusajai publikai dazkart ir vélme pasiem izméginat roku kados lauku darbos.
AtsevisSkas saimniecibas piedava arm agrotirisma programmas korporativiem un izklaides pasakumiem.

MIKELIS

Viesnica un restorans

Atverts: Janvaris — Decembris

Adrese: ,Mikelis”, Uzvara, GailiSu pag.,
Bauskas nov., LV — 3931, Latvija
Attalums no Rigas: 80km
www.mikelis.lv

Mikelis atrodas Musas upes krasta, Seit veiksmigi apvie-
nots senais un etniskais ar musdienigo. Viesi var apskatit
Baltija lielako privato kolekciju ar ekskluziviem automobi-
liem un traktoriem, ka art autentisku lauku saimniecibu no
19.- 20.gs.

™9 18 gimenes un divvietigas istabas - gaisas,
mmm| komfortablas ar skatu un apkartgjiem laukiem.

restorans “Mikelis” piedava gan tradicionalus
latvieSu edienus, gan modernu virtuvi

PAPILDUS PAKALPOJUMI:
® Kafejnica ar vasaras terasi, kamintelpa lidz 20 personam ® pirts ar ara terasi pie upes;
un banketzale lidz 60 personam. Piemérotas telpas se- ® pirts augSstava ir divvietiga istaba, iesp€jams ievietot
minariem, prezentacijam, pasakumiem un kazam; papildvietas;
® kempinga vieta; ® plass ara rotallaukums bérniem, kas labi parredzams no
© labiekartota peldvieta un laivas izbraucieniem pa upi; kafejnicas terases.

SENOSIOS GEGUZINES UKIS

Lauku saimnieciba

Atverts: Janvaris — Decembris

Adrese: Berzés g. 4, GeguZines k.,
Palomenés sen., KaiSiadoriy r., Lietuva
Attalums no Vilpas: 84km
www.senojigeguzine.It

Lauku maja Senosios Geguzinés atrodas Geguziné ciema-
ta, kas pirmo reizi rakstitajos avotos minéets 15.gadsimta.
Eka celta izmantojot arhiva materialus, saglabajot rietumu
Augstaitijai raksturigas formas un detalas, taja pasa laika
aprikojot €kas ar moderniem materialiem un inzeniertehnis-
kajam sistemam. Saimnieciba notiek dazadi kulturas pa-
sakumi, kas veltiti nacionalas identitates un profesionalas
makslas popularizéSanai. Viesu var naksnot értas istabas, PAKALPOJUMI:

iepazit lauku dzivi un majdzivniekus. ® Aprikojums seminariem;
© Aukstaitijas tradicionala pirts;
©® Kajaku braucieni pa Neris, Sirvinta un Musé upém;
[y Saimnieciba ir 8 divviefigas, trisviefigas un _ ® Pargajienu mar$ruti pa Geguziné priezu meziem;
L .cetr\{llenga; istabas ar labiericibam un dusu, kopuma ©® Izstades, kultiras pasakumi un arhitektiras/
lespejams izguldit 30 personas. etnografiskas darbnicas uz vietas, ko vada saimnieki;
Pieejama p|a§a virtuve ar tradicionalo maizes krasni; ® Viesivar apskatTt tradicionalos Lietuvas zirgus un aitas,

saimnieki piedava edinasanu iepriek$ piesakot. uzzinat par to turéSanu un kopSanu.
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o TRADICIONALO PRASMJU APGUSANA

Taristiem tiek gatavotas maltites no pasSu saimnieciba vai kaiminos izaudzetiem produktiem, ir lauts iet darza est ogas un
auglus. Dazkart saimniece piedava piedalities kada produkta pagatavo$ana - siera sieSana, maizes cep$ana, sklandrausu
gatavosana, zivju zavésana, utml.

CAUNITES Maizes cepdana ir viena no augstak vértétajam tradiciona-

Lauku maja, maizes cep$anas meistarklase lajam prasmém Latvija. Més maizi cepam no rudzu kviesu,
griku un miezi miltiem, izmantojot gan smalkos, gan piln-
graudu miltus. Sobrid aug interese par senajam receptém,
maizes cepSanas metodém un dabigu izejvielu izmanto-

Sezona: Janvaris — Decembris
Kam piemérots: individualie celotaji (min. 2 pers.)
vai grupas (min. 8 — max. 15)

Programmas ilgums: 2.5 stundas Sanu, daudzas gimenes pievérSas veseligam dzivesvei-
Valodas: LV, EN dam. Caunttes uztur latviskas tradicijas un demonstrée tas
Adrese: “Caunfites”, Cenu pag., Ozolnieku nov., apmeklétajiem. Maja ir veidota un dekoréta tradicionala
LV - 3018, Latvia latviska stila, radot autentisku gaisotni, taja pasa laika
Attalums no Rigas: 40km nodroSinot modernas értibas. Kopa ar saimnieci viesiem
www.caunites.lv bls iespéja izcept savu saldskabas maizes kukuliti Tsta

maizes krasni.

PROGRAMA:

® Viesi iepazistas ar saimnieci un Caunitém.

® Maizes cepSanas meistarklase, kukuliSu gatavo$ana no
iepriek§ sagatavotas miklas. Péc kukuliSu sagatvosa-
nas, saimniece tos ievietos ista maizes krasni.

® Kameér maize cepas, viesi var baudit tradicionalo zupu
ar maizi.

® Maizes iznems$ana no krasns, viesi var nemt lidz pasu
gatavoto kukuliti.

Biskopibas saimnieciba

Sezona: Janvaris — Decembris

Kam piemérots: individualie celotaji (min. 2 pers.)
vai grupas (min. 10 — max. 15)

Programmas ilgums: 2 stundas

Valodas: LT, EN, PL, RU

Adrese: Plinkaigalio k., Krakiy sen.,
Kédainiy r., Lietuva

Attalums no Vilpas: 167 km
www.sodybasusve.lt

Susve saimnieciba atrodas Sudvé upes krasta, Pasusvys
ainavu apvidu. Saimnieks ir biSkopis, tradicionala lietuvieSu
dzeriena mead gatavotajs. Organizé dzeériena un medus
degustacijas, apmeklétaji var iegadaties biSkopibas produk-
tus, dabiga vaska sveces un dazadus dzeriena veidus.

PROGRAMA:

Izglitojosa degustacija “Mead tecgja upé...” prezenté sena-
ka Lietuvas alkoholiska dzeriena vésturi, ta patérina tradici-
jas un razoSanas 1patnibas.

Izglitojosa programma ,,Bites smagais darbs” notiek tikai
sezonas laika. Dalibnieki apmekle dravu, iepazist biSu dzvi,
tradicionalos darbarikus un stopus. Apmeklétajiem stasta
par medus ieguvi un piedava degustacijas.
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o AMATIECIBAS PRASMJU APGUSANA

Vairakas saimniecibas iesp€jams apgut kadu no amatniecibas prasmém - zirglietu gatavo$anu, auSanu, mucu gatavoSanu

un citas, kas tradicionali bijusi laukos, lai gatavotu saimnieciba noderigas lietas.

MAKSLINIEKU CIEMATS

Tradicionalas makslas centrs

Sezona: Janvaris — Decembris
Kam piemérots: grupam (max. 20)
Programmas ilgums: 2 stundas
Valodas: LT, EN

Adrese: Zveju g. 2, Bebrusy k., Luokes sen.,
Molety r., Lietuva

Attalums no Vilnas: 65 km
www.meniskaskaimas.lt

Tradicionalais amatnieku centrs ,Artistic village” ir dibinats
2008.gada, lai saglabatu un popularizétu melno keramiku,
ka arT organizétu izglitojoSus seminarus. Amatnieku centrs
organizé skolénu rados$as nometnes, izghtojoSas prog-
rammas un keramikas izstades.

AIVARS USPELIS

Podnieks

Sezona: Maijs — Oktobris

Kam piemerots: grupam (min. 4 — max. 40)
Programmas ilgums: 1 — 1.5 stundas
Valodas: LV, RU, Latgalu

Adrese: “Dzyndrys”, Garkalni, Maltas pag.,
Rézeknes nov., Latvija

Attalums no Rigas: 240 km
http://www.celotajs.lv/en/e/aivars_uspelis

Atraktivais amatnieks ir viens no “Pudniku skula” podnie-
kiem — Latvijas keramiku grupa, populara keramika Evalda
Vasilevska sekotaji. Podnieku skolas biedri dalas pieredzé
un prasmes, lai popularizétu un uzturetu Latgales kerami-
ku. Darbnica “Malny Wylky” var redzét tradicionalo darbu
tap$anas procesu no virpo$anas ar kajminamo virpu idz to
apdedzinasanas bedres tipa malkas cepli svepégjuma tehni-
ka. Apmeklétaji var paméginat roku podnieciba. Darbnica
apkatama seno gludeklu kolekcija un darbariki, kas savakti
apkartné. Apskatama keramika sievas Vésmas USpeles

PROGRAMA:

©® Mala apstrades programmas laika apmekléetaji var ap-
skatfit tris dazadas tradicionalos ar malku kurinamos
ceplus: melno cepli, startera keramikas cepli un tradicio-
nalo cepli.

® Svecu gatavoSanas programma dalibnieki var uzzinat
vairak par biskopibu, sve€u nozimi senak un musdienas,
ka art uztaisit sev sveci no ista biSu vaska.

® AusSanas nodarbibu laika dalibnieki var uzaust gramatzi-
mi péc autentiska Aukstaitijas regiona parauga.

® Vilnas filcéSanas programma var uzzinat vairak par
Lietuvas tradicionalajam aitam, vilnas tipiem. Apmekléetaji
filcgjot var gatavot originalus darbus.

gleznu izstade. Keramikas izstradajumus un gleznas iespe-
jams iegadaties.

PROGRAMA:

® Mala poda izgatavo$anas demonstréjums.
® Mala apdedzinasanas procesa skaidrojums.
® Keramikas un gleznu kolekcijas apskate.
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KONCEPCIJAS “BAUDI LAUKUS
VESTURISKA MANTOJUMA AGROTURISMA”
IEVIESANA UN POPULARIZESANA

Projekta laika tika veiktas vairakas marketinga aktivitates
“Baudi laukus vésturiska mantojuma agrottrisma” kon-
cepcijas ievieSanai.

IDENTITATES VEIDOSANA

Ka kampanas simbols ir izvéléts galilis, jo tas ir sétas rota,
“saimnieks”, kradns un lepns. Gailis ka logo tiek lietots
visos kampanas materialos un pasakumos. Saimnieki
tika aicinati novertét So logo ta ievieSanas stadija.

ATVERTAS DIENAS LAUKOS LATVIJA UN LIETUVA
Akcijas ,Atvertas dienas laukos” mérkis bija popularizét
laukus, laukos audzetus, razotus, gatavotus produktus, pa-
kalpojumus, ka ari ieinteresét lielu un mazu pilsétu iedzi-
votajus doties prom no pilsétas, lai iepazitu lauku dzivi,
nobauditu lauku labumus, atrastu saimniecibas, no kuram
iegadaties laukos audzetus un razotus produktus, ka art
izbauditu aktivitates un sajutas, ko var piedzivot laukos
Latvija un Lietuva.

2017. un 2018.gada pasakumu akcents bija uz apmekle-
tajiem atvertam lauku saimniecibam un vietam, kuras var
iepazit un pieredzét lauksaimnieciskos procesus no pirm-
sakumiem [idz masdienigai razo$anai, demonstr&jumiem
un meistarklasém, iepazistinot ar sena mantojuma pielie-
tojumu misdienas (zivju kOpinasana, maizes, cep$ana,
podnieciba, utt.).

Akcija ir viens no veidiem ka veicinat sadarbibu un komuni-
kaciju starp nozare iesaistitajiem - lauku turisma pakalpoju-
mu sniedzéjiem, lauksaimniekiem, nozares nevalstiskajam
organizacijam, amatniekiem, tirisma informacijas centriem
u.c.

pasakumu akcents bija uz
apmeklétajiem atvértam
lauku saimniecibam un
vietam, kuras var iepazit un
pieredzét lauksaimnieciskos
procesus no pirmsakumiem
lidz masdienigai razosanai”
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Pasakuma popularizésanai tika izveidota “Atvertas dienas
laukos” informativa karte, kura ieziméti akcijas dalibnieki,
to kontaktinformacija un katra piedavajums. Informativas
kartes tika izplatitas Kalnciema ielas tirdzina, Statoil deg-
vielas uzpildes stacijas, turisma informacijas centros, abu
asociaciju seminaros un prezentacijas, ka ar citos pasa-
kumos. Akcijas plakati tika izvietoti sadarbibas institucijas,
Rigas skolas, TIC-os, ka ar akcijas dalibnieku tuvéja ap-
kaimée. Saimnieki izplatija informaciju savos komunikacijas
kanalos. Lai akcijas informacija sasniegtu plasaku mérkau-
ditoriju un raditu interesi, tika izveidota akcijas majas lapa
ar informaciju par katras saimniecibas akcijas piedavajumu,
ka arT taristus motivgjo§am aktivitateém (fotokonkursu, ietei-
kumu sadalu).

Akcijas majas lapas 2017 un 2018 gada:

un

Akcijas popularizéSanai Latvija tika izmantoti 1si reklamas
rullisi:
Par amatniecibu:

Baudi gardos laukus:

Baudi laukus:

BAUDI
LAUKUS
R

Latvija un Lietuva
2017.gada 27. - 28.maija

Péc akcijam tika aptaujati visi saimnieki - dalibnieki un
apkopotas atsauksmes. 2017.gada pirmo reizi akcija ap-
vienojas Latvijas un Lietuvas lauku turisma saimniecibas,
kopuma piedalijas vairak ka 190 saimniecibas, 120 no
Latvijas un 71 no Lietuvas.

Latvija sanemtas atsauksmes no 116 lauku saimniecibam,
kopuma ir saglabajusies tendence ar loti nevienmerigu ap-
mekléjumu saimniecibas, no 0 idz pat 250 apmeklétajiem.
2017.gada vidéji apmeklgjums bijis tads pats ka 2016.gada
akcija, kad vidéji bija 26 apmekletaji uz saimniecibu, 2017.
gada tie ir vidgji 27 apmeklétaji uz saimniecibu. Kopa ak-
ciju Latvija apmekl€jusi 3117 apmekléetaji. Parsvara akcijas
saimniecibas apmeklgja gimenes (65%) un draugu kompa-
nijas (31%), bijusi art individualie apmeklétaji (4%).

Lietuva pasakuma piedaljas 1750 apmeklétaji, aptaujas
laika sanemti dati no 58 saimniecibam. Apmeklétaju skaits
saimniecibas bijis no 0 ldz 380, savukart videjais apmekle-
jumu skaits uz vienu saimniecibu bija 30. Galvenie akcijas
apmeklétaji bijusi gimenes (50%) un draugu kompanijas
(19%).

Ar katru gadu akcijas dalibnieku pulks pieaug un 2018.gada
akcija piedalijas rekordliels dalibnieku skaits — 205 lauku tu-
risma saimniecibas Latvija un Lietuva. Latvija savas durvis
apmeklétajiem vera 130 uznémumu, savukart, Lietuva 75.
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Karte: “Atvertas dienas laukos — Latvija un Lietuva 2018” dalibnieki

Atsauksmes par akciju sanemtas no 124 Latvijas saimnieci-
bam, aptaujajot akcijas dalibniekus un veicot apkopojumu
secinam, ka 2018.gada akcija salidzinot ar iepriek$€jo gadu
ir daudz labak apmekléta. Kopuma akcijas saimniecibas
viesojas 5822 apmeklétaji (2016. gada 2479, 2017. gada
3117 apmekléetaji). Videji tie ir 45 apmeklétaji viena saim-
nieciba (2016. gada 24, 2017. gada 26 apmekletaji saim-
nieciba).
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AKCIJAS DALIBNIEKU UN APMEKLETAJU SKAITS
LATVIJA (PERSONU SK.) 2016. - 2018. GADS
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@ Apmeklétaju skaits uz
1 saimniecibu

AKCIJAS KOPEJAIS APMEKLETAJU SKAITS
LATVIJA (PERSONU SK.)
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@ Akcijas kopéjais apmeklétaju skaits

Ari 2018.gada ir saglabajusies tendence par nevienmérigu
apmekléjumu saimniecibas, no 0 ldz pat 890 apmek-
letajiem, tacu kopuma apmeklgjums uzlabojies. Pirms
gada 29 saimniecibas neiegriezas neviens apmekletajs,
savukart 2018.gada tas bija 12 akcijas vietas, kas savus
apmekléetajus nesagaidija, taCu vairaki no Siem dalibnie-
kiem atzina, ka pasi it nemaz nav reklaméjusi akciju ar ko
ar izskaidrojams kapéc nebija apmeklétaji. Nevienmérigo
apmekléjumu nosaka arT saimniecibu kapacitate un sp€ja
uznemt apmeklétajus. Vairaki saimnieki atzinus$i, ka ap-
meklétaju interese bijusi lielaka par vinu spéju uznemt vie-
sus, tapéc daudziem iesp€jamajiem apmeklétajiem bijis
jaatsaka. 2018.gada akcija norisinajas 3 dienas — no 4.-6.
maijam, lielaka dala akcijas dalibnieku akcija piedalijas 2
dienas - 4. un 5. maija, tacu akfiva celoSana norisinaju-
sies arl 6. maija. Saglabajusies tendence, ka apmeklétaji
ierodas nebridinot — kaut ari saimnieki lugusi pieteikties,
paldies par saimnieku sapratni un atsaucibu uznemot ari

§adus “peksnos” viesus. Tapat akcijas uznémeji novero-
ja, ka apmeklétaji akcijai ir sagatavojusies labak ka citus
gadus un apmeklé saimniecibas péc iepriek$ izstradata
marsruta un viena diena apmeklé vairakas vietas.
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NO KURIENES BIJA JUSU APMEKLETAJI?

47.8% No tuvakajam pilsetam
53.9% No tuvakas apkartnes
52.2% No Rigas

20.9% Nezinu

1.7% No Lietuvas I

20 40 60

Parsvara akcijas saimniecibas apmekléja gimenes un drau-
gu kompanijas, kam sekojuSas skolnieku grupas, darba
kolektivi un individualie apmeklétaji.

Lietuva sanemta atgriezeniska saite no 72 saimniecibam.
2018.gada apmekletaju skaits svarstijas no 0 fidz 400,
vidéjais apmekléjumu skaits uz vienu saimniecibu bija 31.
Lielaka dala no visiem apmeklétajiem bija gimenes, draugi
un skoléni.

2017. UN 2018. GADA
“ATVERTAS DIENAS LAUKOS”
LIETUVA SALIDZINAJUMS

2000
1500 ®
1000 Kopeja|§ _
apmekletaju
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Ka atzist abu valstu saimnieki, apmeklétaju lielaka interese
ir par dazada veida aktivitatem, kur iesp&jams lidzdarboties
— svecu lieSana, amatniecibas izstradajumu gatavosana, ka
ar izzino8as un praktiskas nodarbibas. Daudzi apmeklétaji
atzist, ka St ir lieliska iespé&ja apskatit kaiminu saimniecibas,
tapat nemainigi popularas ir vietas, kur iespéjams apskatit
dzivniekus un piedalities dazadu produktu degustacijas.

VAl PLANOJAT PIEDALITIES
NAKAMAJAS AKCIJAS
“ATVERTAS DIENAS LAUKOS”
LIETUVA?

4% Nezinu

5%

Nezinu, vai
nakamaja

gada piedali$os

<

63% Ja



VAI JUS ARI TURPMAK BUTU
GATAVI PIEDALITIES
LIDZIGAS AKCIJAS LIETUVA?

87.9% Ja

/ 4% Né

——— 8.9% Nezinu
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Plasais pasakumu
piedavajums |auj apvienot
akcijas apmekléjumu ar
citiem pasakumiem, kas
notiek apkartne.”

Pozitivais aspekts, ka saimnieki arvien ir gatavi iesaistities
lldzigas akcijas arm nakamaja gada. Ta ka Latvija pasakums
notiek jau kops 2014.gada, var novéerot apmeklétaju skaitu,
pozitivi to ietekme siltie laika apstakli, brivdienas un plasais
pasakumu piedavajums, kas lauj apvienot akcijas apmeklée-
jumu ar citiem pasakumiem, kas notiek apkartne.

“ATVERTAS DIENAS LAUKOS” APMEKLETAJU SKAITS
LATVIJA 2014. - 2018. GADS
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SUVENIRI

Tika izstradata “Baudi laukus. Vésturiska mantojuma ag-
rotlrisms” suveniru koncepcija. Suveniri - T- krekli, uzli-
mes, piespraudes, maisini, priekSauti, pildspalvas, pudelu
attaisamie u.c. praktiskas sadzives lietas.

AGROTURIZMAS




KOMUNIKACIJA UN
PUBLISKAS AKTIVITATES

SEMINARI - APMACIBAS UZNEMEJIEM

Par vesturiska mantojuma agroturisma ideju stastijam
lauku uznémeéjiem 6 seminaros Latvijas un Lietuvas re-
gionos. Lai nodrosinatu seminaru pieejamibu, pasakumi
tika rikoti dazados regionos, Latvija — Zemgal€é, Latgalé
un Kurzemé (kopuma 224 dalibnieki) savukart Lietuva —
Kauna, Anyksciai, Kedainiai (kopuma 120 dalibnieki).
Diskutéjam par projekta veicamajiem uzdevumiem, un ka
tos praktiskak realizét, ka iesaistit lielaku dalu uznémeju
un vietgjo cilvéku - ta, lai ieguvéji butu gan saimnieki, gan
taristi.

Seminaros izklastjam projekta ideju un to, ka ikviena
lauku séta var atrast lietas vai stastus, kas butu saistosi
turistiem, raksturojam kads ir lauksaimniecibu tradiciju
mantojums, ka gadu gaita mainijusies apbuve un darbariki
laukos.

Dalijamies ar dazadiem labas prakses pieméeriem Latvija,
kur saimnieki izstadijusi lielu darbariku kolekciju, ka pa-
rada dravniecibas procesu vai lauj izméginat kanepju ap-
strades procesu, savukart Lietuvas kolégi dalibniekiem art
sniedza informaciju par digitalo marketingu.
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DALIBA STARPTAUTISKAS IZSTADES Riga food, Latvija

Lai popularizétu vesturiska mantojuma agroturisma turis-
ma produktus, piedalijamies vairakas starptautiskas turis-
ma un lauksaimniecibas un partikas izstades.

Latvija izstadé “Lauki ienak pilseéta 2018” un ,Riga Food
2018”, Lietuva ,Agrobalt 2018” prezentéjam vesturiska
mantojuma agroturisma produktu un tdrisma iespiedma-
terialus. Arzemés piedalijamies “Griine Woche”, kas noti-
ka 2019. gada janvari Vacija.

Agrobalt, Lietuva

Lauki ienak pilséta, Latvija




SADARBIBA AR MASU MEDIJIEM

® Akcijas “Atvertas dienas laukos Latvija un Lietuva” ietva-
ros noorganizéjam 4 mediju iepzistinaSanas braucienus,
kur kopa abas valstis piedalijas 95 Zurnalisti no radio,
televizijas, interneta un rakstoSajiem medijiem.

® Regulari informéjam medijus, izsutot preses zinas, pie-
dafijamies radio un televizijas raidijumos un sizetos.

® Veicam masu médiju un sadarbibas partneru publikaciju
apkopojumu. Projekta laika iegutas vairak ka 140 preses
publikacijas un radio intervijas.

Masu médiju brauciens
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INFORMACIJU TEHNOLOGIJU JAUNINAJUMI
www.celotajs.lv UN www.atostogoskaime.Ilt

TURISTIEM ATVERTO VESTURISKA MANTOJUMA
AGROTURISMA SAIMNIECIBU DATU BAZE

Datu baze apkopota informacija par vairak ka 100 saimnie-
cibam Latvija un Lietuva projekta teritorija. Par katru saim-
niecibu ir vispar€jais apraksts un specializacijas teksts,
fotogalerija, kontaktinformacija, atZiméta atraSanas vieta
digitalaja karté, lai atvieglotu mekléSanu. Pievienotas GPS
koordinatas. Saimniecibas var meklét péc nosaukuma,
specializacijas, vai atraSanas vietas karte.

CELOJUMU MARSRUTU DIGITALAS VERSIJAS
Vesturiska mantojuma agroturismu varat iepazit desmit
celojumu marsrutos, lai iepazitu dazadas lauksaimnieci-
bas nozares - zemkopibu, zivkopibu, partikas razoSanu
un amatniecibu. Sie vairaku dienu un daada garuma
marsruti veicami gan ar automasinu, gan velosipédu.
Marsrutos ieklautas gan agrotirisma apskates vietas, gan
vietas, kuras iesakam nak$nosanai. Celojuma marSruts re-
dzams google karte, var izvéléties ari objektus, kas saistiti
ar marsrutu - kulttrveésturiskie objekti, krodzini, naktsmit-
nes, utml.

MarSruti pieejami:
https://www.celotajs.lv/Iv/c/brand/agriheritage/
tours
http://www.atostogoskaime.lt/It/atviros-die-
nos-kaime/lankomi-ukiai/agroturizmas-marsrutai
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IESPIEDMATERIALI

ROKASGRAMATAS UZNEMEJIEM

Vésturiskais mantojums agroturisma
Produkta marketings

~Rokasgramata uznémé&jam. VESTURISKAIS MANTO-
JUMS AGROTURISMA. Produkta marketings” sniedz
praktiskus musdieniga marketinga padomus uznémejiem
ka ieviest tirgl un popularizét vésturiska mantojuma ag-
rotiirisma produktu. Seit apskatitas mérkgrupas — kam un
kapéc interese vesturiska mantojuma agroturisms; marke-
tinga un popularizé$anas pasakumi — izstades, sadarbiba
ar organizacijam un medijiem, tlrisma agentliram, pasval-
dibam, turisma informacijas centriem, ari iespiedmateriali.
Rokasgramata nodala veltita e-marketingam — saturam,
reklamai interneta vidé, e-pasta marketingam, sociala-
jiem tikliem, virtuala reputacijai un marketinga kampanu
atdevei.

Vésturiskais mantojums agroturisma
Produkta kriteériji

~Rokasgramata uznéméjam. VESTURISKAIS MANTO-
JUMS AGROTURISMA. Produkta kritériji” ietver agro
mantojuma turisma produkta visparéjos un specializétos
kritérijus un to skaidrojumu ar piemériem. Satura atsevis-
ka sadala velfita piemériem, uz ka balstoties var veidot
agro mantojuma tdrisma produktu. Rokasgramata skaidro
ar akreditaciju — ka jarikojas, lai saimnieciba iegutu agro
mantojuma specializaciju un varétu lietot atpazistamibas
Zimi — specializacijas piktogrammu marketinga materialos.
Savukart pielikuma aplikotas dazas vesturiska mantoju-
ma vértibas un lauku saimnieciba musdienas — apkopoti
interviju materiali ar razotajiem, kuri pamato tradicionalo
vértibu saglabasanu musdienu apstak|os.

Vésturiskais mantojums agroturisma
Produkta veidosana

,Rokasgramata uznéméjam. VESTURISKAIS MANTO-
JUMS AGROTURISMA. Produkta izveido$ana” iepazistina
ar vesturiska mantojuma pielietojuma iespéjam agroturis-
ma, tas merkis ir palidzet uznemejam izveidot vesturiska
mantojuma agroturisma produktu.

Rokasgramata satura ieklauta informacija, kas ir véstu-
riska mantojuma agrotlrisms un saimniecibu piemeéri.
Padomi produkta izveidoSana - ka sagatavot ekskursiju,
degustaciju, ka demonstrét razoSanas procesu vai ie-
saistit apmeklétajus interaktiva programma, kas janem
véra, uzsakot produkcijas un/vai suveniru tirdzniecibu, ka
ar apskatita nepiecieSama infrastruktara. leklauts ari iss
lauksaimniecibas un amatu veésturiskais apraksts, dazadi
interesanti fakti, ko izmantot produkta veidoSana.
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KARTE ,,VESTURISKA MANTOJUMA
AGROTURISMS”

Vesturiska mantojuma agroturisma karte izce| 102 vie-
tas Latvija (Latgale, Kurzemé un Zemgal€é) un Lietuva
(Aukstaitija, Zemaitija), kur ne tikai uztur novadiem rakstu-
rigas saimniekoSanas tradicijas, bet tas rada un lauj izzi-
nat ari celotajiem. Lauku saimniecibas vésture ir |oti plasa
joma, tadél Si karte ir aicinajums apmeklét amatniekus,
vietéjo edienu un dzerienu gatavotajus, lauku produkcijas
audzetajus un razotajus, zvejniekus, lauku sétas, lauk-
saimniecibas, amatniecibas un zvejniecibas muzejus un
kolekcijas.

Izdevuma ietverta Latvijas un Lietuvas karte (mérogs 1:
750 000), 102 objektu apraksti, informacija par katras
vietas vesturisko mantojumu un kontaktinformacija, ka ar
karte atzimeti 10 agroturisma marsruti un sniegts iss to
raksturojums. Karte pieejama anglu, vacu, latviesu, krievu
un lietuviesu valodas.

+VESTURISKA MANTOJUMA AGROTURISMS”,
PRODUKTU ROKASGRAMATA ARVALSTU TIRGIEM

Produkta rokasgramata paredzeta turisma operatoriem,
nozares profesionaliem un celotajiem “Heritage Agri-
tourism”, kas prezenté vesturiska mantojuma agroturis-
ma piedavajumu Latvija un Lietuva. lzdevuma ieklauta
informacija par atvertam lauku saimniecibam, kur turisti
var apgut senas prasmes un redzéet ka saimnieko musdie-
nas, informacija par agroturisma naktsmitném, ka ari cita
praktiska informacija, lai saplanotu celojumu. leklauti 10
1pasi veidoti agroturisma marsruti un 5 turisma marsruti pa
Latvijas un Lietuvas vesturiskajiem darziem.

Materials izdots anglu, vacu valoda un paredzeéts lietoSa-
nai turisma operatoriem.
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PASTKARTES

Esam izdevusi divdesmit pastkarSu kolekciju, kas stas-
ta par ikdienas dzives ritejumu un parazam lauku séta,
kas saglabatas lidz musdienam un joprojam ir aktualas.
Joprojam, katru rudeni dodamies sénot, svetkos celam
galda piragus un vasara vacam zalu tejas. Pastkartes
otra puse 1ss teikums, kas raksturo vesturiska mantojuma
agroturismu: ,Vecas abeles ir latvieSsu sétas romantika”,
,Gailis — latviesu sétas saimnieks”, ,Katrai sezonai Lietuva
ir sava krasa. Atrodiet savu iecienitako!”, ,Miera oaze
Lietuvas laukos”.
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Lauku Celotajs

www.celotajs.lv

Latvijas lauku tUrisma asociacija
“Lauku celotajs”

Kalnciema iela 40, Riga, LV-1046, Latvija
+37167617600

lauku@celotajs.lv; www.celotajs.lv

f facebook.com/laukucelotajs

Lietuvas Lauku tlrisma asociacija
K. Donelaicio g. 2-201, Kaunas, LT-44213, Lietuva
+370 37400354

www.atostogoskaime.lt

f facebook.com/atostogoskaime




