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Balstoties uz pieredzi, kas guta, istenojot projektu “Mazo
etnisko kultUrtelpu attistiba un popularizésana ka tdrisma
galamerkis “UNESCO - tarisms", Saja rokasgramata apkopoti
praktiski ieteikumi, ka tdrisma galamérka attistiba izmantot
vietgjo kultdras mantojumu un UNESCO kultdras mantojuma
statusu.
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leguvumi, ko, izmantojot vietéjo tra-
dicionalo kultaras mantojumu, kopienai
un vietai var dod tirisms, ir patiesi no-
zimigi.

4 Tarisms sniedz ieguldijumu ekono-
miskaja attistiba un vietéjo cilvek-
resursu izmantosana (raditas darba
vietas vai vismaz sezonalas nodarbi-
natibas, ka ari papildu ienakumu gu-
Sanas iespéjas).

4 Tarisms atdzivina un atjauno véstu-
risko vidi, rada pieprasijumu péc lauk-
saimniecibas produktiem un amatnie-
cibas darinajumiem.

4 Lauku vidé tarisms cel vietéjo cilvéku
pasapzinu, veicina lepnumu par savu
vietu, identitates un patriotisma jutas,
kas nepiecieSamas, lai ar parliecibu
stastitu, raditu un piedavatu savu pa-
kalpojumu citiem, ka arT lai piesaistitu
investicijas un un attistitu uznémej-
darbibu.

4 Turisms veicina interesi par kultiras
mantojuma saglabasanu un nodosa-
nu nakamajam paaudzém, to prakti-
z€jot un tadéjadi nodrosinot manto-
juma dzivu un atraktivu pieejamibu
visiem interesentiem un nelaujot no-
gult tam muzeju krajumu plauktos.

4 Kultdras mantojuma tdrisms ir arf ilgt-
spéjigs turisms, jo tas palidz saglabat
vietejos kultaras un dabas resursus
un veicina apkartéjas vides uzlabosa-
nu.

Tomér nakas atzit, ka laukos un vietéjas
kopienas, kur autentisks vietéjais kultu-
ras mantojums Vel ir saglabajies un dzivs,
nereti pietrukst zinasanu, ka to parvérst
pardodama produkta un kur meklét tam
noieta tirgu.

Rokasgramata apskatisim, ka vietéjais
kultdras mantojums var kalpot gan par pa-
matu individuala piedavajuma veidosanai
lauku saimnieciba, gan ari, ka to izmantot
vietéja kopiena un kulturtelpa balstita tu-
risma attistisanai. Nereti atseviski piedava-
jumi nespé€j veidot tik spécigu produktu,
kas viens pats bUtu interesants taristiem,
tacu, apvienoti un balstiti vienota kulttrtel-
pa, tie var klOt par izcilu tdrisma produktu.
Apskatisim ari to, kadu pienesumu vietéjo
kultdras tradiciju izcelSana var sniegt starp-
tautiski pausta atziniba, pieméram, no ta-
das organizacijas ka UNESCO (Apvienoto
Naciju Izglitibas, zinatnes un kultdras orga-
nizacija).

Saja rokasgramata sniegsim ieteikumus, k3 izmantot vietgjd kultGras mantojuma po-
tencialu, kadas sadarbibas formas veidot, lai to parvérstu tlrisma produkta, apskatisim
marketinga iespéjas, nemot piemeérus no cetriem spilgtiem etnisko kultiru regioniem —
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4 SUITI

ar savam bagatajam kulturas tradicijam ir
viena no krasnakajam un savdabigakajam
kopienam Kurzemeé un Latvija. Ka apliecina-
jums tam ir 2009. gada 1. oktobri apstipri-
nata suitu kultartelpas ieklausana UNESCO
Nemateriala kultdras mantojuma, kam ja-
nodrosina neatliekama saglabasana, saraks-
ta.

Suitu tradicionalo kultiras mantojumu
raksturo tadas izpausmes, ka svétki, para-
zas, mutvardu tradicijas, dziedasanas un
muzicéSanas prasmes, tautastérpa dari-
nasanas un édiena gatavosanas tradicijas.
Dala kopienas tas turpina kopt un praktizét
ari Sodien. Par loti nozimigu faktoru kultur-
telpas saglabasanai suiti uzskata tdrisma
attistibu sava kopiena, ipasi izcelot kulttrtu-
risma nisu, ko balsta unikala suitu kultaras
mantojuma popularizésana.

4 Par LIVU KRASTU

musdienas sauc no Ovisiem lidz Gipkai gar
Baltijas juras un Rigas juras lica krastu sarin-
dojusos piekrastes ciemu virkni.

Libiesi jeb livi, tapat ka latviesi, ir Latvijas pa-
matiedzivotdji, jo vinu senci te dzivojusi jau
pirms 5000 gadiem. Sodien libiskais jopro-
jam dzivo vietvardos, rokdarbos, tautas-
térpos, pasaules uztveré un dzives veida.
LibieSu kultdrtelpa ir ieklauta Latvijas na-
cionalaja nemateriala kulturas mantojuma
saraksta, bet tradicionala kultGra — Latvijas
kultdras kanona.

Livu krasta var satikt 1stus libieSu zvejnie-
kus, sajust klpinatu zivju smarzu, nobau-
dit tradicionalos édienus, aplikot seno
zogu daudzveidibu, iepazit zvejniekciemu
ainavas atturigo Sarmu, saklausit libieSu
valodu, ka ari redzét plivojam livu karogu.
Savukart Kolkasraga lidz ar putniem un cil-
veékiem baudit divu juru — Lielas un Mazas -
satiksanos.
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4 KIHNU SALA

izmeéra zina ir septita lielaka sala Igaunija. Ki-
hnu kultdras mantojums — apgérbs, valoda,
muzika, rokdarbi — ietverts UNESCO Cilve-
ces nemateriala kultGras mantojuma repre-
zentativaja saraksta. Sis salas kultdras identi-
tati spécigi ietekmeéjusi apkart esosa jura un
zvejniecibas tradicijas. Kultiras mantojuma
liecibas koncentréti var iepazit Kihnu muze-
ja. Vietéjie iedzivotaji joprojam valka tautas
térpu vai ta elementus. Kihnu iedzivota-
jiem ir svarigas dazadas amatu prasmes,
saskana ar dabu un gadskartu tradiciju ie-
vérosana. Kihnu ir ideala vieta pastaigam,
zvejai, izbraucienam ar velosipédu, ka ari
salas iedzivotaju ikdienas un tradiciju ie-
pazisanai. Véesturiski vietéjo dzives stilu liela
mera noteicis tas, ka ikdienas dzivi sala veido
un organize sievietes, kamér viri ilgu laiku ir
prom no majam jura, zvejojot zivis, medijot
ronus, bet masdienas — stradajot uz lielajiem
zvejas vai kruizu kugiem.

4 SETU ZEME
jeb SETOMA

atrodas lgaunijas dienvidaustrumos. Ta ir
savdabiga kultUrvésturiska teritorija, kura
majo seti. Atrasanas uz austrumu un rietumu
kulturtelpu robezas ievijusi setu kultura to
abu ietekmes, par ko liecina valodas, dzives
stila, édienu un tautastérpu savdabiba. Tpasi
japiemin setu savdabigais dziedasanas stils —
lelo (Seto leelo), kas ierakstits UNESCO
Cilvéces nemateriala kultdras mantojuma
reprezentativaja saraksta. Daudzbalsigas
dziedasanas Tpaso tradiciju vienlidz kopj gan
vecakas, gan jaunakas paaudzes entuziasti.
Seti joprojam ir saglabajusi cieSas saites
ar savam sakném, kopj savu unikalo
dzivesveidu, valodu un tradicionalo
apgérbu. Apcelojot setu tradicionalos
ciemus, var iepazit Sis etniskas kopienas
sadzivi, nogarsot tipiskos édienus un ari
dzirdét lelo dziedasanu.



Mkl £ P “J SR

VIETEJAIS KULTURAS
MANTOJUMS TURISMA

Vietejo kultlras mantojuma piedavajumu veido viet€jie cilveki un
kopienas. Tas ir stasts par cilvéku un vina sadzivi. Raksturigi, ka
unikalas kultdras vértibas labak saglabajas mazas kopienas, kas
dzivo talak no populariem tarisma galamérkiem un pilsétam.
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KULTURAS

------------ Materialais -
Nekustamais: Kustamais:
Celtnes, sadzives un
pieminekli, interjera priekSmeti,

parki, darzi un
kultGrvéstu-
riska ainava

kulta priekSmeti,
makslas darbi, darba
riki un muazikas instru-
menti, apgérbs u. tml.

MANTOJUMS

Amatniecibas un

kulinaras prasmes,
dziedasanas, muzicésanas
un dejosanas prasmes,
stastnieciba, tradicionalas zinasanas
par dabu, valoda, tradicijas, rituali,
parazas, dzivesveids,
kultdrtelpa u. tml.

Vietéjais dabas un kultdras mantojums
vienmer var kalpot par vértigu resursu sais-
tosu turisma produktu izveidei.

Kopiena balstits kultdras tarisms ir joma,
kura nav jakonkuré ar masu turisma or-
ganizatoriem, jo S niSa vinus neinterese.
Toties interesé tos turistus, kuri katra valsti
meklé raksturigo un unikalo, kas mus at-
Skir citu no cita. Tie ir taristi, kurus saista
citadais un kuri vélas izzinat un iemacities
jaunas prasmes.

TieSi sastapSanas ar vietéjiem cilve-
kiem vinu sadzives apstaklos, ierau-
got, uzzinot, ka vini dzivo, kadas ir vinu
tradicijas un ikdienas dzive, biezi vien
veido visspilgtakas celojuma atminas
un stastus. Tie ir stasti, kam izdodas
atvert cilveku sirdis, liekot pazust
robezai starp viesi un pakalpojuma
sniedzéju.

Vietéjo kultGras mantojumu glaba un vei-
do vietéjie iedzivotaji, kuri pasi art klUst par
labuma guvéjiem, jo kopiena balstitais tu-
risms stimulé vietéjo ekonomiku.

Sodienas tarisma pasaulé uzmanibas
centra aizvien lielaka vieta ir ilgtsp€jigam
tdrismam, kas vérsts uz vietéjo resursu
saglabasanu un ripém par iedzivotaju lab-

klajiou. Turisti, seviski kultGras taristi, arvien
biezak vélas iequldit naudu vietéa - vini
labprat un apzinati pérk tiesi vietéjos pro-

duktus. Tacu ar nosacijumu, ka piedavaju-
mam jabut kvalitativam.

Kultdras tdrisma loma pasaulé turpina
pieaugt. Turklat kultUras turistu intereses
VErojamas izmainas — no materiala kultd-
ras mantojuma (muzeju, éku, vésturisku
vietu) apskates parvirzoties uz nemateriala
kultdras mantojuma izzinasanu. Tapat, pa-
lielinoties un klustot vieglakam parvietoSa-
nas iespéjam, ka ari augot visparéjai infor-
macijas pieejamibai, pieaugusi arl interese
par vietam, kas neatrodas galvenajos turis-
ma koridoros, bet talak no tiem un kuras
ir unikals kultaras piedavajums. Tiesi tapéc
Pasaules turisma organizacija 2018. gada
mainija kultdras tarisma definiciju, ietverot
taja daudz plasaku skatijumu, proti, papla-
Sinot to ar vietéjas sabiedribas dzivesveidu,
kultarvésturisko un kulinaro mantojumu,
vertibu sistému un tradicijam.

Tendences rada, ka kultaras taristi izrada
arvien lielaku vélmi nepalikt tikai pasiviem
vérotajiem, bet aktivi iesaistities kultaras
procesos. Veidojot tdrisma produktus,
jadoma par iespéju piedavat taristiem pa-
Siem piedzivot kaut ko saistoSu no vietéjas
kultdras dzives.
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Saja nodala apskatisim vietéja kultlras mantojuma un kopiena
balstita tUrisma iesp&jamas mérkgrupas gan dazadu vecuma
posmu griezuma, gan péc to interesém un vajadzibam. Lauku
tarisma galvenais tirgus ir viet&jais Latvijas tirgus.
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Kulturas taristi

Atkariba no celojuma motivacijas kul-
tdras toristus var iedalit divas grupas —
gadijuma taristi un motivétie taristi.

Gadijuma kultlras turistu programmas
kultara ir ievita starp citam aizraujosam
aktivitatém, kameér motivétajiem turis-
tiem kultdras baudisana ir apmekléjuma
primarais merkis.

KultGras taristi parasti ir ar videjiem vai
augstiem ienakumiem. Brivdienas vini
téré vairak, parasti paliek viesnicas un
viesu namos (nevis kempingos, kem-
peros vai tml), vairak éd “arpus majas’,
noverté makslas un kvalitativus amatnie-
ku izstradajumus, roku darbu, antikvarus
priekSmetus. Statistiski tie ir vidéjas paau-
dzes cilvéki un seniori.

3.2.

Taristu intereses atskiras. Tiem, kuru
pamatinterese ir vispariga, vietéja kultu-
ras mantojuma konteksta saistoss varbut
liksies tikai kads atsevisks piedavajums —
pieméram, tradicionals €diens vakarinas,
papildinats ar folkloras kopas prieksne-
sumu. Savukart ir arf tristi un agentaras,
kas ipasi koncentréjas uz vietéjo kultaras
mantojumu, un vinus interesés plasaks
piedavajums.

Starp kultlras taristiem visvairak ir tadu,
kuriem ir svarigi ari humanie, socialie
un atbildiga biznesa pamatprincipi. Vini
varétu uzdot ari jautajumus par to, kada
veida vietgjais kulturas mantojums tiek
saglabats, kadi Saja zina ir nakotnes plani.
Sie ir ieintereséti un atbildigi taristi.

Vecuma grupas

Eiropas turisma vidéja statistika uzrada
Sadas tendences pa vecuma grupam:

Jauniesi vecuma no 20-39 kultdras
tarisma piedavajumu celojuma laika gal-
venokart izmanto ka piedevu citam ak-
tivitatém. Parasti tiek kombinéts kultdras
un piedzivojumu tdrisms.

Tomér japiebilst, ka Saja vecuma pos-
ma ietilpst arT jaunieSu/studentu grupas,
kas celo ar specifisku interesi papildinat
kadas savas zinasanas vai prasmes, taja
skaita kulturas joma.

Motivétu kultaras taristu visvairak ir
vecuma no 40-55 gadiem. Vinu celoju-
ma galvenais merkis ir kultdras piedzivo-
jums. Sis grupas parstavji loti skrupulozi
veic izpéti, iepriekséju rezervaciju un, ja

iespéjams, plano celojumu bez tdrisma
agentUru starpniecibas. Vini ir art loti pra-
sigi un celojuma laika censas ieklaut péc
iespéjas vairak dazadu kultGras aktivitasu.

Vecuma posma no 56—70 parstavji ir
tie, kuri dodas pamatigos, ilgos celoju-
mos, kuros vislabpratak ieklauj arT plasu
kultdras piedavajumu. Saja vecuma ce-
lotaji ir ar vislielakajiem brivajiem finansu
lidzekliem, kurus tie ir gatavi térét lietam,
kas vinus patiesam interesé. Vini izvélas
paaugstinatu komfortu gan naktsmit-
ném, gan €dinasana, celo nesteidzoties
un izbaudot. Kvalitate, értibas un detali-
z&ta informacija viniem ir batiskas nian-
ses. Vini arl visvairak izmanto tarisma
agentlru pakalpojumus.
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3.3.

Mérkgrupas, kuras uzruna
kultGrvesturiskais mantojums
lauku tarisma konteksta

4 TRADICIJAS IEINTERESETI
TURISTI (ETNOTURISTI)

Taristi, kurus interesé citu tautu dzivesveids,
kuri vélas taja iejusties un to saprast. So pieda-
vajumu veido prasmes, tradicijas, kultlrtelpa,
vide, saimniekoSanas veids, kas fokusé€jas uz
cilvéka dzivi un darbu laukos, dodot iespéju
taristam iejusties un lidzdarboties taja.

Jair vélme piesaistit turistus, kas gatavi uzturé-
ties ilgaku laiku, akcenti jaliek uz apkartnes da-
bas vértibam, iespéju iepazit lauku dzivesvei-
du, apgut dazadas prasmes, iespéju iesaistities
aktivitatés, komunicét ar vietéjiem cilvékiem,
baudit lauku mieru un harmoniju ar apkartéjo
vidi.

4 DIASPORAS TURISTI

(savu saknu un tautas tradiciju meklétaji)

Tie ir taristi, kuri vai nu pasi, vai ari vinu vecaki
un senci ir bijusi saistiti ar So valsti. Ta ir gan
interese meklét dzimtas vésturi, gan ari ilgas
péc savam saknem.

Sos tdristus aizrauj tautiskas vértibas, folklo-
ras tradicijas, svetki, tradicionalais ediens, ai-
nava — viss, kas rada sentimentalas atminas,
atsauc atmina bérniba piedzivoto vai vecaku
stastus, vai arl sasaucas ar majas glabatam
dzimtas relikvijam. Sie taristi ir arf potencialie
kvalitativu amatniecibas un makslas priekSme-
tu pircéji.

4 SKOLENU GRUPAS

Viena no kultiras mantojuma nozimigam
mérkgrupam noteikti ir skoléni, tapec ietei-
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cams noskaidrot vinu intereses un sagatavot
konkréetus piedavajumus, kas piemeéroti tiesi
skolu grupam. Laiks, kad skolas visaktivak do-
das ekskursijas, ir macibu gada sakums (sep-
tembris, oktobris) un beigas (maijs). Domajot
par piedavajumu, noteikti janem veéra iespéja-
mie pavasara un rudens laika apstakli (lietus,
véjs, aukstums), ka ari tas, ka skoléeni reti ir
apgérbusies atbilstosi laikapstakliem un lauku
videi.

4 GIMENES AR BERNIEM

Musdienu internacionalaja vidé saskarsme ar
kadas citas tautas parstavjiem ir parasta lieta
jau skolas vecuma. Tas stimuléjis interesi par
citam kultdram. Gimenes, dodoties brivdienas
uz citam valstim, biezi apzinati izvélas iepa-
zistinat savus bérnus ar citu tautu tradicijam,
parazam, zinasanam. Gimené var but dazada
vecuma bérni. Sai grupai batisks ir sasniedza-
mibas un piedavajuma ertums.

4 KULTURAS PASAKUMU
APMEKLETAJI

Kultdras pasakumi ir tie, kas vairak uzruna vie-
téjos turistus un ir dzenulis celot pa savu valsti.
AtsevisSkiem tradicionaliem ikgadéjiem pasa-
kumiem parasti izveidojas sava apmeklétaju
pamatbaze, kuru veido tie, kas $os pasakumus
iemilojusi un censas apmeklét katru gadu. Tie
var but gan ar folkloru, kulinariju, amatnieci-
bu saistiti pasakumi, gan arl gadskartu svetki
(Saulgriezi, Mikeldiena u. c.).

4 PROFESIONALU VAI
SPECIFISKU INTERESU TURISTI

Tie ir taristi, kuri dodas uz citu vietu vai pat
citu valsti izzinat un iemacities kadu konkré-
tu vinus intereséjosu lietu. Ta var but interese
gan profesionala, gan amatieru liment. Vietéja
tarisma joma klust populari svinét gimenes
svetkus, dzimSanas dienas, ipasus notikumus
saturiski piepilditi — dodoties tematiska celo-
juma, izejot dabas takas, darbojoties radosas
darbnicas, apgustot jaunas prasmes vai klau-
soties visus intereséjosus stastijumus.

13
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3.4.

Pardosanas kanali

(11 Tube

&

airbnb

HomeAway"

EE withlocals

!

4 INTERNETS

Statistika liecina, ka Eiropas kultlras tdristi savus celoju-
mus biezi plano pasi un rezervacijas veic pa tieso, bez
agentu starpniecibas. Galamérka informacija tiek izpétita
un parbaudita dazados interneta avotos, tapat butiskas ir
atsauksmes domubiedru platformas, pieméram:
www.tripadvisor.com, www.zoover.com,

ka arl celotaju forumos, pieméram:
https://www.lonelyplanet.com/thorntree/welcome.

4 SOCIALIE TIKLI

Populari ir arf dazada veida video — gan reklamas video,
gan celotaju pieredzes atspogulojums
www.youtube.com kanala. Pieaugo$a nozime ir daza-
diem celojumu blogiem un vizualajai informacijai In-
stagram lapas. Joprojam svarigs uzzinas avots ir Face-
book.

4 TIESA PIRKSANA

Interneta iespéjas ir lavusas attistities tiesas pirksanas-
pardoSanas konceptam. Pieméram, naktsmitnu joma
veiksmigi darbojas tadas platformas ka www.airbnb.com
un www.homeaway.com.

Savukart  portals  www.withlocals.com  piedava
dazadus pieredzéjumus kopa ar vietéjiem cilvékiem —
ekskursijas, pusdienas gimenes loka, tradicionalo édienu
degustacijas, piedzivojumus gimeném ar bérniem u. c.
Sai platformai ir ari érti lietojama mobila aplikacija.

4 DRUKATI MATERIALI TUVAKAJA
APKARTNE

Drukatu materialu izvietoSana apkartnes naktsmitnés,
tdrisma informacijas centros, kafejnicas ir labs veids, ka
piesaistit gadijuma taristus. Pieméram, tos, kuri apmetu-
Sies apkartnes viesu namos, “vasarniekus” vai caurbrau-
cosus taristus.
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MERKGRUPAS UN
PARDOSANAS KANALI
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Lauku
Celotajs

celotajs.lv

Viens no sadarbibas veidiem vietéja kopiena var but uz-
néméju un amatnieku savstarpéja reklameésana. Piemé-
ram, degustacijas telpa interjeru var iekartot ar vietéja uz-
némuma razotam mébelém, dekorét ar vietéjo audéju
darbiem, traukus pasutit vietéjam keramikim. Turklat par
katru no Sim lietam ir informacija un var pievienot stastu.
Sadi saimnieciba, kas piedava degustacijas, kltst atrakti-
vaka un vienlaikus ir arf pardosanas kanals citiem kopiena
pieejamiem produktiem.

4 VIETEJIE TURISMA OPERATORI

Latvijas tOrisma operatori, kas strada uz ienako$o vai
vietéjo tarisma tirgu, ir tie, kas var atvest potencialos
klientus.

Sodienas konkurences apstaklos katra tdrisma agentira
censas piedavat klientiem péc iespéjas autentiskaku ce-
lojuma pieredzi. AtsevisSkas kompanijas pat specializ€jas
atbildiga kopienas balstita thrisma. Tomér tiesi vietéjie
thrisma operatori ir vislabak izpétijusi potencialo vietéjo
un arzemju tirgu, un spéj sagatavot celojumu paketes.
Daudziem tdrisma operatoriem ir sava autobaze turis-
tu parvadajumiem. Vini ir tie, kuri spés vislabak pardot
jasu produktu arl arzemju tdrisma agenttram. Arzemju
agentlras parasti izvélas stradat ar vienu vai diviem vie-
téjiem piegadatajiem, nevis térét laiku komunikacijai ar
vairakiem pakalpojumu sniedzé&jiem.

Aiciniet tdrisma operatorus ciemos, lai labak nodemons-
trétu savu piedavajumu. Dazkart tarisma operatori vélas
atvest savus arzemju partnerus, lai tos iepazistinatu ar
produktu. Esiet atsaucigi!

4 “LAUKU CELOTAJS"

Lauku turisma asociacija ‘Lauku celotajs” pilda divas
funkcijas — gan marketinga, gan netiesas pardosanas, loti
sekmigi uzrunajot mérkeétus arzemiju tirgus. Esot tarisma
nozares aktiva aprité jau vairak neka divdesmit gadus,
‘Lauku celotajs” ir iemantojis uzticamu reputaciju, labi
parzinot lauku tdrisma uznémeéjus un spéjot salikt atrak-
tivas celojuma paketes. Jauniem potencialajiem klien-
tiem tiesi ST uzticamiba un laba reputacija ir loti svariga.
Ja jusu produkts vai pakalpojums atrodas “Lauku celo-
taja” majas lapa un materialos, tas sava zina nodrosina
uzticamibu art jums.

15
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KA IZMANTOT VIETEJO
KULTURAS MANTOJUMU

TURISMA

Saja sadala runasim par to, ka vietéjo kultiras mantojumu izmantot
dazadas jomas, lai sniegtu turistam autentisku piedzivojumu. Patiess
autentiskums un unikalitate visbiezak atrodama tiesi vietéjas lauku
kopienas, kur tradicijas tiek koptas, parmantotas un joprojam ir dzi-
vas.

Autentiskumu vislabak nodrosina tas, ko vietéjie cilveki sava kultlr-
telpa dara un kopj, ka ar1 iesp€ja thristiem komunicét un iesaistities
Sajas darbibas.
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<>é> Tarisma produktu var veidot no elementiem, kas atrodami <>é>

vietéja kopiena un kuri spéj kuplinat stastu un piedavajumu.

4.1.
Produkta veidoSana

Balstoties uz pieredzi un vérojumiem,
ka vietéjais kulturas mantojums laukos
parvérsas turisma produkta, var teikt, ka
visbiezak tas notiek organiski — proti, sa-
kuma kadai labai lietai ir atbalstitaji radu un
draugu pulka, tad Sis pulks klust plasaks,
interese un vélme aug, un klust skaidrs, ka
tai ir pieprasijums, tadél jasak domat pro-
dukta kategorijas. Biezi tUrisma produkts
izaug no cilvéka hobija, nevis izkalkulétiem
aprékiniem. Tapéc produkts ir ari cilvéka
unikala personiba. Tiesi vietéjais kulturas
mantojums ir joma, kura, nomainoties
pakalpojumu piedavajosam cilvékam, pro-
dukts nereti vairs nav tdristiem saistoss.

Gribétos rosinat: ja kadam ir vélme de-
monstrét taristiem savas prasmes un
aizrausanos, kas saistita ar kultGrvesturis-
ko mantojumu, un ir skaidrs, ka tas labi
sanak, — noteikti vajag to darit! Atbalstu
un konsultacijas var sanemt gan vietéja
tarisma informacijas centra, gan “Lauku
celotaja’, gan Latvijas Nacionalaja kultras
centra.

Resursam, ko uznéméjs var izmantot
produkta izveidé, ne vienmér jaatrodas
pasu majas pagalma. Ta var but arl apkar-
téja kultarvesturiska vide, daba u.tml., kas
veido pamatu stastam vai vietu aktivitatém.

Neapsaubami, darbosanas veido neaiz-
vietojamu pieredzi un, tiesi darot, cilvéks
saprot, kas vinam vel ir nepieciesams. To-
meér taja bridi, kad ir skaidrs, ka tiek uzsakts
nopietns bizness, jarékinas ar mérkaudi-
toriju, tas vajadzibam, vélmeém un to, ka
jus tagad uznemat cilvékus. Tas prasa ari

zinamu vizualo “savaktibu’, raitu stastu un
piemérotu vietu apmeklétaju uznemsanai.

Veidojot tdrisma piedavajumu, loti sva-
rigs ir laika faktors. Ikvienam aizrautigam
saimniekam piemit lokalpatriotisms un
lepnums par vietu, kura vins$ dzivo, kuru
mil un kura iegulda savu energiju. Viesiem
esam gatavi stundam stastit par to, kas viss
pie mums ir. Tacu vajadzetu pieiet paskri-
tiski un pragmatiski. Jarekinas, ka jebku-
ram jOsu viesim — vai ta bUtu tlroperatora
organizeta grupa vai individuali celotaji —
ir ieplanots laiks, kuru tie izlemusi pavadit
konkréetaja vieta un ar kuru rékinas. No-
runataja laika ir jaieklaujas. Veidojot savu
piedavajumu, jasagatavo un jaizmégina
scenarijs, lai saprastu, kads ir minimalais
un maksimalais laiks, kura iesp&jams kvali-
tativi nodemonstrét savu piedavajumu. Sis
laiks marketinga materialos ir japievieno
produkta aprakstam.

Savu tdrisma “scenariju” vislabak var at-
tistit, sakuma piesaistot radus un pazinas,
izmeéginot to ar viniem un nepilnibas la-
bojot. Profesionala sadarbiba ar tlrisma
agenturu vai klientu paredz, ka ir skaidra
sagatavota programma, ko klients sanems
konkréeta laika par konkréto cenu. Ta nevar
bt vienkarsi parunasanas, ka nu kuro reizi
sanak. Lai labak saprastu tarista vélmes,
ir jaieklausas vinu jautajumos, javero, kas
saimnieciba vai darbnica piesaista vinu uz-
manibu, jauzklausa ari vinu stasts par vienu
vai otru lietu, jo gadas, ka tieSi no zinoSiem
klientiem iegUstam noderigus faktus un
stastus.
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KA IZMANTOT VIETEJO KULTURAS
MANTOJUMU TURISMA

D4L,

JUsU
PERSONIIBA

Jusu
IDEALAIS
PRODUKTS
Jusu KLIENTU
ZINASANAS VELMES

Lai kopienas mantojuma balstitais tarisms pastavétu, ir nepiecieSsams pamatpiedavajums,
kas sp€j ieintereset gandriz jebkuru, ka ari vairaki piedavajumi, ar kuriem péc vajadzibas
papildinat so pamatpiedavajumu. Pamatpiedavajums parasti centréjas ap spécigiem, uni-
kaliem tarisma apskates objektiem, kas gan ne vienmér atrodami lauku teritorijas, vai ari ap
kulinaro piedavajumu. Kulinarais mantojums ir loti ietilpiga un pateiciga joma, taja noteikti

var atrast ko izmantojamu.

4.2,

Vietéja kopiena balstits tarisms

Vietéja kopiena balstitu tarismu nereti iz-
manto ka metodi, lai stimulétu ekonomiku
un uzlabotu vietéjo iedzivotaju dzives lime-
ni. Seit pamatprincips ir, ka tdristu atvesta
nauda paliek kopiena — naktsmitnu, resto-
ranu, suveniru veikalu Tpasnieki, gidi, amat-
nieki un visi paré€jie pakalpojumu sniedz€ji
ir tikai un vienigi vietéjie cilvéki.

Ta ka pietiekami daudziem taristiem, iz-
véloties galamérki, ir batiski, kur galu gala
nonak vinu nauda, vini grib but parliecinati,
ka ta aiziet kopienas cilvekiem. Tapéc vie-
téja kopiena balstits thrisma produkts ir ne
vien saistoss un interesants, bet tas ir arl
sava veida marketings, kas uzruna loti pre-
Cizi nosakamu turistu nisu.
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Tas, ko taristi sanem un sagaida preti,
ir autentiskums.

Tiesa gan, taristiem, vietéjam kopienam
un tarisma agentdram katram var but at-
Skirigs prieksstats par to, kas ir autentisks.
Taristi visbiezak ar autentisku saprot kaut
ko, kas ir ists, patiess, sirsnigs un balstits
vietéjas kopienas kultara. Tiesi ta tas ari ir
javeido un japasniedz informativajos ma-
terialos.

Tomeér, lai vietéjais kultiras mantojums
varétu attistities ka tdrisma produkts, ir
nepiecieSsama meérktieciga vietéjas kopie-
nas riciba: resursu izvértésana, planosana,
vienotu émumu pienemsSana, prasmju
attistiba, dabas un kultGras mantojuma uz-

turéSana un attistisSana, kopigs marketings.

KIHNU SALA

marketinga izmanto sievas uz
motocikla ar blakusvadi. Masdienas
sadi motocikli ikdiena nebut netiek
biezi izmantoti, tomeér tarisma nolukos
tie ir [oti atraktivi un pieskir salai
nepieciesamo ‘odzinu’”.

Taristus var izvadat ar motocikliem,
vini var méginat ari pasi braukt un, jo
svarigak, — vini var fotograféties uz
motocikliem un salikt bildes socialajos
tiklos.
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Ir jabut vismaz vienam cilvékam, kur$ visu
kopienas turismu spéj salikt kopiga pieda-
vajuma un koordinét kopigas marketinga
aktivitates.

Katrai vietai, kura tiek uznemti taristi, —
mazai vai lielai, privatai vai sabiedriskai —
bUtu vélams atrast un izveidot savu stastu.

Kopienas véstures fakti ir vertigs informa-
cijas avots, uz ka buvéet un attistit interesan-
tu un unikalu, stasta balstitu tarisma pieda-
vajumu. Tomeér, ja tas ir kopienas stasts,
tad butu vélams, ka iespéjamie stastitaji —
vietéjie turisma uznéméji, veikalnieki, gidi
u. C. — stasta to vienadi un katrs zina vie-
téjas vértibas un galvenos faktus, kas stasta
batu jaieklauj.
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4030

Naktsmitnes

Naktsmitnes, kas veidotas, izmantojot
vietéjo kultlras mantojuma resursu, kon-
kurences tirgus apstaklos var izcelties ar
savu unikalitati, tadéjadi klstot interesan-
takas un pamanamakas citu piedavajumu
vida.

Ta var but vesturiska €éka, kam ir savs
stasts, telpas, kas iekartotas konkrétajai
vietai raksturiga stila, interjera izmantojot
priekSmetus ar vésturi, vai arl musdienas
raditus vietéjo amatnieku un makslinieku
darbus. Arl apdaré izmantotie materiali —
pieméram, dabigas krasas, linella, vietéjais
koks, akmeni, kas izcelti no zemes, aparot
apkartnes laukus, u.tml. — var stastit stastu.
Gultas parklaji, gridcelini, aizkari — tas visas
ir lietas, kas veido autentisku noskanu.

Ja naktsmitne piedava brokastis vai citas
édienreizes, tad lielakajai dalai produktu ir
jabut no tuvéjas apkaimes, turklat tas ir ja-

izstasta vai jaieraksta édienkarté, lai klients
to zinatu. Edienreizés vélams ieklaut kadu
tradicionalu un vietai tipisku edienu, to-
meér parak aizrauties ar vietéjam vésturis-
kam kulinarijas tradicijam nevajadzétu. Ja
klients €d naktsmitné, tad édiens ir vina
pamatvajadziba, un tam ir jabut tadam,
ko vin$ &d labprat, nevis nogarso intere-
ses pec, it seviski, ja uzturas te ilgaku laika
periodu.

Viesiem svariga bus personiska sa-
skare ar saimnieku. Ar klientu vajag
runaties, gan izradot rupes par vina
labsajutu, gan pastastot par vietas
vésturi un apkartnes tdrisma pieda-
vajumu. Komunikacijai jabut harmo-
niskai un neuzbazigai.
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MANTOJUMU TURISMA

KIRSI LAUKU SETAS,
kas atrodas Setoma, netalu no PIEMERS
Meremae, vésture sniedzas lidz
pat 1917 gadam. Eku komplekss
nesen atjaunots un tagad piedava
értas naktsmitnes, ka ari iespéju izmeéedi-
nat naksnosanu skani vai svaiga siena.
Sekojot gimenes ikdienas gaitam,
viesiem dota iespéja iepazit lauku
dzivi, pielaikot tradicionalos apgérbus,
apskatit dimenes sencu fotografijas.
Saimniece labprat stasta par dzimtas un
maju vesturi. Saimnieciba ir melna pirts.
Viesi var iet pirti, ka ari saimnieku vadiba
apgut galas zavésanas metodi pirti.
Brokastis un vakarinas tiek gatavotas no
vietéjiem produktiem.
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Loti labu tipiskas

KIHNU MAJAS interjera _
iekartojumu, kas sniedz PIEMERS
prieksstatu par vietéjo

arhitektdru, tradicionalajiem
rokdarbiem un rakstiem, ka ari
par tradicionaliem gimenes dzives
apstakliem, var aplakot naktsmitné

http://kihnumare.ee/en/mares-
accommodatio/.
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4.4,

Tradicionala séta

Kultdras mantojuma tdrisma konteksta lauku saimniecibas tipiska séta ar véesturiskajam
€kam un harmonisku novietojumu daba ir liela vértiba ne tikai ka atsevisks objekts. Ta rada
ari ipasu noskanu kopéja ainava, kas turistam paveras, pa to parvietojoties. Sadas €kas butu

jasaglaba un jaatjiauno pec iespéjas mazak izmainita veida.

Etnografiska séta, protams, var iesaistities turisma ari tikai ka apskates objekts, tacu japatur
prata, ka S$adas €kas rada pievilcigu atmosféru kafejnicai, naktsmitném, makslinieku vai

amatnieku darbnicam, vai jebkam citam, kas spéj ieinteresét kultUras taristu.

TOLLI LAUKU

SAIMNIECIBA Kihnu sala
taristus uznem jau kops 1995.

iekartotas, izmantojot tradicionalos
gultas parklajus, galdautus, gridsegas
ucC

: Saimnieciba ari labi zinama k& vieta,

Jusi ziviu zupu un tradicionalo desertu
 arievarijumu un pienu. Seit iespéjams
: nogarsot vai iegadaties zavetas zivis.
Viesiem tiek piedavati ari izbraucie-

ni jara kopa ar zvejniekiem, atpatas

. Izbraucieni, ka ari ekskursija pa salu
smagas masinas piekabé.

22

gada. Sobrid viesiem pieejamas
gan telsu vietas, gan istabas ma-
Jjas béninos, gan klétina. Dazas istabas

kur var garsigi paést. Viesi ipasi iecieni-

.
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BIRZU MUIZA

atrodas Kuldigas novada Gudenieku
pagasta Basos. Birzu muizas apbuvé
saglabajusies bijusi kalpu dzivojama
€ka, sena magazinas kléts un 4,5 ha
liels parks. Viss Sis komplekss ir vietéjas
nozimes kultarvestures piemineklis. Kléts
2009.-2010. gada pilniba rekonstruéta
ar Eiropas Savienibas lidzfinanséjumu,
un tagad tur iekartots Basu tautas nams.
Seit tiek organizéti izglitojosi un kultaras
pasakumi, koncerti, izstades u. c. 2019.
gada Basu tautas nama ir planots atvert
interaktivu ekspoziciju par suitu go-
diem — kristibam, kazam, bérém u. c.
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“STURISI-BRANKI”

Mazirbé, saimniekojot divas kaiminu
majas, ir spejusi saglabat un jopro-
Jjam uztur tipisko

libisko éku izskatu un auru.

Gadu gaita saimnieki ir izveidojusi
senlietu kolekciju, kas rada gan
autentisku saimniecibas atmosféru,
gan ir interesants, ar stastiem apvits
apskates objekts.

Saimnieciba piedava naktsmitnes.
Saimnieks, badams profesionals
pavars, lutina viesus ar dazadiem
édieniem, pieméram, tradicionalo
libiesu bukstinputru.
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4.5.

Kulinarais mantojums un
vietéjie produkti

Kulindro mantojumu un ta degustacijas
taristiem piedava dazadi €dinasanas pa-
kalpojumu sniedzé€ji, tradicionalo édienu
gatavosanas prasmju zinataji un zemnieku
saimniecibas.

Lidzas valodai, religijai, folklorai un tra-
dicijam édiens visos laikos ir bijis viens
no svarigakajiem regionalas kultariden-
titates komponentiem.

Ediena gatavosanas tradicijas ciesi saisti-
tas ar apkartéjo dabu, vietéjam lauksaim-
niecibas tradicijam, medniecibu, zvejnieci-
bu, svétku svinésanas tradicijam, ritualiem,
gimenes sadzives modeliem u. c.

Ediena ir apvienots gan materialais
(produkti, trauki, aprikojums), gan
ari nematerialais (receptes, veids, ka
ediens tiek gatavots un ésts, svétku
tradicijas, tic§umi u. tml) manto-
jums. Tapéc kulinarija ir loti ietilpiga
un plasa joma, kura izpausties turis-
ma nozarei, ka arl viens no svariga-
kajiem kultGras mantojuma tarisma
elementiem Latvijas laukos.

Piedavajot tradicionalos édienus un dze-
rienus, to sastavam ir jabut ieprieks uz-
rakstitam un pieejamam. Jareékinas ari ar
musdienas loti plasi izplatito dazadu par-
tikas produktu nepanesibu un alergijam.
Nedrikst cilvéku pierunat kaut ko pagarsot
vai pasniegt produktu ka parsteigumu, no-
dévejot to pavisam par ko citu.

24

Edienu gatavo$anas meistarklase var bat
gan kada atri un viegli pagatavojama édie-
na pagatavosSana isa laika, kas turistiem ir
viena apstasanas epizode garaka marsruta,
gan ari darbosanas visas dienas garuma ka
pasakums pats par sevi.

Meistarklases var organizét ari nedélas
garuma, interesentiem atbraucot pamati-
gak apgut kadu konkrétu prasmi, pieme-
ram, paksaugu edienu vai kiku un desertu
pagatavosanu u. tml. Saja gadijuma japie-
dava visa pakete, ieklaujot taja naksnosa-
nu, édinasanu un, iespéjams, ari kadu lo-
kalo ekskursiju.

Uz édienu un dzérienu bazes var buvet
dazadas tematiskas tlres gan taristiem ar
visparigu interesi, gan ari ar specifisku vai
profesionalu ievirzi, pieméram, vina tares,
maizes un alus tdres, zivju tdres u. tml.

Demonstréjot kada édiena gatavosanas
prasmes vai iesaistot taja publiku, ir jado-
ma, ka tas izskatas no malas — par vietu,
traukiem, par elementaram higiénas prasi-
bam, kur nomazgat rokas, par miskastém
utml Lai ar kultdras taristi vélas redzét
lauku dzives ikdienu, tomér Saja gadijuma
nederés piegajiens — “ta es te dzivoju un
saimniekoju”.

Piekrasté taristi noteikti gribés piedavaju-
ma sagaidit zivis.
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Pieméram, Livu pusé —

“PIE ANDRA PITRAGA" -

var uzzinat par zivju kapinasanas
metodém (auksta, karsta), grupam
piedava zivju degustaciju. Zavétas
zIvis var ari nopirkt. Zivju zavésana ir
saimniecibas pamatnodarbosanas.
Viesiem piedava pasiem izmédinat
veiksmi, makskeréjot butes no krasta.
Sakerto lomu saimnieks palidz
sagatavot un nozavet.

o esececesecesecscscsesesesecesesecscscsesesesesesecesesscscseseseseseseses0e 0
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Kolkasraga “USU" saimniece
piedava sklandrausu degustaciju

un to gatavosanas meistarklases.
Sklandrausus var saimnieciba ari
iegadaties, ieprieks pasutot. Prasmju
dél saimnieci nereti intervé dazados

zurnalos. Vina ir piedalijusies ari TV
sova “Ista latvju saimniece’, kas reizé
ir reklama gan pasas saimnieces
biznesam, gan ari livu kultdras

mantojumam.
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TARKAS TARO

piedava setu ipaso pankuku

meistarklases, interesantas ar

i cepsanu kamina tipa krasni.
Saimnieciba iespéjams pasatit

ari pilna apjoma tradicionalas

.

¢ vakarinas. Viesosanos var kombinét
i ar lélo dziedajumu vietéjas kopas
izpildijuma.

: “SETO RESTO” -

i lauku sétas restorans Setu zemé

¢ rvieta, kur nogarsot tradicionalos

i setu édienus no vietéjiem

produktiem. Restorans uznem

: dazada veida grupas (kazas,

t seminarus, tdristus), te pasniedz ari

:  meistarklases tradicionalo eédienu

¢ pagatavosana. Pievilcigi ir tas, ka

saimnieciba seko lidzi tendencem

un arvien meklé veidus, ka senas

¢ receptes pielagot musdienu

garsas izjatai un ari €dienu skaisti

pasniegt. Galda noforméjuma

tradicionalie trauki gaumigi mijas ar
musdienigajiem.

esecsecesecesecscsesesssecscsesesesesscsesesesessssesesnne
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TRADICIONALAJAS MAJU

KAFEJNICU DIENAS

Jjanija pirmaja nedélas nogalé Kihnu
klast par salu, kur kafejnicas atroda-
mas liela skaita un daudzviet. Inte-
resentiem $ajas dienas vietéjie savu
maju pagalmos vai kada cita aizrau-
Jjosa vieta atver vienas vai divu dienu
pagaidu kafejnicas. Mérkis ir piedavat
nogarsot vietéjo édienu, gut lielisku
garsas pieredzi, iegadaties vietéjos
razojumus, ka ari baudit interesantu
kultdras programmu.
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Alternativa saimniekosana

Musdienas cilveki, parceloties uz dzivi laukos, visbiezak neplano nodarboties ar lauksaim-
niecibu vai piekopt tradicionalo lauku dzives stilu. Dzivot laukos vini izvélas tadél, ka uzruna
kultOrvesturiska vide, daba, svaigs gaiss, lauku romantika un miers. Ta ir musdienu cilvéka,
bijusa pilsétnieka, izpratne par kvalitativas dzives apstakliem. Ari taristiem, kuri izvélas lauku
tarismu, ir lidzigas vélmes un motivacija.

Sodienas laukos vairojas skaisti remontétas ékas, bet saimnieko$anas veids nereti balstas
veiksmigi atrasta "“hobija”. Ari tas tiek pieskaitits kultGras trisma piedavajumam, jo atspogu-
lo cilvéku dzives veidu, tikai ar musdienigaku pieeju.
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Sarema sala ziepju darbnica

“GOODKAARMA”

nodarbojas ar ziepju razosanu no
dabiskiem materialiem. Vasara darbni-
cas durvis saimnieciba ir atvéertas visiem
viesiem. Darza kafejnica piedava dzé-
rienus un uzkodas, bet davanu veikala
ir pieejami interesanti suveniri, ipasas
rotas, ekolodiskas ziepes, skrubji un citi
produkti. Popularas ir ziepju gatavosanas
darbnicas gan pieaugusajiem, gan bér-
niem. Dazkart tajas piedalas gimenes ar
bérniem. Darbnicas ir ideali piemérotas
grupam no 6 lidz 12 cilvékiem. leprieks
ir japiesakas.

o esececesecesecscscsesesesecesesecscscsesesesesesecesesscscseseseseseseses0e 0
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Lidzigu saimniecibas veidu var atrast ari
Setu zeme.

“VECA JURA ZIEPJU KAMBARI”
zlepju izgatavosanai izmanto vietéjos
dabas resursus (sausus ziedus, bérzu
sulas, kazas pienu u. c.). Dazu ziepju
veidu pagatavosanal izmanto Pecoru
klostera svétito udeni, kas pievieno
produktam nelielu misticisma devu,
bet reizé kaut ko pastasta ari par
tautas un apkartnes vésturi. Tas
palidz veidot produkta unikalitati, kas
marketinga ir svarigi.
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Atvertas saimniecibas

Tas ir saimniecibas, kuras atver durvis taristiem, piedavajot doties ekskursija pa savu saim-
niecibu, lai tuvak iepazitu vietéjo saimniekosanas veidu un produkciju, ko taja razo. Ta ir
iespéja turistiem apskatit vai degustét sarazoto, ka ari iegadaties to tiesi no saimnieka.

Parasti atvértas saimniecibas strada ar ieprieks pieteiktam tdristu grupam, bet ir ari tadi
saimnieki, kas uznem individualus celotajus.

Grupu ekskursijas saimniecibam sniedz iesp€ju gan realizét savu produkciju, piedavajot
degustacijas, gan pardot produktus, faktiski neizejot no majas. Saimniecibam, kuras ie-
nakusas tirgl nesen vai razo jaunus, inovativus produktus, ekskursijas ir lieliska reklamas
iespéja, kur klatesosajiem personigi izstastit par produktu un atbildét uz jautajumiem. Taristi
var but ari lieliska jauno produktu testésanas grupa.

Saimnieciba var darboties lauku labumu veikaling, kura piedava gan savas, gan apkartné
sarazotas preces.
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:  Zivsaimnieciba “PUPOLI"

Kolka nodarbojas ar divu veidu

. kdpinasanu: karsto, kura sagatavosanas
i process ir atrs (2-3 stundas), un :
auksto, kam japaredz krietni ilgaks
laiks. Galvenie zivju pircéji ir taristi. :
1 Apmeklétajiem ir iespéja redzét, ka tiek
i sagatavotas un kupinatas butes, vimbas, :
: breksi, asari un citas zivis, iegadaties tas :
: undegustét Uz vietas iespéjams izvarit
L arl ziviu zupu.

!'i SAIMNIECTBAS VEIKALINS

-~

Hanja ciemata Veru aprinki, kas tirgo
gan savus, gan kaiminu darinajumus.
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4.8,

Muzeji un kolekcijas

Laukos biezi veidojas privati muzeji un kolekcijas, kuros savakti vésturiski artefakti no vie-
téjas apkartnes — dazos gadijumos patiesam unikalas un vértigas lietas.

Sadi muzeji var palidzét izprast vietéjo iedzivotaju sadzivi vésturiska konteksta. Seit |oti
batisks ir saimnieka stastjums par ekspozicija redzamo, vélams ari nodemonstrét kadas
lietas praktisko pielietojumu, laujot ari taristiem izméeginat.

Izmantojot senos darba rikus, instrumentus un sadzives priekSmetus, iespéjams radit
interaktivas, taristus iesaistoSas programmas. TiesSi praktiska darbosanas palidz izprast
priekS§metu praktisko nozimi un sencu dzives veidu.

Dazkart muzeji piedava tematiskas izklaides vai nodarbes. Senie priekSmeti var palidzét
veidot prieks$statu ari tikai par kadu vienu amatu vai produktu.

ALSUNGA
apmeklétajam ir iespéja -
apgérbties suitu ligavas
térpa, kur ipass ir veids,
ka liekama galvas sega.
Ir arl iespéja piedzivot
istas suitu kazas.
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PIEMERS

—~OBINITSAS SETU MUZEJS
piedava apmeklétajiem iepazities
ar Setu novada vésturi un kultdru.
Muzeja ir iespéja apgérbties pilna
setu tautas terpa.

Livu krasta

“PIE ANDRA PITRAGA”

apskatama zogu kolekcija. Pétot

vietgjo vésturi, Andris ir izveidojis
dazadus livu krastam raksturigus zogu
fragmentus. Sakuma vins tos veidoja,
zinatkares vadits, bet tagad zogi izradas
interesants un stasta vérts objekts ari
apmeklétajiem, kas te iegriezas naksnot
vai pirkt un degusteét zivis.
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Amatu prasmes

Amatu prasmes ir resurss, ko loti plasi
var izmantot kultiras mantojuma tdrisma.
Taristiem pieejamas amatnieku darbnicas,
amatnieki un amata prasmes kalpo gan
ka izzinas un apskates objekts, gan ari ka
lildzdarboSanas un prasmju apguves vieta.
Atkariba no praktizéta amata ir iespéja pla-
not dazada garuma tdrisma programmas.

Katra amatniecibas nozaré var atrast
specializétus piedavajums cilvékiem, kuri
dodas uz citu valsti apgit kadu 1pasu un
retu prasmi, pieméram, tradicionala veida
bavét gulbalku majas, likt niedru jumtus

vai apgut citas tautas kulinaras tradicijas.
Dazkart amatnieciba vai prasmju apguve
ir art sava veida ‘retrits” — aizbég$ana no
burzmas, lai, pieméram, apgustot kerami-
kas prasmes vai macoties zalu téju zinibas,
aizmirstu par ikdienas problémam, stresu
un paskatitos uz dzivi no cita skatu punkta.

Pie prasmem pieskaitamas ari vietéjai ko-
pienai tipiskas nodarbes, pieméram, zvejo-
Sana. Ir taristi, kuri ar interesi dosies jura
lidzi zvejniekiem un péc tam apgus zivju
pagatavosanas metodes (zavésanu, kalté-
Sanu u. tml.).
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Kihnu salas

METSAMA KULTURAS SAIM-
NIECIBA (Metsamaa Culture Farm) & -

kops 2018. gada riko tris dienu adisa-
nas festivalu, kura var apgat adisanu .
Kihnu stila. ¢
Aditas tiek - zekes, cepures, dzemperi -
u. C. Festivala laika tiek organizétas ari
ekskursijas pa salu, tradicionalas dejas — :
apmacibas, vakarinas ar dziedasanu. :
Dalibas maksa 150 eiro. :

eesececesesecesesesesesesesesescsesessscscsssons

SETU MAKSLAS GALERIJA
iekartota 1930. gados celta vietéja
tirgotdja maja. Seit apskatama
ekspozicija par seno un masdienu
setu tautas makslu. lkdiena seit
izgatavo tekstilizstradajumus, iz- .
mantojot koka zimogus ar setu rakstiem. :
Tacu viena no ipasajam setu atpazistami-
bas zimem ir milziga sudraba krasu sakta,
kuru, péc ipasa pieprasijuma, var apskatit
uz vietas galerija. Abmeklétajiem pieeja-
ma ari izzinosa, apméram stundu gara
vietgja sudrabkala vadita ekskursija.
Seti ir izveidojusi isfilmas par daZiem
tipiskiem amatiem un tradicijam —
sudraba saktu kalsanu, talismanu jostu
darinasanu, stastu stastisanu, nakotnes
zilésanu u. c. :
http://setofolk.ee/programm/film_yurt/. :
Filmas palidz vizuali informeét taristus :
par amatu prasmem ari tad, kad neviens
amatnieks uz vietas nestrada.

35



@4 KA IZMANTOT VIETEJO KULTURAS
< MANTOJUMU TURISMA

40100

Tradicionalie pasakumi un svétki

Kultaras festivali ir veids, ka kopienai iek-
Siené komunicét savu kultiras mantoju-
mu, veidojot piederibas sajutu, identitati,
pieskirot tai ipasu vértibu. Vienlaikus festi-
vals ir ari sava veida reklama.

Kultlras turistus noteikti interesé vietéjie
svétki, jo tie daudz pasaka par iedzivotaju
tradicijam, parazam, savstarpéjam attieci-
bam, gimenes modeliem.

Tomér ne vienmér sadus svétkus iespé-
jams piedavat taristiem valodas barjeras
del. Pieméram, saulgriezu rituali arzemnie-
kiem bus gruti saprotami, ja nebus viduta-
ja, kas tulko un izskaidro notiekoso.

Ir pasakumi, kuri merkéti tiesi uz konkré-
tas kultUras grupas parstavju apvienosanu
un identitates stiprinasanu. Tie nav pasa-
kumi, kas orientéti uz jebkuru taristu, tacu

F
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varétu interesét diasporas turistus. Ka no-
tikums tas var netiesi piesaistit ari tobrid
apkartné esosos turistus. Ka no jebkura
liela pasakuma, vietéjie uznéméji var but
ieguvéji, jo atbraukusajiem ir nepieciesams
paést, naksnot, vini iepérkas vietéja veikala,
pie vietéjiem amatniekiem un majrazota-
jiem.

Taristus uzruna vietéjie tirdzini,
gadatirgi un festivali, kur iespéjams
baudit svétku atmosféru, iegadaties
vietejos lauku labumus un baudit
édienus kopa ar vietéjiem, apzino-
ties, ka tas nav nekas speciali “ie-
pakots” tdristiem, tapéc ir ists un
patiess.

secececesesesesscssscscscsesesesesesesecesssscssssese
.
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TRADICIONALIE
IKGADEJIE LIBIESU

SVETKI MAZIRBE.

Kad 1989. gada 5. augusta ne-
sen atjaunota Livu savieniba sa-
darbiba ar partneriem sarikoja Libiesu
tautas nama 50 gadu jubilejas svinibas,
alzsakas tradicija katru gadu augusta
pirmaja sestdiena Mazirbe svinét Libie-
su svétkus, uz kuriem sabrauc libiesi
un vinu pécteci no malu malam. Svet-
ku viesu vida ir daudz interesentu, te
clemojusas ari augstas valsts amatper-
sonas un arvalstu véstniecibu pirmas
personas un darbinieki. Svétkos libiesu
valoda skan dziesmas, uzrunas un sa-
runas, taja ieklausas dalibnieki un viesi.
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Setu zemé katru gadu augusta
beigas notiek

LUBNICAS SIPOLU UN
ZIVJU TIRGUS.

Tie ir piekrastes ciematu raksturi-
gakie produkti. Tirgus stendus rota si-
polu virtenes un kaltétas zivis. Tirgotas
tiek dazadas lietas — darzeni, rokdarbi,
notiek dazadi konkursi un spéles. $Sada
veida, izcelot vienu vai otru produktu,
skaidri tiek ieziméts tas, ar ko konkréta
kopiena ir stipra un kas pieskir tirdzi-
nam ta unikalo zimolu.

PIEMERS =
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Tematisks kultdras festivals var klut par vietéjo unikalo tradiciju

<§<> spilgtu apkopojumu. Tas attista gan lepnumu par savu kultdru, gan <>é>
ari piesaista plasakas sabiedribas interesi.
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STARPTAUTISKAIS BURDONA FESTIVALS notiek reizi trijos
gados Suitu novada. Festivala formats ir labs veids, ka véel dzivu, no
paaudzes paaudze mantotu tautas tradiciju iedzivinat musdienu lauku
kultarvidé un popularizét plasaka sabiedriba gan Latvija, gan ari aiz tas
robezam. Burdons ir viens no senakajiem tradicionalas daudzbalsibas
veidiem, kas dazviet vél saglabajies (Igunija, Gruzija, Albanija, Griekija u. c).
Tadél festivals piesaista gan kolektivus no tam valstim, kur burdona dziedasanas tradicija
eksiste, gan tautas muzikas profesionalus un ari kultdras taristus. Tam tiek piesaistits are-
Jais finanséjums no dazadiem projektiem un fondiem, jo vietéja kopiena saviem spékiem
vien to nespéj noorganizét. Tacu festivalam ir pozitiva ietekme — tas dod darbu vietéjiem
uznéemeéjiem — naktsmitném, édinatajiem, gidiem, suveniru razotajiem, transporta firmam
u. C. Festivals kalpo ari ka laba suitu unikalas kultartelpas reklama, lai piesaistitu potencia-
los tdristus kada cita reizé.
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SLITERES
CELOTAJU DIENAS
nav tiesi fokusétas uz
libiesu kultdras manto-
Jumu, tomér kopigaja
programma vienmer ir ietvertas ari eks-
kursijas pa senajiem libiesu ciemiem,

Zivju un sklandrausu degustacijas un
daudz kas cits, kas raksturo vietéjo
kultartelpu un dzives veidu. Atseviskas
saimniecibas ka ‘Braki-Starisi’, piemeée-
ram, tematiski noformé sétu ar izraksti-
tiem dvieliem un mutes blodam.
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Tradicionala pirts un pirts rituali

Pirtis ir ipatnéji un interesanti kultarvéstu-
res objekti — tautas celtniecibas, sadzives,
sabiedribas struktiras un garigas dzives
liecinieces. Savs stasts ir seno romiesu
pirtim, savs — turku un krievu pirtim. Arl
latvieSu un igaunu pirtim ir savs — pavisam
citadaks — stasts, ka arl savas atskirigas
celtniecibas un rituala tradicijas. Latvie-
Siem pirts ir svétnica — vieta, kur tradicio-
nali sakas un beidzas cilvéka dzive.

Arzemniekiem visinteresantakie varétu
Skist tiesi dazadie pirts rituali un pérSanas
procedura izmantoto augu nozime un
pielietojums. Pirts var bat interesanta ari ka
apskates objekts ar stastu. Stasts par pirti ir
saturiski tik ietilpigs, ka tapéc nav obligati

jaiet ari pirti pérties.

Pati pérsanas procedura ir gana specifis-
ka un nebus katra lauku tdrista aicinajums.
Seitir divas mérkgrupas, kam tas batu inte-
resanti — vieni, kuri ir pazistami ar pirts ritu-
aliem un tie viniem patik, otri, kuri ir gatavi
izmeéginat ko jaunu, nezinamu un uztvers
to ka piedzivojumu.

Igaunija melna jeb dimu pirts ir svari-
ga Veru un setu kopienas ikdienas dzives
sastavdala. Ta aptver bagatigu tradiciju
klastu, ieskaitot pérSanas tradicijas un
dazadas prasmes: pirts slotinu sieSanu,
pirts bavésanu un labosanu, ka ar1 galas
kdpinasanu pirti.

Jjau ir cits piedavajums.

o eesecescscscscscscscscscsns
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MOOSKAS lauku sétas saimnieki iepazistina ar damu pirtim
sava saimnieciba. Divas no tam paredzétas pérsanas priekiem,
bet tresa — galas kUpinasanai. Ir izstradata ekskursijas programma,
kuras laika ciemini uzzina, ka damu pirts ir bavéta, ka to kurina, un
kadi ir pirts rituali un ar pirti saistitas gimenes tradicijas. Ekskursijas
nosléguma var nobaudit kuipinatu cukgalu. Tiek piedavati ari pérsanas rituali, bet tas
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Ekskursijas, tematiskas programmas

Tematiskas ekskursijas un aktivitaSu programmas ir veids, ka pasniegt savu vietéjo kulturas
mantojumu atraktivi un mérktiecigi. Sodien ekskursijas un programmas arvien vairak veido
ta, lai tdristiem butu iespeja ari paSiem iesaistities, turklat lai tas iedarbotos uz visam ma-
nam — ne tikai redzi un dzirdi, bet arf uz garsu, ozu un tausti.

Kihnu sala

ir vairaki piedavajumi doties

ar vietéjiem zvejniekiem jara,

izlikt tiklus un nakamaja diena

tos iznemt. Katrs brauciens ilgst
apmeéram pusotru stundu. Ari ziema
lespéjams brauciens ar kamanam
pa ledu. Paraléli programmai tiek
piedavata naktsmitne, pirts, zivju
kdpinasana. Piedavajums galvenokart
orientéts uz individualiem klientiem.



@4 KA IZMANTOT VIETEJO KULTURAS
< MANTOJUMU TURISMA

D R TR R LYY

Livu krasta “USU” saimnieces
pledavajuma ir tematiska teatralizéta
kajamagajéju pastaiga pa Kolkas
industriala mantojuma vietam,
iepazistinot ar zivsaimniecibas

vésturi no 19. gadsimta beigam lidz
musu dienam. Marsrutu noslédz
dokumentalas filmas “Kolkasraga
saimnieks” (1971, 15 min) skatisanas un
Latvijas labako sprotu degustacija, kas
Jjoprojam tiek razotas Kolka. Ekskursija
orientéta uz grupam.

e ecesesecesesesesesesesecesesesesesesesesesesesecssesececesssscessss0ses
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<>é> Tradicionala kultura dod materialu dazadam izglitojoSam
nometném gan bérniem, gan pieaugusajiem.

eesesecesesesesesescscsescscscssssscssesesesesesesnsese

Ikgadéja libiesu bérnu un
Jjauniesu radosa vasaras skola
“MIERLINKIZT” Mazirbé.

Taja ar dziesmam, dejam, rotalam,
kultdras un véstures apguvi, radosam
makslas nodarbibam libiesSu bérniem
un jauniesiem tiek sniegta iespéja
lepazit libiesu kultaru. Vasaras skola
ir interesanta ari diasporas taristiem
un tiem, kam ir libiskas saknes un
vélme so savu kulturas piederibu
nepazaudet.

R R R R Y Y PR PP PP PP PPYY
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Senas kulta un religiskas vietas

Celtnu arhitektura, interjers un kulturvésturiskas vietas ka turisma apskates objekti parasti
tiek ieklauti visparigaja piedavajuma, tacu ka atseviski objekti tie nebus seviski interesanti, ja
vien nav unikali vai ar savu 1pasu stastu. Baznica var but ka dala no vietéjas kopienas stasta,
kas interesanta ne tik daudz savas arhitekturas dél, bet tas butiskas lomas dél, ko ta ienem
vietéjas kopienas dzive.

sececesesesesesecesesecesesecesesscssesscssssscsssssoses
.

ALSUNGAS BAZNICA

ir interesanta ar savu stastu
par to, ka ta ir veicinajusi
vietéjo tradicionalo prasmju
un kultaras saglabasanos, un
attistibu kopiena. No tarista viedokla
raugoties, ir interesanti redzet, ka
tautas tradicijas un baznicas rituali te
iet kopa un saja savieniba nav pretrunu.
Taristam ir saistosi no malas vérot
baznicas procesiju, kura piedalas suiti
savos kosajos terpos.

Gecesecesscsesesscscsesesscsesesesscsesesssscssesens
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Arl senakas kulta un religisko ritualu vietas var klut par interesantiem tarisma apskates
objektiem, ja tiem pievieno stastu.

Visos Saja brosura pieminétajos etnografiskajos novados kristiga ticiba iet roku roka ar
senajiem ritualiem, saikni ar dabu, svétvietam un tradicijam. Daudzviet pasaulé tas nebut
nav tik passaprotami. Tapéc Sis fakts pats par sevi jau ir interesants.

Senas svetvietas dazkart var raisit lielu interesi ar taristu vido — gan ka kopienas garigas
dzives liecinieces, gan ka sakrals objekts.

JUMALAMAGI jeb Dievkalnins
ir sena setu svétvieta. llgu laiku kalnins :
:  Dbija vietéjas nozimes objekts, par kuru :
zingja un uz kurieni gaja vien dazi
: cilvéki. Skita, ka ta ir aizgajusi vésture. :
¢ Tacu 2007 gada ciema vecakais

kopa ar iedzivotajiem atsaka izmantot

:  Dievkalninu. Vietéjais télnieks R.Vébers
i izveidoja setu auglibas dieva Peko
skulptaru. Vietéjie laudis dodas uz

. Svétvietu pirms nozimigiem dzives
notikumiem, lai izldgtos veiksmi, atstaj
ziedojumus. Pastav uzskats, ka sai
vietai piemit pozitiva enerdija un tur var
doties paguruma brizos, lai “‘uzladétu :
iekséjas baterijas”. So iespéju censas
izmantot ari taristi. :

Stasti par sakralam vietam un ékam var but gan par to, kadiem mérkiem Sis vietas kal-
pojusas, gan, kadas legendas un nostasti tas apvijusi, gan ari, kas noticis jaunakos laikos,
padomju gados un kas notiek Sodien. Stastu paspilgtinat un iziet cauri véstures posmiem
var palidzet dazadi teatralizeti elementi.
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4.14.

Tematiskie marsruti un kopigie
tarisma piedavajumi

“LAUKU CELOTAJA" piedavajuma klasta
jau ir izveidoti vairaki 2-3 dienu gari tradi-
cionalas kultdras marsruti autobraucéjiem,
kas aptver dazadus atskirigus un interesan-
tus Latvijas regionus, tostarp Suitu novadu
un Livu krastu.

e Marsruts celojumam pa Suitu zemi:
www.celotajs.lv/lv/e/suiti

e Marsruts celojumam pa Livu krastu:
www.celotajs.lv/lv/e/libiesu_krasts

Sadarbiba ar Sliteres nacionalo parku tapu-
Sas vairakas tematiskas marsrutu lapas — gan
visparigai, gan specifiskai interesei, pieme-
ram, putnu vérosanai.

e Velo marsSruts “Pa libieSu ciemiem”
http://visit.dundaga.lv/userfiles/fi-
les/138/LV_Pa_liibiesu_ciemiem.pdf

e vai marsruts kajamagajéjiem ‘lepazisti
Mazirbil”

S MEL
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http://kolkasrags.lv//media/uploads/
UserFiles/doc/kajamgajejiem_iepazis-
ti_mazirbi.pdf

ka ari citi tematiski piedavajumi.

Marsrutu lapas ir elektroniski pieejamas
"Lauku celotaja” un vietéjo tarisma informa-
cijas centru majas lapas. Tas ir viegli lejup-
ielad€jamas un izdrukajamas, ko var darit
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taristi pasi vai vietéjie tdrisma uzneméji,
sarupé€jot informaciju saviem klientiem.

SETOMAA teritorija tUristiem ir grutak ap-
tverama sava izméra dél. Tacu ir dazi labi
marSrutu  piedavajumi, kurus apcelojot,
tarists var gut prieksstatu par setu kultur-

telpu.
Pieméram:

http://visitsetomaa.ee/seto-kylavyy-
route

AVASTASETOMAAD  SUNDMUSED  AKTHVPUINKUS  MANUTUS  SETC
- .U

} Turismimarsruut Seto KGlavia | b s s i

Lidziga veida ir izstradats tarisma marsruts
pa Kihnu salu. Aplveida marSruts iet cau-
ri Cetriem ciemiem, kura kopéjais garums
ir 23 kilometri. Taristam ir iespéja apska-
tit muzeju, baznicu, baku, ka ar dazadus
amatniecibas veikalus un interesantas ve-
cas ekas.

https://visitkihnu.ee/lv/kihnu-reesu-
ratas-oficialais-turisma-marsruts
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Suveniri

Autentiskus suvenirus raksturo no paau-
dzes paaudzé nodotas amata prasmes,
meistariba, estétiskie un, meistariba, estée-
tiskie un praktiskie aspekti, kultGrvésturis-
kais konteksts un unikalitate.

Minétajas kopienas suveniru klastu par-
svara veido vietéjo amatnieku un rokdarb-
nieku darinajumi, kas balstiti tradicijas. Tas
ir roku darbs, kura vertibu daudz vairak no-
vérté arzemiju taristi no valstim, kur roku
darbs un dabigs materials ir luksusprece.
Sis ir ienakumu avots daudziem vietéjiem
iedzivotajiem.

Lai gan joprojam ir pieprasijums péc au-
tentiskam vertibam, ir vérts padomat ari

par suveniru pielagosSanu vai dazadosanu
musdienu tirgus prasibam, jo ne viss tradi-
cionalais musdienas ir praktisks un no tu-
risma viedokla izmantojams. Nevajadzetu
baidities veidot produktus, kuros ir jutama
atsauce uz kulturas mantojumu, bet kuri
nav kada tradicionala priekSmeta kopija.
Arl tradicijam ir pielaujama attistiba.

Pieméram, tautas térpa krasas var izman-
tot ka kopienas identitates simbolu.

Suvenirs dalgji ir art reklama. Tapéc ir
vérts domat ari par gaumigiem, letiem un
musdienigiem produktiem, kas uzrunatu
dazadas un atskirigas rocibas mérkgrupas.
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Taristiem nereti patik pirkt praktiskas un noderigas lietas,
gan pasu lietoSanai un atminam par apciemoto valsti, gan ari
interesantam davanam. No Sada viedokla vinus varétu interesét
tadi priekSmeti ka priekSauti, virtuves cimdi, galdauti, lakati,
svecturi, somas u.tml.

eesesecesesesesesescscsescscscssssscssesesesesesesnsese
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Alsungas vietéjo izstradajumu veikala
“RIJA” pieejams loti plass vietéjo
daringjumu klasts. Tur atrodami dazadu
krasu un rakstu mauci. Mauci pedéjo
gadu laika pieredzéjusi savu atdzimsanu
ka iekarots un populars modes
aksesuars. Tos valka ne tikai ar ikdienas
apdérbu, bet pat ar vakarkleitam.
Visbiezak cilvéki tos iegadajas tikai un
vienigi stila un estétisko ipasibu dél,
nedomajot par identitati, tradiciju vai
praktiskumu. Vienkarsi cilvékiem ir
paticis greznoties visos lalkos.
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Krazite ar livu karogu un uzrakstu
“LIVO REPUBLIK” nav tradicionals
libiesu izstradajums, bet gan ipasi
veidots dizains. ST krazite ir lieliska
reklama un simbolizé galveno ideju,
ka libiesi ir atskirigi, ka viniem ir savs
karogs un sava kultartelpa. Tiesi ar
sadu méerki veidota si suveniru linija.
1a norada, ka livi nekopé vésturiskos
tautiskos darinajumus, bet rada jaunus,
izmantojot atpazistamus simbolus.

R R R P PR PR P PP PP PPPy
R R R P PR PP PR PP PP
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KIHNU salas suveniru klasta var atrast
vietejo makslinieku apgleznotas
krazites. Cilveki pieskanojas masdienu
dzives un tirgus prasibam.

R R R R L L T T Y T PR PR P PP P PPy
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4.16.

Vietéjas valodas vai dialekta
lietoSana pakalpojuma dizaina

|zzGdoSos vietgjas valodas vai dialekta
vardus pakalpojuma dizaina var izmantot
gan édienkartés ieklautos édienu nosau-
kumos, gan viesu nama istabinu nosau-
kumos, norazu zimés un svetku nosau-
kumos. Katra $ada, kaut neliela, izzGdoSo
valodas izmanto$ana palidz uzturét to "pie
dzivibas”.

Domajot par savas valsts taristu, vieté-
jas valodas vai dialekta lietoSana ekskur-
sijas, tematiskos pasakumos pielaujama
minimali. Savukart vietéja dialekta gan var
izpausties plasak, jo tas lielakoties ir sa-
protams, izklausas interesanti, spilgti un
vistieSakaja veida atspogulo regionalas at-
skiribas.

Reklaméjot vietéjos pasakumus, ar vie-
téjas valodas lietojumu vajadzétu uzma-

Livu krasta Kolka ir uzstaditas
norazu zimes uz objektiem latviesu,
libiesu un anglu valoda.

secesscsesecscscsesscsesesscscsesesscsesnss cees
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‘Lauku celotajs” savulaik ir izstradajis
Anglu — latviesu — libiesu
valodas vardnicu, kura var atrast
tarismam noderigus vardus libiskas
identitates akcentésanai.
https://www.celotajs.lv/cont/prof/
proj/PolProp/Dokumenti/libiesu_
vardnica_LV.pdf

s seseceseseseseseseseseseseseseses 000CCCOOOOIOOOOOOOS
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nities. Ta varétu paradities pasakuma no-
saukuma vai kada fraze, pieméram, “Laipni
lOgtil”, tacu pamatinformacijai un apraks-
tam jabat tdristam labi zinama valoda.
Cilveki reti izvelas apmeklét pasakumus, ja
nav istas skaidribas, kas tas ir un ko tur var
sagaidit.

Arzemiju taristiem vietéjas valodas vai
dialekta izmantoSana ir nenozimiga, jo ta
jebkura gadijuma ir svesa valoda, kuru vini
nesaprot. Vienigais, ko var mérktiecigi iz-
mantot — atrast kadus labskanigus, prata
paliekosus vardus, kas apzimé vienu vai
otru lietu, ko “iemest” stasta. Cits veids -
izpétit, vai potencialo viesu valoda nav kadi
vardi, kas izklausas lidzigi vietéjai valodai,
bet kuriem ir pilnigi cita nozime. Ari tas var
padarit stastu interesantaku, un sadi vardi
paliek prata.
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Ka interpretét tradicionalas kultaras
(etnokultaras) piedavajumu?

Butiski ir atrast dzivas un veésturiskas kul-
tdras savienojumu musdienas pienemama
veida. Vésturisku tradiciju mehaniska atda-
rinasana nebut ne vienmer ir saistosa, par-
liecinoSa un vajadziga. Tiesi tapat ka neuz-
runa pliki fakti un skaitli. Tie, galvenokart,
ir garlaicigi. Turistus priecé dziva kultura,
kura vini pasi var iejusties, un kura senam
tradicijam ir atrasta musdieniga pieeja.

Interpretacija ir jebkura tdrisma objekta
stasta pamata. Arl etnografiska kulttras
mantojuma interpretacija ir butiska tarisma
piedavajuma veidoSanai. Stasts var but gan
cilvéka stastits, gan ari atspogulots infor-
macijas un prezentacijas materialos.

Savukart stasta interpretacija vienmer ir
cieSi saistita ar stastitaja personibu, vina
vertibu sistému un zinasanam par tému.

Ja runa ir par kultGras mantojuma un ko-
pienas stastu turisma, ta izveidei vislabak
piesaistit profesionalu interpretétaju no
malas. Katram par savu vietu un sirdslietu
ir loti daudz sakama un stastama, tomer
ne vienmer tas, ko pasi gribam izstastit, ir
ari tas, ko ar interesi klausisies turisti. Tapéc
jauzaicina profesionalis, kas palidz jums
izstradat produktu un izveidot stastu daza-
dos saistosos veidos.

Kopiena balstita tarisma gadijuma tas
var but gids, kurs sagatavo un vada vieno-
tu programmu turistiem. Tomer, veidojot

komercialu tarisma produktu, vienmeér
bUtu jauzmanas, lai nenojauktu sava man-
tojuma autentiskumu un vértibu, aizejot
vienkarSotas, banalas izklaides industrijas
virziena.

levérojamais mantojuma inter-
pretacijas principu izstradatajs Fri-
mens Tildens ir uzsvéris, ka inter-
pretacija nav klienta instruésana
vai informésana par faktiem, bet
gan provocéSana. Ta ir metode,
kas stimulé klienta iztéli un atrai-
sa emocijas. Sis process vienlaikus
sniedz klientam zinasanas, saprat-
ni un izraisa interesi par kulttrvés-
turisko objektu, ka ari liek novértét
autentiskuma vertibu.

It Ipasi domajot par arzemiju turistiem,
janem véra, ka lietas, kas mumes ir labi zi-
namas un passaprotamas, viniem var but
pilnigi svesas un nezinamas. Dazkart vie-
téjas kopienas darbojas gids, kas ir ari labs
interpretétajs, kuram ir zinasanas un spéjas
vietéjas kulturtelpas specifiku pasniegt ci-
tiem saprotama un saistosa veida.
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KIHNU MARE.

Vinas majas lapa ievietotais apraksts
par vinu pasu reizé daudz pasaka
par vietéjo iedzivotaju dzives veidu,
filozofiju un tradicijam. Mare ir
izveidojusi savu sadarbibas partneru
tiklu sala un pati ari veido ekskursijas
atbilstosi klientu interesém.
http://kihnumare.ee/en/mares-
accommodatio/.
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Lai vietejas kulturas stastu izstastitu turistam saprotama veida, talka var nemt ari dazadus
musdienu tehnologiskos risinajumus: veidojot video materialus un radot tos ekskursijas
laika, piedavajot aplikacijas telefoniem vai plansetém, ierikojot muzejos interaktivus sten-
dus. Saja brosra apskatitajos regionos vietéjie cilveki nedzivo kada vésturiska perioda laika
kapsula, bet iet lidzi laikam un izmanto modernas tehnologijas. Nevajadzetu baidities no
tehnologiju izmantos$anas turisma, jo ari tas raksturo $i laika kultdrvidi. Protams, personis-
kaks un prata paliekosaks ir cilvéka stastijums, tacu to ne vienmer ir iespé&jams nodrosinat,
seviski individualiem celotajiem.
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Runajot par “dzivo kultdru”, svarigi ir redzét tas
turpinajumu no paaudzes paaudzé — redzet, ka
prasmes un tradicijas turpinas jaunos cilvékos
un bérnos. Ja turisti redz, ka ari jaunaka paau-
dze labprat iesaistas ikdienas darbos un tradiciju
pasakumos, zina dziesmam vardus un dejam so-
lus, izmanto tradicionalos térpus vai to elemen-
tus (pieméram, viedtalruna vacins ir tradiciona-
lajos rakstos), tas rada parliecinosu iespaidu, ka
tas, kas tiek radits viesiem, nav vienkarsi turisma
Sovs.

1 b
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INFRASTRUKTURA
5.1,

Uznemsana sava objekta

Atverot durvis tUristiem, jabut gata-
viem nodrosinat elementaras értibas un
vajadzibas, ko pieprasa turisms — sapro-
tamu vietas izkartojumu, norades, kur
ir masinu stavvieta, kur ieeja, ka atrast
saimniekus, kur ir labiericibas u. tml.

Janovérté telpa, kura paredzéts uz-
nemt tdristus, — cik daudz cilvéku tur var
ienakt, lai butu érti, lai varétu redzeét to,
kas tiek demonstréts un butu pietieka-
mi daudz gaisa. Vai ir iesp&jams uznemt
lielo taristu autobusu? Viens no risinaju-
miem ir grupu dalit — kamér vieni telpa
skatas demonstréjumu, citi nodarbojas
ar ko citu, pieméram, staiga pa teritoriju
vai apluko citas telpas. Tad grupas mai-
nas. Seit jaatceras paredzét apmeklé&ju-
ma laiku dubulta.

Ja saimnieciba ir majdzivnieki, jabut
parliecibai, ka tie nav bistami svesinie-
kiem, vai ari ir attiecigi norobezoti.

Tarisms rada ietekmi uz infrastruktdru un
pakalpojumiem. Augot pieprasijumam, tie
viena bridi var klut nepietiekami. Tad ir jaiz-
vérte, kada ir pielaujama kapacitate, lai kul-
tiras mantojums varétu turpinat pastavet
batiski neizmainita forma. Kas ir ta robeza,
kuru parkapjot, trisma attistiba iznicina to,
ar ko vieta sakotnéji ir bijusi pievilciga.

Vietai, kura uznem turistus, butu
ieteicams atspogulot regionam rak-
sturigas mébeles, krasas, rakstus,
tekstilijas, makslas un amatniecibas
priekSmetus. Labi, ja interjers veido
dalu no stasta. Turklat caur tdristu
uznemsanas telpu var veidoties ari
veiksmiga sadarbiba ar citiem kopie-
nas uznéméjiem, amatniekiem, dizai-
neriem. Interjeram ir batiska nozime
atmosféras veidosana.
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5.2,

ParvietoSanas kopienas teritorija

Ja runa ir par lielaku kopienu, aktualiz€jas jautajums, ka tarists no viena objekta noklust
nakamaja. Vai attalumi ir izstaigajami kajam, vai ari tristam japalaujas tikai uz personigo
transportu? Jebkurd gadijuma ir nepieciesamas objektu norades daba. Tpasi svarigi, lai ta-
das butu uz publiskam tualetém un vietam, kur iegut turisma informaciju. Lidzas noradém
uz tarisma objektiem noder ari norade uz vietu, kur nopirkt vietéjos suvenirus. Protams,
ja Sadas vietas ir vairakas un tas ir acimredzamas, tad atseviska norade nav nepiecieSama.

Pie regularas cilvéku plismas (ja ir zinami sabiedriska transporta, pieméram, pramju, pie-
naksanas laiki) var piedavat brauksanai ari zirga pajugus, ja tadi ir pieejami vietéja apkartne,
vai arl kadu citu konkrétajai vietai raksturigu transporta lidzekli.
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KIHNU SALA sava neliela izméra dél ir érti izbraucama ar
velosipédu. Tas atspogulojas ari piedavajuma. Uz salas ir vairaki
velosipédu nomas punkti, ka ari lielaka dala no naktsmitnes
piedavajosiem uznémumiem piedava ari velosipédu nomu.

Ir piegjami gan pieauguso, gan bérnu riteni, ritenu sédeklisi,
somas un kiveres.

Kihnu sala ir ari sev raksturiga un tdristiem interesanta forma
atradusi veidu, ka parvadat taristus, proti, sarkana krasa
nokrasota padomju laika smagas automasinas piekabé.
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Ir lietas, ko mazs uznéméjs var izdarit pats saviem spékiem, un ir
lietas, kas prasa sadarbibu, iesaisti kopigos projektos, lai veiksmigi
sasniegtu plasaku auditoriju.
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6.1.

Komunikacija

JUsu komunikacijas pamatkomplekta jabut: labam fotografijam, stastam un aktivai
klatbatnei socialajos tiklos (Facebook, Instagram, Pinterest u. c.)

PINTEREST ir timekla vietne,
kura cilvéki meklé iedvesmu un
praktiskus padomus, ka kaut ko
uztaisit, izveidot, noformet. Zem
atslégas vardiem “Kihnu crafts”
(Kihnu rokdarbi) Seit var atrast
plasu sadalu ar igaunu tautas makslas
paraugiem.
www.pinterest.com/aarestraus/
estonian-folk-art/?lp=true

Daloties ar savam zinasanam, jas
ieintereséjat ari par savu piedavajumu
un darbibu.

eeesesecscscscsscscsesccscscsscscscsccscscsssscscsscns

Reklamas nolukiem loti batisks ir vizua-
lais materials. Bez augstas kvalitates iz-
teiksmigam, interesantam  fotografijam
musdienas nav iedomajams pardot pro-
duktu. Tadam ir jabdt, un uz to rékina ne-
vajadzetu meginat ietaupit.

Pardodot tradicionalas kultGras tuarisma
piedavajumu, ir jaizmanto autentiskums,
Istums un unikalitate, kas piemit konkréeta-
jam produktam. Tas ir galvenas lietas, uz ko
klients atsauksies. Saja zina tas nav grati, jo
jusu unikalitati nosaka tiesi tas, ko jus darat
(prasmes, zinasanas, vide, apgérbs u. c.).

Sobrid loti populari ir video formati, ari
amatieru, kas filmeti ar mobilo telefonu
un publicéti socialajos tiklos (pieméram,
Facebook live). Profesionali sagatavots vi-
deo joprojam loti labi strada uz publiku,

secesescscscscesscesesesesesesesesesesesesesssssssseses

sesesecesesesesesesesesesescsescscscscssscssssesesnsesne
.

taCu tam ir augstas izmaksas. YouTube
kanala loti populari ir dazadu prasmju de-
monstréjuma video, kuros darba process
pasniegts interesanta un saprotama vei-
da. Tas ir labs cels, ka popularizét sava ko-
piena iekoptas prasmes. Lai video iegUtu
lielaku skatijumu skaitu, batiska nozime ir
valodai — vai nu process netiek komentéts
vispar, vai ari tas ir anglu valoda.

Ja kopienas sadarbojoties prot veiksmigi
izmantot savu vietéjo kultiras mantoju-
mu un izcelt ta unikalitati, piesaistot gan
vietéjo, gan ari starptautisko taristu, ek-
spertu, ka art mediju uzmanibu, tas sekme
atpazistamibu un ievéribu arl pasu valsti,
palidzot piesaistit mantojuma saglabasa-
nai un attistibai nepiecieSsamos finansu
lidzeklus valstiska limenr.
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Loti labs marketinga piemérs ir "SUITU SIEVAS”, kas ar savu
unikalo dziedasanas manieri, krasnajiem térpiem un atraktivitati tiek
nemitigi aicinatas uz kultdras pasakumiem visa Latvija, nereti par-
stav Latviju valsts limena svétkos arzemés. Vinas ir ka sava redgiona
vestnieces, kas uzskatami veido prieksstatu par suitu bagato un
interesanto kultdras mantojumu, tada veida radot atpazistamibu un
rosinot interesi ari par savas kopienas tarisma piedavajumu.

Uz vietéjo taristu tirgu labi nostrada tads ikgadejs atpazistams pasakums ka, piemeé-
ram, “Suitu nakts tirgus” Kalnciema kvartala Riga. Programma ir gan tradicionala un
musdieniga suitu mazika, gan tirgosanas ar suitu razojumiem.

SIA “Suitu maize” ir interesanta ar to, ka savu darbibu uzsaka Alsunga, cepot suitiem
raksturigo saldskabmaizi un sklandrausus, ka ari piedavajot taristiem gan degustaci-
Jas, gan pasiem iesaistities cepsanas procesa. Mammas aizsakto tradiciju turpinaja
déls, atverot Riga maizes ceptuvi “Suitu maize”, kas ir augoss bizness. Nosaukums
vienlaikus ir reklama gan maizei, gan suitu tradicijam, teritorijai un dimenes tarisma
piedavajumam pasa Alsunga.

000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000s0sssssssscsssssnssss
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Loti uzrunajoss un praktisks
veids, ka pardot vietéjas kopie-
T PIEMERS nas piedavajumu, atrodams

: KIHNU MARES, kas darbojas
ka gids Kihnu sala, majas lapa:
http://kihnumare.ee/en/

Te ir atrodams saistoSs stasts par salas
dzivi un cilvékiem, ari tiem, kas iesaistiti
tarisma. Kihnu jatams meérktiecigs
darbs autentiskuma saglabasana, un
tiesi ta ari ir galvena salas unikalitate un
taristu piesaistes objekts. Tiesi si piegja
lauj attistities mazajai uznémejdarbi-
bai un turpinat dzivot tradicionalajam
prasmeéem un amatiem, nodrosinot
ienakumus to pratéjiem. Liela méra sos
ienakumus nodrosina salas viesi.
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<>é> Kopienai, ja vien ta neatrodas uz salas, parasti nav fizisku ro-

bezu, tapéc ir svarigi, ka turists saprot, kur vins ir nonacis.

ceseseceseseceseseceseseceseseceseseceseseseseseseseses
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ALSUNGA ' |
_ —— ety B
ALSUNGA redzama liela, izteiks-
miga zime, kas informé, ka celotajs ir
iebraucis suitu kultartelpas teritorija.
Zime ir tris valodas. Sada norade ir arf
sava veida marketings, jo ne visi, kuri
brauks cauri sai vietai, bus apzinati
meklgjusi tiesi suitu mantojumu. Tacu
sads uzraksts norada, ka vieta ir ar
kaut ko ipasa, tatad to vérts izpétit
tuvak, ja ne saja, tad cita reize.
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6.2.

Zurnalisti un emuaristi (blogeri)

Publicitate nacionalajos, un jo vairak arzemju, medijos biezi ir neaizsniedzama un darga,
ja par to ir ipasi jamaksa. Tomér pastav lielas iespéjas ar interesantu stastu, kadam sevis-
kam zinasanam, saturiski unikaliem pasakumiem iegut bezmaksas publicitati gan drukatos
medijos, gan televizija un radio raidijumos. Lai to panaktu, nav jabaidas pasiem uzmekléet
zurnalistus, tematiskus raidijumus un izdevumus, pastastot par savu piedavajumu, pras-
mem, ka art aicinot ciemos.

Velams informét art vietéjo tlrisma informacijas centru, ka labprat esat gatavi uznemt
zurnalistus, jo tas visbiezak sanems informaciju vai pieprasijumu par zurnalistu vizitém.

Jau vairakus gadus celotaju viedoklus spécigi ietekmé dazadi emuaru rakstitaji. Tie nav
profesionali zurnalisti, un rakstisana lielakoties ir vinu blakus nodarbosanas, biezi vien bez
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kada komerciala mérka. Emuaru rakstitaji parasti neparpublicé informaciju, bet apraksta
savu personigo pieredzejumu, ar ko vini iequst lasitaju uzticibu.

Arl §Is jomas parstavjus ir verts uzrunat un aicinat ciemos. Dazkart blogeri var uzmeklét
jus pasi. Tomeér vajadzétu parbaudit, kas ir Sie cilveki, un papétit, kadus un cik kvalitativus
stastus vini ir uzrakstijusi, ka ari, kads ir vinu sekotaju skaits. Saja joma ik pa laikam uzrodas
cilvéki, kuri, uzdodoties par ietekmigiem viedoklu veidotajiem, patiesiba vélas sanemt par

brivu kadus pakalpojumus.

6.3.

“Latviska mantojuma” zime

Jebkura atziniba vai kvalitates sertifikats
ka, Valsts kultGras pieminekla vai UNESCO
statuss, sertifikats "Kulinarais mantojums”
u.c. dod sava veida uzticamibu un nereti
ari publicitati.

“Lauku celotajs” jau vairakus gadus stra-
da ar vietéja mantojuma izmantos$anu lau-
ku tdrisma un ta popularizésanu.

“Latviska mantojuma” zZime ir izveidota
péc “Lauku celotaja” iniciativas, lai godina-
tu un raditu latviskas kultdras un sadzives
mantojumu, kas joprojam ir dzivs mus-
dienas. Kulturas mantojuma saglabasanas
pamata ir vietgjie iedzivotaji un kopienas,
un kultdras zime “Latviskais mantojums”
lauj atpazit tos Latvijas vietéjos iedzivota-
jus — tarisma uznéméjus, kuri saglaba un
daudzina latvisko kultdras mantojumu,
demonstréjot to tarisma, tadéjadi laujot
mantojumam but dzivam un ieklautam
musdienu ikdienas dzive. Péc Sis zimes
var pazit vietas, kuras saimnieki apmeklé-
tajiem ir gatavi radit un stastit savu man-
tojumu, cienat ar latviskiem é&dieniem,
macit amatus un prasmes, svinét latviskos
svetkus. “Lauku celotajs” veic ari §is zimes
marketingu, lai turisti to atpazitu un vélé-
tos apmeklét vietas, kas ieguvusas “Latvis-
ka mantojuma” zimi.

Lai 8T atpazistamibas zime dotu labumu,
ari pasiem zimes ipasniekiem no savas pu-
ses ta ir japopulariz€, novietojot to redza-
ma vieta, pieminot savos reklamas mate-
rialos un majas lapa.
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6.4.

Regionala sadarbiba

Viens no veidiem, ka pagriezt tOrista
celu pie sevis, ir veidot kopigus, regiona-
lus marsrutus. Potencialajam tdristam vai
tdroperatoram, seviski arzemniekiem, kuri
nezina $o valsti, ir grati atrast un salikt pie-
tiekami interesantu turi, ieklaujot objektus
lauku teritorijas, patalu no galvenajiem
autoceliem. Ir janak tirga ar savu gatavu
piedavajumu.

Marsruta ir jaieklauj vismaz dazi lieli, jau
atpazistami tUrisma objekti, kas bus gal-
venie piesaistes punkti, un tiem jaliek klat
mazak zinamie un ne tik jaudigie objekti.

Sadi marsruti var tikt veidoti ka grupu
piedavajumi taroperatoriem, bet var but
orientéti ari uz individualo klientu, kas par-
vietojas ar automasinu. Ja infrastruktara
un attalumi lauj, var veidot velo un pat ka-
jamgajéju tares.

Kultdras mantojuma tures var but daudz-
pusigas, ieklaujot tajas véesturiskas vietas,
amatniekus, kulinariju, folkloras tradicijas,
vietéjo dzives veidu, bet var buat art loti
specializétas, pieméram, orientétas uz
kulinaro mantojumu vai tradicionalo ke-
ramiku.

Veiksmigs marsruts “Vidzemes
Sosejas pieturvietas”,

kura apvienojusies cetri novadi —
Ape, Alaksne, Rauna un Smiltene.
Marsrutam veltitas dazadas marke-
tinga aktivitates — izdoti tarisma mate-
riali, istenota akcija "Apcelo Vidzemes
pieturvietas”, partneri piedalas tdrisma
izstadeés ar kopigu stendu, izveidots
Facebook profils.
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Mazam uznéméjam vai individualam
pakalpojuma sniedz&jam parasti nav pie-
tiekama finanséjuma marketingam, nereti
nav arl zinasanu. Tapéc sadarbiba regio-
nala liment ir svariga, apzinot vietéjos td-
risma nozares spélétajus un institdcijas.
Sadarbojoties vairakiem spélétajiem, ir
lielaka marketinga kapacitate, jo katrs pie-
dalas ar saviem resursiem kopiga piedava-
juma popularizéSana.

Lai nodrosinatu saistosa tarisma pro-
dukta veiksmigu izveidi un marketingu ir
svariga sadarbiba privataja un publiskaja
sektora, ka arl dazada limena valstisku in-
stitGciju imenl. Tapat art biznesa un vieté-
jas kopienas sadarbiba. Viens nav cinitajs,
un viens, no kopigas vides atrauts tarisma
piedavajums nav dzivotspejigs produkts.

Taristi brauc uz vietam, kur viniem ir
gan iesp€ja iepazit vairakus intereséjosus
objektus, gan ari pieejami nepiecieSamie
pakalpojumi (ESana, naktsmitnes, degvie-
las uzpilde u.tml.).

VIDZEMES

PIEMERS SIS FHISVIETAS
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Nereti kopienam raksturigas kultdras tra-
dicijas, kas nodotas no paaudzes paaudzé,
tiek novéertétas un izceltas starptautiski,
pieskirot tam dazadus sertifikatus vai aiz-
sargajamu vértibu statusu. Viens no sadiem
piemériem ir UNESCO (Apvienoto Naciju
Izglitibas, zinatnes un kultras organiza-
cija) veidotie vértibu saraksti materiala un
nemateriala kultras mantojuma izcelSanai,
mudinot valstis iesaistities kopiga darba so
vietu un tradiciju saglabasanai.

UNESCO statuss var kalpot, ka atpazista-
mibas zime un piesaiste ari tlrisma attis-
tibai, pardomati to lietojot ari marketinga.
Tarists, kas meklé kulthras véertibu un pie-

tiesumu, dos priekSroku UNESCO statusu
ieguvusam tradicijam. Sadas tradicijas un
kopienas, kas tas diendiena stiprina, var
izmantot starptautisko atzinibu ka unikalu
detalu stastam par mantojumu, kas ir pa-
mata kultdras turisma produktam.

Tomér tarisma attistiba un apmeklétaju
pieplidums ne vienmér pozitivi ietekmé
vietgjo cilvéku dzives kvalitati un var klat
ari par apgrutinagjumu - ne visi vélas but
“apskates objekti’, ari budami kopienas
sastavdala, ne visi ir gatavi vienmér laipni
un atverti komunicét ar sveSiniekiem. Ir loti
svarigi, ka vélme iegat UNESCO statusu ir
pasas kopienas virzits, izrunats un atbalstits
process, kura visi, ja ne iesaistas, tad vis-
maz izprot UNESCO statusa nozimi un ta
iesp&jamo ietekmi ikdiena, kas var but sais-
tita ari ar turisma pieaugumu.

Ja UNESCO statusu izdodas iegut, tas var
klot par pievienoto veértibu marketinga,
tacu idejai tiekties péc UNESCO atzinibas
jabut balstitai kopienas vélmé saglabat tra-
dicijas to unikalitates un nozimes dél, ne
biznesa ideju attistibas noldkos.

Tapéc UNESCO logotipa lietojums ir strikti
requléts dazadu organizacijas programmu
materialos, savukart ta izmantoSana pro-
duktu noformé&juma teju visos gadijumos
nav atlauta. Nemateriala kultdras manto-
juma “ipasumtiesibas”, piederibu ir sarez-
giti noteikt, ta ir kolektiva kopienas prakse,
ko ietekmé dazadi etikas apsveérumi, tadél
UNESCO logotipu nedrikst izmantot ar
nematerialo kultdras mantojumu saistitu
komercproduktu vizualaja noformé&juma.
Tas neizslédz iespéju dazados informati-
vos, tostarp marketinga materialos, lietot
rakstisku atsauci par produkta piederibu
kadai tradicijai vai kulttrtelpai, kas ir iequ-
vusi UNESCO statusu.

Konsultéties par UNESCO statusu un
atsaucu ieklausanu informativos ma-
terialos, produktu noforméjuma iespe-
jams, sazinoties ar UNESCO Latvijas
Nacionalo komisiju: www.unesco.lv
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Celavardi. UNESCO veértibu
izzinasana

Gadsimtiem ilgi zinatkares dziti cilvéki ir
devusies izzinat pasauli un iepazit daudz-
veidigas kultGras un tautas, to zinasanas
un prasmes. 17. un 18. gadsimta Eiropa
So fenomenu, kad sabiedribas izglitotas
dalas viriesi devas apcelot ieverojamakas
Eiropas metropoles, sauca par “Eiropas
celojumu” (angliski - the Grand Tour).
Musdienas kultUras tarisms vairs nav tikai
aristokratijas tradicija, bet gan pieejama
iespéja ikvienam no mums.

Ja simtiem gadu sena pagatné "Eiropas
celojuma” marsrutam bija izveidojies no-
teikts kanons, kas ietvéra Belgijas, Fran-
cijas, Italijas un Vacijas lielako kulturas,
izglitibas un zinatnes centru apcelosanu,
tad musdienas par savdabigu celvedi kul-
tdras celojumiem var kalpot UNESCO ra-
ditie mantojuma vértibu saraksti. UNESCO
Sadus sarakstus veido gan materialajam
mantojuma vertibam (pieminekli, arhitek-
tdras ansambli, dabas parki un rezervati,
kultdrainavas), gan ari tradicijam, kas nav
taustamas, bet atklajas no paaudzes pa-
audzé nodotu zinasanu un prasmju pie-
lietojuma.

Viens no krasnakajiem veértibu saraks-
tiem UNESCO tiek veidots nemateriala
kultdras mantojuma veértibu izcelSanai. Ar
"nematerialo kultiras mantojumu” sapro-
tam mutvardu tradicijas, valodu un dia-
lektus, parazas un ritualus, ka ari dazadas
tradicionalds amatniecibas prasmes un
kultartelpas.

KultOrtelpas ir TpaSas vietas, kur no
paaudzes paaudzeé nodotas tradicijas

<

Lai UNESCO vértibas Latvija un lgaunija top par iedvesmas
avotu jusu lielajam kultdras un izzinas celojumam!

koncentréjas vidé, kas saistita ar So
tradiciju vésturisko izcelsmi. Latvija un
lgaunija atrodamas vairakas kultartelpas,
ko UNESCO novértéusi un izcélusi,
sniedzot tam starptautisku atzinibu.

Vai tas butu Alsungas pusé ar suitu sie-
vam sirsniba izcepts sklandrausis, vai
apbrinas bridis, vérojot lepnos livu virus,
iznesam dienas lomu véju nogludinata-
ja lbieSu krasta, vai pazemiba un dzives
gudriba, kas saklausita setu daudzbalsi-
gaja dziedajuma, vai arl Kihnu sala rasta
iedvesma no krasas dzivespriecigajiem
amatnieku darinajumiem, — katra no Sim
pieredzém ir laika un telpa koncentrétu
tradiciju izpausme, ko més varam sanemt
krasna tarisma produkta, kas palidz mums
celot jegpilni — tapt zinosakiem, prasmiga-
kiem un iedvesmotakiem.

Vairak informacijas par UNESCO vértibam
Latvija pieejama:

@& http://latvijasdargumi.unesco.lv/lv/ [U1]
UNESCO Nemateriala kultGras mantoju-
ma saraksti:

@& https://ich.unesco.org/en/lists

UNESCO Pasaules mantojuma (materia-
lais mantojums) saraksts:
& https://whc.unesco.org/en/list/[U2]

Radosa kultdras mantojuma komunicéesa-
na vietéjai sabiedribai

&  http://www.unesco.lv/files/UNESCO_
RadosaKulturasMantojumaKomunikacija_
A5_148x210_WEB_small_1db7063a.pdf

<%
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ST rokasgramata tapusi lgaunijas—Lat-
vijas programmas no Eiropas Regionala
attistibas fonda projekta “Mazo etnisko
kultdrtelpu attistiba un popularizésana ka
tdrisma galameérkis “UNESCO - tarisms™
ietvaros.

Suitu novads un LibieSu krasts Latvija,
Setu zeme (Setomaa) un Kihnu sala lgau-
nija parstav unikalas dzivas kultdras, kuru
tradicijas joprojam caurvij vietéjo iedzivo-
taju ikdienu. Setu, Kihnu un Suitu kulttras
mantojums ir ieklauts UNESCO nemateri-
ala kultdras mantojuma sarakstos, LibieSu
krasts Sobrid ir ieklauts Latvijas naciona-
laja nemateriala kultdras mantojuma sa-
raksta un tiks pieteikts UNESCO nemate-
riala mantojuma sarakstam.

Projekta mérkis ir izstradat tarisma pie-
davajumu, kas visos regionos balstisies
uz sadarbibu starp vietéja kultiras man-
tojuma neséjiem un vietgjiem tdrisma
uznéméjiem, caur kuru pakalpojumiem
tradicionalas vertibas plasak ienaks pub-
liskaja telpa un klus pieejamas ikvienam.

Tradicionalie édieni, krasnie térpu
raksti, senatnigie dziedajumi, svétku
tradicijas un citas vértibas tiks padaritas
saprotamas un pievilcigas taristiem, lau-
jot iesaistities un piedzivot senatni mis-
dienas — uzzinat legendas, ieklausities
dziedajumos, tuvak iepazit rokdarbu un
amatniecibas tradicijas.
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PROJEKTA 1ZSTRADATIE MARKETINGA MATERIALI:

4 Brosira un karte taristiem “Pa Suitu zemi”;

4 Taristu karte “Livu krasts aicina”;

4 Suitu stila gramata;

4 LibiesSu krasta stila gramata;

4 Celvedis pa Suitu novadu;

4 Celvedis pa Libiedu krastu;

4 Celvedis pa Kihnu salu;

4 Celvedis pa Setu zemi;

4 Katrai tautai savs térps (kihnu, setu, suitu un libiedu tautastérps);
4 Tradicionalo svétku buklets (kihni, seti, libieSi un suiti);

4 Apvienotais etnokultdru (Kihnu sala, seti, libiesi un suiti) kalendars;

4 UNESCO mantojuma vietas un kultartelpas lgaunija un Latvija.
Tdrisma programmas pa Setu zemi, Kihnu salu, Suitu kultartelpu
un LibieSu krastu.

IZMANTOTIE INFORMACIJAS AVOTI:

LibieSu nemateriala kultGras mantojuma piecu gadu saglabasanas plans:
@ https://www.celotajs.lv/lv/news/item/view/802

Par pieejas mainu kultdras mantojuma izmantosana:
@ https://culturelablv.files.wordpress.com/2017/08/anda_lake_pdf.pdf

Tdrisma un kultUras sinergijas:
@ https://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789284418978

Praktiski pieméri Eiropas kultGras mantojuma uzturéSanai un izmantosanai:
@ http://www.europanostra.org/our-work/publications/

Petijumi un citi materiali par kultGras mantojuma izmantosanu un kulttrpolitiku:
@ https://culturelab.com/category/kulturas-mantojums/

Nematerialais kultiras mantojums pasakumos — padomi pasakumu rikotajiem:
@ http://www.hespi.lv/sites/default/files/Padomnieks.pdf

Par kultdras tarisma iespéjam:
@ https://www.cbi.eu/market-information/tourism/cultural-tourism/
cultural-tourism-europe

Par kopiena balstitu tarismu un atbildiga turisma operatora piemers:
@ https://www.responsibletravel.com/copy/what-is-community-based-tourism



+

INFORMACIJA

Lauku
Celotajs
celotajs.lv

[

LAUKU CELOTAJS

www.celotajs.lv

SETU ZEME (SETOMAA)

www.visitsetomaa.ee

KIHNU SALA

www.visitkihnu.ee

LIBIESU KRASTS
www.livones.net
www.visit.dundaga.lv
www.visitventspils.com

PA SUITU ZEMI

www.suitunovads.lv/lv/



