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Marketinga kampana lauku turisma
popularizesanai un lauku turisma produktu

izveide visos Latvijas regionos 2013 - 2014

Atbalsta Zemkopibas ministrija un Lauku atbalsta dienests. Finanséjuma sanéméjs LLTA “Lauku celotajs”
Materials izstradats projekta “Marketinga kampana lauku tdrisma popularizé$anai un
lauku tdrisma produktu izveide visos Latvijas regionos” (13-04-L31300-000006)
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Projekta merkis:

Istenot lauku tdrisma marketinga kampanu,
veidojot un popularizéjot lauku turisma
produktus, kas balstiti uz lauku resursiem un
tradicionalajam vértibam: vietejo un
regionalo edienu, kulturu un lauku
amatniecibu, lauku produkcijas razotajiem.
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Projekta aktivitates un rezultati (1):

- “Lauku Labumi”: ~250 ,Lauku labumu” saimniecibas

- Nacionala latviesu virtuve laukos: ~ 100 vietas laukos,
kas piedava nacionalas virtuves eédienus

- 1 tematisks marsruts “Kulinarais Cels Latvija”

- 6 marsruti “Lauku Dzives lepazisana”




Projekta aktivitates un rezultati (2):

Marketinga materiali (elektroniski un drukati):
- Lauku Labumu” buklets
- Latvijas Kulinara cela karte

- Celojumu brosura arvalstu tirgiem "Go rural”

- Celojumu marsrutu lapas "Lauku dzives iepazisana”
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Projekta aktivitates un rezultati (3):

Marketinga aktivitates (publiski pasakumi, mediju
braucieni, preses zinas u.tml.):

- 4 info dienas regionos

- 3 publiski pasakumi (Lauku Labumu, Kulinaras kartes
prezentacijas, projekta nosléeguma pasakums)

- Projekta publiskais zinojums

- Video prezentacija par lauku turisma lomu lauku attistiba

- 2 atvertas dienas lauku saimniecibas
- Sabiedriskas attiecibas (relizes, intervijas, soc.tikli)
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Projekta aktivitates un rezultati (4):

Jaunu tirgu aizsniedzamibas paaugstinasana:

- leteikumi uznéméjiem, ka registret/integrét savu
uznemumu GIS;

- Kulinara cela marsruta un 6 vietéjo marsrutu digitala
versija;

- Pieeja saimniekiem Lauku celotaja datu bazei sava

profila labosanai;
- Mobila versija www.celotajs.lv
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Projekta patreizejas aktivitates:
Informacijas apkopojums un sagatavosana
“Lauku Labuma” produktam un marketinga
izdevumiem:

Lai pieteiktos “Lauku Labumiem?”,
sutiet e-pastu uz lauku@celotajs.lv ar:

- saimniecibas nosaukumu

- saimnieku vardu

- kontaktiem (e-pasta, pasta adresi, talruni)

- informaciju par saimniecibas nodarbosanas veidu
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Kas ir lauku labumu saimniecibas?

,Lauku labumu” saimnieciba ir apmeklétajiem atvérta lauku
saimnieciba, jebkada veida vai nozares lauku saimnieciba,
kurai ir izveidots konkréts piedavajums turistiem, pieméram:

1.saimniecibas apskates ekskursija

2.saimnieciba razotas produkcijas degustésana
3.saimnieciba razotas produkcijas iegade
4.apmeklétaju iesaistisana lauku darbos

5.amatu demonstréjums un macisana apmeklétajiem
6.pasakumu programmas
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Kas ir lauku labumu saimniecibas?
,Lauku Labumu” saimniecibas pamata var but,
piemeram:

1.naturala saimnieciba

2.razojosa lauku saimnieciba

3.amatnieku darbnica

4.jau sakotnéji uz apmekléetajiem orientéta apskates
saimnieciba

5.lauku krodzins

6.Pirts proceduras
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Kas ir lauku labumu saimniecibas?

Svarigakie kritériji jebkura veida ,,Lauku Labumu”
saimniecibai ir:

1.skaidri formuléts piedavajums apmeklétajiem — turisma
produkts

2.noteiktas cenas pakalpojumiem un iegadajamai produkcijai
3.noteikti apmeklétaju pienemsanas laiki

4.infrastruktura apmeklétajiem (telpa, norades, auto
novietne, tualetes, u.c., atkariba no saimniecibas specifikas)
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Info/macibu materiali:

- "Kas ir lauku labumu saimnieciba?"
- "K3a atvert saimniecibu viesiem?“

bus pieejamas: www.macies.celotajs.lv
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http://www.macies.celotajs.lv/

m Marketinga kampana lauku tirisma popularizésanai un lauku tarisma produktu

Konferences

Piedavajumi

izveide visos Latvijas regionos

PEELH Projekta laiks: 1. junijs, 2013. - 30. novembris, 2014

Projekta mérkis: Istenat lauku tdrisma marketinga kampanu, veidojot un popularizgjot lauk
thrisma produktus, kas balstiti uz lauku resursiem un tradiciondlajdm vertibam: viet&jo u
regionalo édienu, kultdru un lauku amatniecibu, lauku produkcijas raZotajiem.

Projektd tiks sasniegti jauni tirgi, piedaloties &mvalstu tdrisma tirgos. Projekta laikd tik
organizétas publisk3s diskusijas par jaunajiem produktiem, analizéta projekta gaita un atdewe
kd ar organizétas ikgad&jas Atvertds dienas laukos. Projekta nosléguma pasdkumd tik
izvert&ti kampanas rezultdti un prezentéts publisks zinojums un video prezentdcija par lauk
trismu lauku vidé - td loma ekonomika un socidlaja joma.

Projektu atbalsta:

1. Latvijas republikas zemkopibas ministrija

2. Lauku atbalsta dienests.

3. Eiropas Lauksaimniecibas fonds lauku attistibai (ELFLA)
4_Eiropas Savieniba

PROJEKTA REZULTATI

Zinas pres:
ar projekt

Informacija par projekta aktualitatem un

lidzdalibu:
http://www.celotajs.lv/cont/prof/proj/Marketinga_kampana/!

e | quky  celotdis” uzsdkot darbu pie projekta Marketinga kampana lauku  tdrism


http://www.celotajs.lv/cont/prof/proj/Marketinga_kampana/Marketinga_kampana.html
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