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Kas ir “Zaļā josta”?Kas ir “Zaļā josta”?
Teritorija – Padomju savienības 
pierobeža, “Dzelzs priekškara” zona



Eiropas Zaļās jostas iniciatīva - sākumsEiropas Zaļās jostas iniciatīva - sākums
• Vācijas dabas aizsardzības 
organizācija Bund Naturschutz pievērš 
uzmanību “Dzelzs priekškara” zonas 
dabas vērtībām

• 1989. gadā tiek pieņemta Zaļās Jostas 
rezolūcija



Eiropas Zaļās jostas iniciatīva šodien Eiropas Zaļās jostas iniciatīva šodien 

-Vācijas valdības politisks 
atbalsts

-  šķērso 23 valstu 
teritorijas, veidojot 
8500km garu joslu

- dabas aizsardzības un 
ilgtspējīga tūrisma 
projektu attīstības vieta



Kā krīze skar Eiropas lauku tūrismu?Kā krīze skar Eiropas lauku tūrismu?
Galvenie secinājumi: 
• Noslogojuma kritums par - 4% (tūrisma industrijā kopumā 

Eiropā – 7%)
• Rezervācijas izdara vēlāk, uz īsāku laiku, klienti meklē 

īpašos piedāvājumus, izpārdošanas;
• Klients izvēlas pamatpakalpojumus – nakšņošanu + 

brokastis
• Atvaļinājumu vietas šķiet ieguvējas, kamēr īso brīvdienu 

vietām samazinās pieprasījums;
• Atlaides nosit cenas kopējās tirgū. Samazinās uzņēmumu 

ienesīgums.
• ceļojumu ilgums samazinās par 6% 
• Samazinās ārvalstu klientu skaits, palielinās vietējais 

tūrisms
 



Kas notiek lauku tūrismā Latvijā?Kas notiek lauku tūrismā Latvijā?
• Saimnieki meklē specializācijas iespējas, atšķirību no citiem 
• Atbilstošs cenu līmenis kvalitātei ir svarīgs
• Precīza mērķauditorija (kempings, brīvdienu māja utt.)
• Klienti kļūst prasīgāki, izvēlīgāki, arī nekaunīgāki
• Uzņēmēju sadarbība papildu piedāvājuma veidošanā 

apkārtnē 
• Lielākā klientūra – pastāvīgie klienti = svarīga ir 

pakalpojumu kvalitāte, attieksme, cenu politika
•  Tūristi izvēlas tikai pamatpakalpojumus, vai bezmaksas 

piedāvājumu (akcijas, atlaides vai pastaigu takas, utt.)
• Budžets brīvdienām ir ļoti ierobežots
 



Vidējā cena nakšnošanai LVL Vidējā cena nakšnošanai LVL 
naktsmītnē 2007. - 2009.gadā naktsmītnē 2007. - 2009.gadā 

Mītne Vienība Cena 2007
Ziema/Vasar

a

Cena 2009
Ziema/Vasar

a

Vidēji %
2007/2009

2009.g. 
izmaiņas

Lauku 
vai 

ciema 
māja

Pers. (bez
br.) 

9,82 12,08 +23% 15-20%

Brīvdien
u māja

Pers./nakts
Māja/nakts
Māja/ned. 

11,50
54,00/88,00

246,00/320,0
0 

14,53
68,00/85,00

304,00/343,0
0

+15% -15%

Viesu 
māja

DBL 24,00/35,00 30,00/38,00 +18% -30%



Lauku tūrisma stabilās vērtībasLauku tūrisma stabilās vērtības
Klientu aptauja 2009 (ca 1000 respondenti no 41 valsts)Klientu aptauja 2009 (ca 1000 respondenti no 41 valsts)

www.aptaujas.celotajs.lvwww.aptaujas.celotajs.lv  

http://www.aptaujas.celotajs.lv/


Lauku tūrisma stabilās vērtībasLauku tūrisma stabilās vērtības
Klientu aptauja 2009 (ca 1000 respondenti no 41 valsts)Klientu aptauja 2009 (ca 1000 respondenti no 41 valsts)
www.aptaujas.celotajs.lvwww.aptaujas.celotajs.lv

http://www.aptaujas.celotajs.lv/


Jaunu produktu meklējumos...Jaunu produktu meklējumos...
Skatu vietas, Ūdenstūrisms, Kājāmgājējiem, Putni, zvēri, mājražotāji Skatu vietas, Ūdenstūrisms, Kājāmgājējiem, Putni, zvēri, mājražotāji 



Jaunu produktu meklējumos...Jaunu produktu meklējumos...
Baltijas Zaļā Josta Baltijas Zaļā Josta 

Pa militārā mantojuma vietām 



““Lauku ceļotāja” aktivitātes un Lauku ceļotāja” aktivitātes un 
sasniedzamie rezultāti  projektā sasniedzamie rezultāti  projektā 

“Baltijas zaļā josta”“Baltijas zaļā josta”



1. Militāro objektu un dabas teritoriju datu bāze

Militārais mantojums: 
• Laiks: “Cara laiki”, 1. un 2. pasaules karš, 

padomju laiki, aukstais karš 
• Vietas un objekti
• Stāsti, leģendas, atmiņas
• Šobrīd jau 80 objekti



Militāro objektu un dabas teritoriju datu bāze



Militāro objektu un dabas teritoriju datu bāze



Militāro objektu un dabas teritoriju datu bāze



Militāro objektu un dabas teritoriju datu bāze



2. Interesentu iesaistīšana diskusijā un sadarbībā par militārā 
mantojuma izmantošanu tūrismā

• Pašvaldības
• Zemes īpašnieki
• Bijušo militāro objektu īpašnieki un apsaimniekotāji 
• Tūrisma uzņēmēji



3. Sagatavot vadlīnijas – ieteikumus militāro objektu 
izmantošanai tūrismā

• Vieta, pieejamība
• Nepieciešamie ieguldījumi
• Pievilcība tūristiem 
• Ekoloģiskie aspekti



• Maršruti, ietverot militāros 
objektus un aizsargājamās 
dabas teritorijas: kājnieku, velo, 
auto, kompleksie

• Karte ar tūristiem pieejamiem 
militārā mantojuma objektiem 
un pakalpojumu sniedzēju 
kontaktinformāciju 2010.gada 
rudenī

4. Sadarbībā ieviest konkurētspējīgus tūrisma produktus un 
pakalpojumus



5. Projekta dalībvalstu dabas tūrisma konference 2011. gada 
pavasarī



Kādēļ iesaistīties projektā?Kādēļ iesaistīties projektā?
- veidot konkurētspējīgu, “ejošu”, rentablu  tūrisma piedāvājumu,  
  
  balstoties uz esošo pieprasījumu

- izmantot projekta piedāvātās 
  mārketinga iespējas



Kā iesaistīties projektā?Kā iesaistīties projektā?
- atsaucība uz LC aicinājumiem sniegt informāciju  par 
militārajiem objektiem, vietām, notikumiem, utt.

- izvērtēt savas iespējas un veidot 
piedāvājumu/pakalpojumus, izmantojot pieejamos resursus

- sadarbība, vienošanās  ar apkārtējiem uzņēmējiem, 
pašvaldībām un interesentiem, veidojot piedāvājumu 
tūristiem



Paldies par uzmanību!Paldies par uzmanību!

“Lauku ceļotājs” Vīlipa iela 12-21, Rīga LV-1083, 
tel.:6 7617600, fakss: 67830041
lauku@celotajs.lv, www.celotajs.lv
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