GAIDAMIE PASAKUMI

s Daliba partikas izstade “Riga Food 2018” Y Kipsalas izstazu halle, Riga
6.09.2018 Seminars "Bizness biznesam - no partikas audzétaja un razotaja lidz
patérétajam eédinasanas uznémumos"
7 1. seminaru zale, plkst. 11.00-13.00, Kipsalas izstazu halle, Riga
8.9.2018 Daliba pasakuma “Lauki ienak pilséta”

" 11. novembra krastmala un Ratslaukums, Riga

20.-23.09.2018

Turisma izstade “Jata Expo 2018” Y Tokija, Japana

20.09.2018

[ ]
Brauciens mediju parstavjiem - “Vesturiskie darzi tarisma” Zemgale
) ] g

26.09.2018

Vides kvalitates zimes “Zalais sertifikats” pretendentu apsekosana un

izverteSana kopa ar sertifikata komisiju Vidzeme

27.-30.09.2018

Daliba Eiropas pargajienu asociacijas (European Ramblers association) 49.

ikgadéja konference Y Luksemburga

3.-5.10.2018 Eiropas Lauku tarisma kongress "Lauku tirisma internacionalizacija"
Y Druskininkai, Lietuva

9.10.2018 Diskusija par vietéjas partikas razotaju kédém un jaunumiem partikas
produkcijas raZzoSana Y Zemkopibas ministrija, Riga

23.10.2018 Seminars un individualas konsultacijas vietéjas partikas produkcijas razotajiem:
Partikas produkti un kulinarais mantojums. Par inovativiem iepakojuma
materialiem un dizaina risinajumiem. Y Kuldigas novads

Oktobris, 2018 Kulinara cela “Livonijas garSa” praktiskais seminars-meistarklase edinasanas

pakalpojumu sniedzéjiem

31.10.-1.11.2018

Meistarklase “Zivis” partikas raZotajiem un édinatajiem no Igaunijas un

Latvijas 7 Kurzeme un Riga

8.11.2018 LLTA “Lauku Celotaja” gada nosléguma seminars - kontaktbirza “Vietgjais
édiens no razotaja Iidz edinatajam” Y Kurzeme, Kalnmuiza
2018. g. novembris | UNESCO turisma seminars un kultiaras zimes “Latviskais mantojums”

pasniegSana Riga

2019. g. janvaris

Vides kvalitates zimes “Zalais sertifikats” pasniegSana un 20 gadu pastaveSanas




salidojums “Zala sertifikata” saimniekiem ? Rigas pils

4.-5.05.2019 un

10.-12.05.2019
, Lietuva

Akcija “Atvertas dienas laukos 2019” ? Latvija

ST MAMUAL 2

ST FINLAND / B

Esam sagatavojusi lauku turisma produktu rokasgramatu "Go rural
2018". Sis ir otrais izdevums, atjaunots un uzlabots balstoties uz
pagajusa gada marketinga aktivitaSsu un rezultatu pieredzi. Ka
noverojusi tlirisma uznéméji un tiiroperatori, Japanas tiiristiem miisu
valstis patik ne tikai tradicionalie tirisma galamérki, bet ar1 ar dabu
un augu valsti saistits piedavajums, pieméram, dabas takas,
sénoSana, arstniecibas augu iepazisana, u.c.

Rokasgramata  paredz€ta  tlirisma  operatoriem,  nozares
profesionaliem un celotajiem. Ta izdota un iespiesta japanu valoda,
ka arT pieejama elektroniski anglu valoda. Rokasgramata ieklauta
praktiska informacija, lai saplanotu celojumu — dienas ekskursiju
programmas laukos, apmekl&jumi razojosas lauku saimniecibas un
amatnieku darbnicas, saimniecibas, kas iepazistina ar tradicionalo
lauku dzivesveidu, lauku viesnicas un SPA, ka ar1 vairaku dienu tiiru
programmas. Atsaucoties tlroperatoru interesei un japangu celotaju

aptaujam, rokasgramata ieklauti ar piedavajumi kazu celojumiem. Rokasgramata ir informacija par transporta

iespéjam, ka ar1 Latvijas, Igaunijas un Somijas tiirisma operatoru kontakti.

Elektroniska rokasgramatas versija: http://www.celotajs.lv/en/p/view/GoRural 2018

Izdevums iepazistina ar raksturigiem Somijas, Igaunijas un Latvijas &dieniem, kuri
ir gan tradicionali, gan bieZi tiek celti galda miisdienas un ir atrodami kafejnicu un
restoranu &dienkartes. Miisu valstu virtuveés ir daudz kopiga gan €dienu receptes, gan
produktu izmantoSana. Ciena ir svaigi, sezonali vietgjie produkti, tacu katra valstt ir
savi 1pasi &dieni, to gatavosanas un pasniegSanas tradicijas. Ar ”GoRural Food and
Drinks” broStiru Japanas viesi jutisies iedroSinati iepazit misu tradicionalos €dienus
un &8anas paradumus. Par katru no brosiira ietvertajiem €dieniem ir apraksts, kas
raksturo izmantotos produktus un gatavosSanas veidu, foto att€ls. Apraksti sagrupéti

nodalas: Siers, Zalumi un salati, Zupas, Zivis, Gala, Sénes, Maize, Saldie &dieni,

Pankiikas, Dzg@rieni. Brosiiras elektroniska versija ir pieejama anglu un japanu valodas, savukart izdrukata

versija - japanu valoda. Elektroniska versija: http://www.celotajs.lv/en/p/view/GoRural FoodAndDrinks


http://www.celotajs.lv/en/p/view/GoRural_2018
http://www.celotajs.lv/en/p/view/GoRural_FoodAndDrinks

“Baltic Road Show” pasakumi - ar lauku turisma piedavajumu
iepazistinajam vairak 200 Japanas tiiroperatorus

Si gada jiilija vairakas lielakajas Japanas pilsétas (Osaka, Nagoija, Tokija) notika prezentacijas

A pasakumu sérija “Baltic Road Show”, kuros Baltijas tirisma nozares profesionali iepazistinaja
E\AA‘I/TS Japanas tlirisma nozares parstavjus ar lauku ttrisma piedavajumu. Mes, “Lauku celotajs”,
iepazistinajam ar tlrisma piedavajumu laukos arpus tradicionalajiem tiirisma galamérkiem, ka

ari celo$anas iespéjam grupas un individudli. So pasakumu organizgja 3 Baltijas valstu tirisma orgazacijas.
Pasakuma meérkis ir aicinat Japanas tlroperatoru un
mediju parstavjus piedalities iepaziSanas braucienos un
ieklaut  Baltijas  piedavajumu  savas  celojumu
programmas. TikSanas lauj labak izprast Japanas tiirisma
tirgus velmes un vajadzibas, sagatavot atbildes uz
jautajumiem. “Road Show” pasakumu apmekleta;ji
sanéma miusu veidotos marketinga izdevumus - lauku
turisma produktu rokasgramatu “Go Rural 2018” un

brosturu “GoRural Food and Drinks” - Latvijas, Igaunijas

un Dienvidsomijas raksturigako edienu iepaziSanai, ka arT nelielas davanas, ko gatavojusi miisu amatu meistari
un partikas majrazotaji.

Marketinga izdevumi un pasakumi sagatavoti kopiga projekta apvienojoties Latvijas un Igaunijas lauku tiirisma
asociacijam un Dienvidsomijas regionalajam tdrisma birojam, ka arT vairakam universitatém, izveidojot
sadarbibu arT ar Latvijas Investiciju un Attistibas agentiru (LIAA) un Igaunijas un Somijas tirisma valsts
marketinga birojiem.

EIROPAS SAVIENIBA @ lnterreg

Eiropas Regiondlds attistibas fonds Ce‘ N t ra | Ba I t | C

Aktivitates veiktas ar Eiropas Savienibas un Eiropas Regionala attistibas fonda Centralas Baltijas programmas atbalstu projekta
"CAITO - Meta cluster for attracting the Japanese tourism market" ietvaros.

Facebook.com - Project CAITO - lapa par projekta aktualitatem

http://balticsea.countryholidays.info/ - majas lapa tdristiem japanu un anglu valoda

http://www.celotajs.lv/lv/project/1 - projekta majas lapa celotajs.lv portala, atrodamas projekta aktualitates
N)L MERFEOBREBEZ IR L & S5 Facebook.com - @Caito. japanese - lapa tiiristiem japanu valoda

Latvijas apceloSanas karte - '"'Latvijas valstiskuma veidoSanas celi"

Sagaidot Latvijas valsts simtgadi, més, LLTA "Lauku celotajs", esam izdevusi tiirisma
marsrutu karti, aicinot iepazit 7 ipasus marsSrutus jeb Latvijas valstiskuma veidosanas
celus - Livu, Jekaba, Brivibas, Baltijas, Daugavas, Gaismas un Maras. Katrs no Siem
celiem lauj iepazit Latvijas v@stures pagriezienus, personibas, vietas un notikumus, kas
sekmgjusas valsts nodibinasanu un nacionalas identitates veidoSanos.


https://www.facebook.com/Project-CAITO-153311461815435/
http://balticsea.countryholidays.info/
http://www.celotajs.lv/lv/project/1
https://www.facebook.com/Caito.japanese/

gilia Izdevuma ietverta karte ar iezim€tiem un 1isi aprakstitiem 7 valstiskuma
veidoSanas celiem, 80 raksturigakie visu celu apskates objekti ar 1siem to
aprakstiem un 85 ,,Latviskd mantojuma saimniecibas”.

7 valstiskuma celi ka tlirisma marSruti izveidoti Latvijas valsts simtgades
programmas ietvaros. Latvijas valsts simtgades svinibu galvenais véstijjums ir
,Es esmu Latvija”, akcentgjot, ka Latvijas valsts galvena vertiba ir cilveki, kuri
ar savu ikdienas darbu veido tas tagadni un kopa ar jauno paaudzi liek pamatus
ritdienai.

Karti iesp€jams sanemt "Lauku celotaja" biroja Kalnciema iela 40, 3. stava, Riga,
i 3 darba dienas no plkst. 09:00-17:00. Septembri §1 karte biis pieejama divos
e publiskos pasakumus: 5.-8. septembri partikas produktu izstadé “Riga Food
e 2018” un 8. septembrT pasakuma “Lauki ienak pils&ta”.

www.celotajs.lv Sobrid esam uzsakusi sadarbibu ar Autotransporta direkciju un straddjam pie
kopigas reklamas kampanas, kas aicinas celot pa Latvijas valstiskuma veidoSanas
celiem, izmantojot sabiedrisko transportu.
Karte izdota latvieSu/krievu un anglu/vacu valodas.
Dodamies cela, izzinam savu Latvijas v&sturi un svinam Latvijas simtagdi!

KULTUR ;ﬁ.ﬁ f .lT f \ royps Projekts tiek Tstenots ar Valsts kulturkapitala fonda atbalstu.

Lauksaimnieks savu izaudzeto vai saraZzoto produkciju var realizét dazados veidos, un nepartraukti tieck mekleti
risinajumi, ka to izdarit visefektivak. Aizvien lielaku popularitati ieglist bizness - biznesam (B2B - business to
business) modelis. Ta efektivitati var uzlabot ar IT un citiem risinajumiem, lai nodrosinatu optimalas piegades
k&des un izmaksu konkur€tsp&ju tirgl. Viens no pétijumiem veikts ar1 Baltic Sea Food projekta ietvaros, kur
Latvija ir viena no dalibvalstim.

Baltic Sea Food (BSF) projekts

Veidi, ka lauksaimniecibas produkcija nonak Iidz paterétajam, ir dazadi. Zemnieks produkciju var tirgot pats
vai izmantot dazada veida starpniecibas pakalpojumus. Interreg Baltijas jlras regiona programmas projekta
“B2B izplatisanas modelis, lai atbalstitu viet€jos partikas razotajus Baltijas jliras regiona lauku teritorijas”
(turpmak — BSF projekts) ietvaros uzmaniba tiek pieversta salidzinoSi jaunam produkcijas izplatiSanas veidam.
Lidz ar IT tehnologiju attistibu ir iesp&jami jauni risinajumi, ka Iidz §im visbiezak izmantoto modeli bizness —



klientam (B2C) nomainit uz efektivaku — B2B. Ta ietvaros ir Cetras dazadas iesp€jas:
* tieSa pardoSana — razotajs realiz€ €dinasanas biznesam;

* tirdznieciba dazadu pasakumu laika (izstades, festivali, tematiskie pasakumi);

* ar viet€jo partikas produktu izplatitaju palidzibu;

» ar kooperativu vai citu organizaciju palidzibu (turpmak teksta — koptikli).

BSF projekta mérkis ir izstradat biznesa modelus, lai koordinétu vietéjos partikas razotajus ar regionalajiem
partikas izplatitajiem, koptikliem un pat€rétajiem jeb pirc€jiem. Projekta uzdevums ir izvedot e-platformu
informacijas apkopoSanai, koordin&Sanai un izplatiSanai, lai ta butu izmantojama biznesa vajadzibam visam
cetram galvenajam intereSu grupam — zemniekiem un viet§jiem raZotajiem, izplatitdjiem, koptikliem un
€dinasanas biznesa parstavjiem, un vini visi varétu €rti atrast viens otru, lai sadarbotos. Turklat izstradatajam
e-modelim ir janodroS$ina gan B2C, gan B2B grupas vajadzibas. Lai to izdaritu, vispirms tiek apzinata un
apkopota situacija desmit dalibvalstis, analiz€jot katras viet€jo partikas tirgu un ta attistibas iesp&jas.

Aptauja
Katra no dalibvalstim tika veikta izplatitaju un koptiklu, kas darbojas B2B modela ietvaros, aptauja, ka ari
organizétas fokusgrupu intervijas padzilinatai problému izp&tei. Anketa ietvéra 51 jautajumu sesas tematiskajas
grupas — pasreizg€jas situacijas raksturojums, komunikacija, pasttijumu veiksana, cenu politika, logistika

un nakotnes izaicinagjumi. Gada pirmajos tris

ménesos kopuma aptaujati 109 izplatitaji un 80 S I ‘*f \“ﬁ&ﬂﬂt 1' fr.' R,
koptiklu parstavju no Baltijas juras valstim. Lai . KULDIGAS LABUMI o
ar1 starp abam grupam pastav biitiskas atSkiribas, S

konstatéta viena kopiga iezime — vairak neka 75
% respondentu abas grupas norada, ka vinu
klientiem (pirc§jiem) nav pietickami daudz
informacijas par vietgjiem partikas produktiem.
Izplatitaju sistema ir daudz vecaka, un tas
vid€jais apgrozijums ir vismaz cetras reizes

lielaks neka koptiklu sist€émai. 19 % izplatitaju
apgrozijums ir lielaks par 1 milj. EUR. Mazak par T i T R e

25 000 EUR norada 17 % (koptikliem $is raditajs

ir 41 %). 87 % izplatitaju pardod produktus

ar1 privatpersonam un mazak neka puse (46 %) piedalas dazados tirdzniecibas pasakumos. Vairumam (91 %)
izplatitaju ir produkcijas uzglabasanas vietas, tomér 62 % no tiem uzskata, ka tas ir par mazu. 42 % darfjumu
organizés$anai izmanto dazadas e-platformas vai IT risinajumus, galvenokart gan rékinu izrakstiSanai un
maksajumiem. 53 % no izplatitajiem internetu izmanto ari informacijas izplatiSanai. 97 % no koptiklu biedriem
ir zemnieki. Tikai 24 % darbibas pieredze parsniedz 10 gadus, bet 37 % no tiem izveidoti pedg€jos tris gados.
Vairums (81 %) produkciju realiz€ gala patérétajam un 39 % — izplatitajiem. Lielaka dala (84 %) koptiklu
organiz€ vai iesaistas dazados pasakumos ka razotaju tirdzini, izstades, festivali, tematiskie pasakumi, lai
veicinatu produkcijas realizaciju. 45 % koptiklu ir noliktavas produkcijas uzglabasanai, bet vairumam to
platibas ir nepietickamas. Puse no respondentiem sava darbiba izmanto e-platformas vai citus IT risinajumus.
No tiem 56 % atzime rékinu izrakstiSanu un 35 % — apmaksu sistemu.



Komunikacijas nozime

Viens no svarigakajiem aspektiem pardoSanas procesa ir komunikacija. Koptikli izmanto socialos medijus (60
%), majaslapas (59 %) un tieSo komunikaciju (56 %). Izplatitajiem Sie komunikacijas kanali ir nedaudz atskirigi
— tiesa komunikacija (77 %), majaslapas (78 %), socialie mediji (60 %) un preses izdevumi (42 %).

Izplatitaji ir daudz aktivaki produkcijas reklameSana, savukart marketinga pasakumos vairak iesaistas koptikli.
Razotaji vairak piever§ uzmanibu socialajiem medijiem — viens att€ls un dazi vardi ir pietiekosi, lai saktu tirgot,
turklat $ada reklama neko nemaksa. Edinasanas biznesa parstavji uzskata, ka tie$a komunikacija ar razotaju ir
viens no atslégas veidiem, lai iegadatos kvalitativus produktus. Tiek pausts viedoklis, ka visefektivakais
komunikacijas veids ir zvans razotajam, jo tas ir personiskais kontakts, kas nozimé personisku attieksmi, veido
uzticamibu un labas biznesa attiecibas. Jaunajai e-platformai ir jaapmierina dazadu intereSu grupu vajadzibas
arT komunikacijas joma. Tai janodro$ina gan reklama un informacija par razotaju, gan detalizéta informacija par
produktu. Janem véra, ka pirc€ji un klienti ir gatavi maksat vairak, ja zina, ka tas ir vietgjais produkts, tam ir
savs stasts un cita pievienota vertiba, kas ir apliecinajums kvalitatei un svaigumam.

Pasiitijumu veikSana

Koptiklos pasiitijumu veikSanai izmanto e-pastu (56 %), internetveikalu (56 %) un telefonu (46 %). Maksajumi
tiek veikti skaidra nauda (66 %), ar rékinu (62 %) un mobilas aplikacijas (36 %) palidzibu. Lai ar1 izplatita;ji
apgalvo, ka tieSais kontakts rékinu izrakstiSana nodroSina produkcijas pieejamibu un nepiecieSamo kvantitati,
kvalitati un piegades terminus, pasttijumi pamata tiek veikti caur e-pastu (74 %), tieSa pardoSanas procesa (60
%) un ar telefona zvanu (55 %) palidzibu. Maksajumi par produkciju ir skaidra nauda (84 %), ar kartem (50 %)
un rékiniem (86 %), ka ari mobilajam aplikacijam (16 %). Vacija viena no regioniem darbojas portals
Meck—Schweizer2, kur €dinaSanas uznpémumi var vienlaikus iegadaties produktus no vairakiem raZotajiem,
sanemot par to vienu rékinu. Tas samazina papiru un gramatvedibas darbu, tomér pasakums nav bez maksas —
10 % par platformas izmantoSanu un 10 %, ja izmanto platformas piegades servisu.

Logistika

Vairak neka puse respondentu nav apmierinati ar
esoSajam piegades kédem. 60 % izplatitaju noradija, ka
piegades izmaksas ir loti augstas un tas ierobeZo
pieprasijumu, bet trukst cilvékresursu un finanSu to
uzlabosanai. Igaunija, Lietuva un Krievija dazos regionos
darbojas centralie savakSanas punkti, kur razotajs nogada
savu preci izplatitajam. Nozimigs faktors ir arl
pasiitjumu  izsekojamibas nodroSinasana. Vairums
razotaju ir inform&i par iepakojuma un produkta
mark@Sanas prasibam. Jagem véra, ka produkciju
nepiecieSams sagatavot arl transportéSanai, kas prasa

paplldu izdevumus Vai nu raiotﬁjam’ Vai tas lzplatitﬁjam. Partias jomas LZNemEiam ir akhual 2rt iegacaties daudzuesdigu poduko|U No vistelem ra2aotajem
Tas ir viens no iemesliem, kad€l nereti razotajs pats
izvelas piegadat savu produkciju, — lai biitu dross, ka tie piegades procesa netiks bojati un tiks piegadati svaigi.

Cenu veidoSana

Ar vietgjas partikas razotaju cenu ir apmierinati 68 % koptiklu un 56 % izplatitaju. Partikas raZotajiem, taja
skaita lielveikaliem ir liela konkurence, tad€] cenas tiek noteiktas adekvati. Turklat vairuma gadijumu
izplatitaju noteikta cenu starpiba raZotajiem ir zinama. Pasiem raZotajiem arT jazina, kurs ir ekskluzivs produkts



un vai tas tieSam ir ekskluzivs, lai prasitu augstu cenu. Ja to var@s iegadaties vairakas vietas, ne tikai viena
veikala vai restorana, savu ekskluzivitati tas var zaudét. Jaatzime, ka cenas noteikSana produktam ir vienkarsa,
salidzinot ar transportéSanas izmaksam. Ipasi situacijas, ja ir lieli attalumi un neliela produkcijas kvantitate.
Attistibas iesp€jas

42 % no koptikliem noradija, ka plano investét IT risindjumu attistiba, bet ne tuvako divu gadu laika. Izplatitaju
grupa tiek domats par noliktavu (31 %) un transporta (25 %) attistibu, ka ar1 IT risinajumu uzlabosanu (27 %).
Bitiskas atskiribas attistibas virzienos vérojamas ari starp BSF projekta dalibvalstim. Lietuvas respondenti
uzsver, ka nepiecieSama paterétaju izglitoSana, kas palielinatu pieprasijumu péc viet€jiem produktiem, ka art
valsts atbalsts $adam aktivitatéem. Igaunija notiks darbs ar pasvaldibam, lai vairak tiktu izmantota vietgja
partika. Tomér Sobrid problémas rada geografiskais izvietojums. Kamér Latvija produkti ir Ietaki, gala
patérétajs izvelas tos. Latvijas respondenti pie risinamam problémam ir atzim€jusi parak lielo produktu
diferenciaciju, ka ar1 zinoSu un pieredz&jusu darbinieku trukumu. Izaicinajums atrast atbilstoSus darbiniekus,
kas orientgjas razoSana, logistika un marketinga, ir ari Somija, Krievija un Polija. Vacija pastav daudz
noteikumu viet&jai raZzosanai, kas nosaka nepiecieSamibu péc apmacibam un rokasgramatas, lai razotaji zinatu
pareizas procediiras ES veselibas un drosibas prasibu ievéroSana. Krievija ka lielakie Skérsli tiek min&tas
augstas razoSanas un transportésanas izmaksas, ka ar infrastruktiiras trikums. Transporta izmaksu novértéSanas
un samazinasanas iesp&jas tiks meklétas ari Somija un Norvégija. Zviedrijas respondenti uzskata, ka
nepiecieSami ieguldijumi un aktivitasu paplaSinasana, savukart Danijas parstavji pauz viedokli, ka divpusgja
stratégija, attistot kooperaciju ar vietéjo pasvaldibu, kas apvienota ar mazam pirc€ju grupam, varétu veiksmigi
darboties noteiktos regionos vai tirgus segmentos un veicinat vietéjo paterinu.

Ar skatu nakotne

BSF projekta ietvaros veikta aptauja un informacijas analize lauj secinat, ka visam dalibvalstim ir daudz kopgja,
lidz ar to iesp&jama vienota e-platformas biznesa modela izstrade. Tomer taja jaietver ar1 atSkirigais, taja skaita
viet§jo normativo aktu prasibas un citas nianses. Pieméram, Somija nav atlauts interneta tirgot alkoholiskos
dz@rienus, savukart Danija likums aizliedz publiski dibinatiem partikas koptikliem nodarboties ar komerciju.
Latvija izplatitaju un koptiklu parstavju aptauju veica Latvijas lauku tiirisma asociacija Lauku celotajs, kas
rudent plano plasaku seminaru par projekta aktualitatéem visiem interesentiem. Asnate Ziemele, Lauku celotaja
prezidente stasta, ka ir apzinatas dazadu grupu vajadzibas, prasibas un risinamas problémas un darbs pie
e-platformas izstrades BSF projekta ietvaros uzsakts. Planots, ka testa versija tiks izstradata gada laika, un katra
valsti ir sadarbibas partneris, kas to izméginas prakse.

,,Pedejos gados Latvija ir vérojams stabils vietgjas produkcijas Tpasvars kop€ja partikas patérina. 2017. Gada tas
sasniedza 62 % no kopgja partikas paterina,” stasta Krista Garkalne, Lauksaimniecibas organizaciju sadarbibas
padomes sabiedrisko attiecibu specialiste. ,,Sodien ir pieejams valsts un Eiropas Savienibas atbalsts
jaundibinatajam lauksaimniecibas pakalpojumu kooperativajam sabiedribam, kas apvieno partikas razotajus
majas apstaklos, lauksaimniecibas produktu razotajus un amatniekus. Atbalsta mérkis ir veicinat tadu jauna
veida kooperativo sabiedribu izveidi un attistibu, kuras apvieno piemajas saimniecibas sarazZotas un majas
apstaklos parstradatas produkcijas raZotajus. Sie kooperativi arT biis viena no grupam, kuru darbibas attistibu
varétu veicinat BSF projekta ietvaros izstradatas e-platformas izveide.”

Teksts un foto: Lelde Vilkriste, LOSP, zurnals “Saimnieks”

St informacija atspogulo autora viedokli. Programmas vadosa iestide neatbild par taja ietvertds informdcijas iespéjamo
izmantoSanu.



6. septembr1 seminars “Bizness
biznesam - no partikas audzétaja un
razotaja Iidz pateréetajam
édinasanas uznémumos”

Riga, Kipsalas izstaZu halle. Izstade “Riga Food 2018 6. septembrT plkst. 11.00 — 13.00 seminaru zale Nr. 1
PRORAMMA

9. oktobri1. Diskusija par vietéjo partikas razotaju kédém un

jaunumiem produkcijas razoSana un realizac

No plkst. 10.00 - 14.00, Zemkopibas ministrija, 314.telpa
e Projekta “B2B izplatiSanas modelis, lai atbalstitu vietgjos partikas razotajus Baltijas jlras regiona lauku

ja

teritorijas” aktualitates.

Latvijas tradicionalo arstniecibas augu izmanto$ana.

Noteikumu projekts "IzmantoSanai partika aizliegto un ierobezoti lietojamo augu, augu dalu un citu
vielu saraksts".

Auglu, ogu un darzenu alternativas konservéSanas metodes.

Grozijumi MK Noteikumos Nr. 235 “Prasibas olu apritei neliela apjoma”.

23. oktobri. Seminars un individualas konsultacijas vietejas partikas

produkcijas razotajiem.
No 11.00-16.00, Kandavas novads, Kalnmuiza

e Partikas produkti un kulinarais mantojums.
e Par inovativiem iepakojuma materialiem un dizaina risinajumiem

PietiekganUs uz seminUriem: fiLauku celotUjso veronika@celotajs.lv, 67617600 ljdz 1.10.2018

Olas vares piegadat armt mazumtirgotajiem

Valdiba 21. augusta, apstiprinaja Zemkopibas ministrijas sagatavotos grozijumus prasibas olu apritei neliela
apjoma. Grozijumi precize prasibu olu piegadei: uznémejs drikst realizet vistu olas gan galapaterétajam, gan ari
mazumtirdzniecibas uznémumam, kurs tiesi apgada galapaterétaju. Plasak: http://www.losp.lv/node/5524

Veiktas izmainas pasakuma “Produktivi ieguldijumi akvakultura”

Valdiba 21. augusta apstiprindja Zemkopibas ministrijas sagatavotos grozijumus noteikumos par valsts un
Eiropas Savienibas atbalsta pieSkirSanas kartibu pasakumam “Produktivi ieguldijumi akvakultira”. Grozijumi
attiecas uz komersantiem, zemnieku vai zvejnieku saimniecibam, kas audzgé vai plano audzet akvakultiiras
produkciju pardoSanai, un veicinas mikrouzp€mumu un mazo komersantu darbibu akvakultira.

Plasak:http://www.zm.gov.lv/presei/veiktas-izmainas-pasakuma-produktivi-ieguldijumi-akvakultura-nosacijum
21d=9707


https://www.celotajs.lv/cont/prof/news/2018/BSF_seminars_Riga_Food.pdf
mailto:veronika@celotajs.lv
http://www.losp.lv/node/5524
http://www.zm.gov.lv/presei/veiktas-izmainas-pasakuma-produktivi-ieguldijumi-akvakultura-nosacijum?id=9707
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Latvija-Lietuva o

Elrnpas Refjionaias sttistilie fancs

Lauksaimniecibas tradiciju mantojums agro-turisma Latvija un
Lietuva (AGRI - HERITAGE, LLI-65)

https://www.celotajs.lv/lv/p/view/AgroturismaKarte

Latvijas un Lietuvas lauku turisma asociacijas jau gadu apvienojusas kopiga
Eiropas Savienibas Interreg V-A Latvijas - Lietuvas programmas parrobezu
projekta “Lauksaimniecibas tradiciju mantojums agro-tirisma Latvija un
Lietuva” (Agriheritage, LLI-65), lai iesaistitu lauksaimniecibas vésturisko
mantojumu agrotiirisma. Par pamatu §im lauku tiirisma piedavajumam ir lauku
saimniecibas, kuras tiek uzturétas parmantotas tradicijas lauksaimnieciba,
zivsaimnieciba, amatnieciba, partikas razo$ana un parstrade.

Sobrid vésturiska mantojuma agrotirisma piedavajums Latvija un Lietuva
balstas uz vairak ka 100 apmeklétajiem atvertam lauku saimniecibam,

asturiska mantojum
GROTURISMS 5507 interaktiviem muzejiem, privatam kolekcijam un citam vietam, kur var iepazit
Kartd, LATVIIR LA :

b

lauku saimniecisko vesturi un dazadu lauksaimniecibas nozaru attistibas gaitu no

pirmsakumiem Iidz musdienu praksei.

 Interreg H
I,gt\(ija—Lietuva

* Latvija: http://www.celotajs.lv/lv/c/brand/agriheritage/farms

Vesturiskais mantojums agrotiirisma saimniecibas

e Lietuva: http:/www.atostogoskaime.lt/en/atviros-dienos-kaime/lankomi-ukiai

Katru no $im saimniecibam varat apmeklét atseviski — gan individuali, gan grupa, ka ari, lai popularizétu §is
saimniecibas, Latvijas un Lietuvas lauku tirisma asociacijas izstradajuSas 10 tiirisma celojuma marSrutus, lai
veicinatu celoSanu un ilgaku uzturéSanos Latvijas un Lietuvas laukos.

Marsruti veidoti no 2 dienam lidz pat 12 dienam un veicami gan ar automasinu, gan velosipedu. Sie marsruti
aizraujosa veida jis izvedis pa vestures likloCiem, sniegs ieskatu senajas un daudzveidigajas augkopibas,
lopkopibas, zvejoSanas un zivkopibas, ka art lauku amatniecibas tradicijas, kas turpinajusas kop$ zemkopibas
pirmsakumiem baltu apdzivotajas teritorijas ap 2500. gadu pirms Kristus lidz miisdienam.

Celojumu marsrutu aprakstos ieklautas apskates saimniecibas, tuvuma esosi ieveribas cienigi objekti, ka ari
ieteiktas naksSnoSanas un &dinasanas vietas. MarSruti pieejami latvieSu, lietuvieSu, krievu, anglu un vacu
valodas.

Vesturiska mantojuma agrotiirisma marSruti: http:/www.celotajs.lv/lv/c/brand/agriheritage/tours

Balstoties uz veésturiska mantojuma agrotiirisma vietam esam izdevusi tirisma karti "Ve&sturiska mantojuma
agrotiirisms". Karte veidota brivdienu celojumiem Latvijas - Lietuvas parrobeza, iepazistot lidzibas un
atSkiribas abu valstu lauku saimniekoSanas veésturé. Karté atrodamas 102 ve&sturiska mantojuma agrotiirisma

b~
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