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PROJEKTA MERKIS:

Istenot lauku tdrisma marketinga kampanu, veidojot un
populariz€jot lauku tdrisma produktus, kas balsfiti uz
lauku resursiem un tradicionalajam vertibam: vietéjo un
regionalo édienu, kultiru un lauku amatniecibu, lauku
produkcijas razotajiem.

PROJEKTA VADMOTIVS -
SADARBIBA VISOS LIMENOS

Projekta saturs galvenokart veidojas, runajot un sadarbojo-
ties ar saimniekiem, lauksaimniecibas organizacijam un vie-
tejiem tdrisma informacijas centriem. Personigais kontakts,
diskusijas, seminari, aptaujas atspoguloja realo situaciju
laukos, saimnieku un lauku tdrisma vajadzibas. Esam tiku-
Sies ar uznemejiem, apsekojot gan apmekléetajiem atvertas
sLauku labumu” saimniecibas, gan &dinasanas vietas, ku-
ras piedava latvieSu virtuvi. Projekta izveidotie lauku turis-
ma produkti balstiti uz eso$a piedavajuma iespgjam, nemot
vera turistu atsauksmes un tirgus tendences.

Pateicoties saimnieku iesaistei, atsaucibai un ieintereséti-
bai, esam varéjusi veiksmigi ieviest praksé “Baudi laukus”
koncepciju, izveidot lauku turisma produktus, noorganizéet
“Atvertas dienas laukos”, izstradat “Latviesu virtuves” krite-
rijus un kulinaro produktu ,LatvieSu virtuve”.

Lauku Celotajs

www.celotajs.lv
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“BAUDI LAUKUS”

KONCEPCIJA

L

Turisms dod papildus
ienakumus, saglaba
tradicijas un saikni ar lauku
dzivesveidu.”

»,Baudi laukus” aicina tdristus dzilak un pamatigak iepazit
un izbaudtt dzivi laukos, vienlaikus dodot iespéju vietgjiem
iedzivotajiem izmantot lauku dzivesveidu un saimniecibas
pamatnodarbo$anos ka turisma resursu. Saimniecibas ir
motivétas iesaistities lauku turisma, jo tas dod socialeko-
nomisku labumu - tiek rasta nodarboSanas vecakiem un
jaunakiem gimenes locekliem, veidojas pozitiva vietéjo
iedzivotaju sadarbiba, tiek uzturets sabiedriskais gars un
aktivitate apkartné, lidz ar to klUst interesantak dzivot lau-
kos. Turisms dod papildus ienakumus, saglaba tradicijas
un saikni ar lauku dzivesveidu. Butiski, ka kontakts ar tu-
ristiem ce| paslepnumu par savu darbu, stiprina identitati,
jo to noverte viesi, apmeklétaji. “Baudi laukus” koncepcija
tiek nemti véra visi Sie aspekti.

“Baudi laukus” tdrisma produkti piedava atgrieSanos pie
autentiska, pie “Ista”. Ta ir saskarsme ar vietgjiem cilve-
kiem, iepazistot vietéjo sadzives un kulturas mantojumu,
un jo seviSki - musdienu dZivi un darbosanos laukos. Tie ir
mazi gimenes uznémumi, kur centra ir pats saimnieks — ar
savu stastu, personibu un produktu.

“Baudi laukus” turisma produktos
ieklauti sadi piedavajumi:

® Dazadu veidu naktsmitnes stradajo$a zemnieku/
zvejnieku saimnieciba;

® Aktivitates lauku saimnieciba - dzivnieku apskate,
lauku darbu izméginasana, lauku dzives veida iepazi$ana,
pirts rituali, u.c.;

® Vietgja produkta iepaziSana un iegade, kulinaras tradi-
cijas, majas virtuve;

©® Atputa daba - pastaigas, velo, senosana, utml.

“Baudi laukus” koncepcijas mérkis ir apvienot atbilstoSus
pakalpojuma sniedz€jus zem kopiga “jumta”, pieSkirt
produktam identitati un atpazistamibu, ka ari padarit to
vieglak pieejamu un atrodamu tiristiem. Arzemés “Baudi
laukus” (Go Rural) koncepcija ir pazistama, tade| Sie pro-
dukti uzruna ne vien viet&jo tirgu, bet art arzemju turistus.

Arzemés “Baudi laukus”
(Go Rural) koncepcija ir
pazistama, tadél sie produkti
uzruna ne vien vietéjo tirgu,
bet ari arzemju taristus.”

Foto: Gimenes uznemums , Liela muiza”, kur mucu meistars mucu
gatavosanas un viesu uznemsanas prasmes nodod talak jaunajai
paaudzei.

Foto: Gimenes uznémums ,Skriveru majas saldejums”, kur saldéjumu
gatavo$ana un viesu uznemsana iesaistita visa gimene.
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“BAUDI LAUKUS” PRODUKTA TIRGUS

PIEPRASIJUMS UN PIEDAVAJUMS

Projekta laika tika pétits perspekfivais tirgus, veicot taristu
aptaujas un intervijas, nosakot produktu grupas un to tir-
gus mérkgrupas. Tika apzinati troperatori un potenciali
produkta ieinteresétas organizacijas. Lai noskaidrotu pie-
davajuma un pieprasijuma atbilstibu, veicam saimnieku
aptauju.

PIEPRASIJUMS

Turistu aptauja (latviesu, krievu, vacu, anglu valodas)

Projekta laika veicam turistu aptauju, lai noskaidrotu
“Baudi laukus” koncepcijas dzivotspéju un virzienus, kas
bUtu jaattista. Aptauja tika veikta visas arzemju un viete-
jas izstades, kur piedafjamies, ka ar elektroniski www.

Foto: Turoperatoru vizite, iepazistot lauku labumus Latvija (viesu maja
“Valguma pasule”, baskaju taka).

Foto: Turistu aptauja starptautiskaja turisma izstadée “Balttour 20137,
Riga

celotajs.lv un socialajos médijos (Facebook, Twitter).
Rezultatu apkopojums:
http://www.celotajs.lv/cont/prof/market/doc/aptau-
jas_rezultati_baudi_laukus.pdf

VAI JUS VELETOS IZMEGINAT
SEKOJOSUS LAUKU DARBUS?

10% Kazas/ govs slauk$ana

N

3% Man nepatik pasai/ paSam iesaistities

23% Janu siera gatavoSana

11% Ogu un darzenu novaksana

28% Rupjmaizes cepsana tradicionala veida

16% Zalu teju vaksana un izzina

9% Zales plausana ar izkapti
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»,LAUKU LABUMI” - APMEKLETAJIEM ATVERTAS
RAZOJOSAS LAUKU SAIMNIECIBAS

Atvérto saimniecibu mérka grupas parsvara ir vecakas
paaudzes pari un gimenes ar bérniem. Pari saimniecibas
parasti uzturas Tsaku laiku - caurbraucot, bet gimenes
ar bérniem uzturas ilgak. Butiska mérka grupa ir arze-
meés dzivojosSie latvieSi, kam ir sentimentalas atminas
par Latviju. Atvértajam saimniecibam svarigas ir turistu
grupas, parsvara grupu apmeklétaji ir no Latvijas vai no
kaiminvalstim.

Visbiezak aptaujatajiem lauku tdrisms saistas ar mieru
un klusumu, skaistu lauku ainavu, satigam, garSigam
maltitém no vietgjiem produktiem, iepaziSanos ar lauku
saimniecibas dzives ritéjumu, kontaktu ar majdzivniekiem
un personisku saimnieka attieksmi. Turisti laukos grib art
aktivi atpusties - iet pa takam, braukt ar velosipédu, pel-
dét, laivot, sénot, utml.

VAI SAVAS LAUKU BRIVDIENAS JUS VELETOS IEKLAUT
KADU NO AKTIVITATEM?

12% Majlopu veroSana un pabarosana
kada lauku saimnieciba

N

7% lesaistiSanas lauku saimniecibas
ikdienas darbos un izzina

19% Tradicionals saunas
rituals ar pirtnieku

/

15%” Lauku labumu” saimniecibu apmek-
leSana, lai iegadatos to produkciju

Foto: Vietégjo taristu grupa savvalas dzivnieku parka “Dimantu kalns”

23% Lauku saimnieciba audzetu/ razotu un
/ gatavotu edienu baudi$ana, nakSnosana

—— 24% Lauku vides baudiSana, braucot ar
velosipédu, dodoties pastaigas, laivojot



KULINARAIS TURISMS

Mdusdienas apcelojamas valsts édiena baudiSana tiek
uzskatita par butisku jebkura turisma veida sastavdalu, jo
shiedz autentisku un no citam valstim atSkirigu pieredzi.

Kulinara turisma pakalpojuma tiek iesaistitas un sadarbo-
jas vairakas nozares, ta gustot labumu. Ar kulinara turis-
ma piedavajumu ir iesp&jams pagarinat turisma sezonu.
Lauku ekonomika tas dod alternativa produkta attistibas
iespé€jas, kam ir augsta pievienota vértiba. Daudzas valstis

celotajslv. 5

caur turismu reklamé savus eksporta produktus, jo turisti
parasti ir atverti jauniem piedzivojumiem un ir visvienkar-
§ak iedroSinami pagarSot ko jaunu. Tomér lauku kulinara
turisma meérkgrupa, galvenokart, ir vietgjie turisti un tikai
péc tam - arzemiju turisti. Kulinarie celotaji parasti ir vecu-
ma no 30 idz 50 gadiem vai nedaudz vecaki, izglitoti, ar
salidzinosi lielakiem téréSanai atveletajiem Nidzekliem.

VAI CITAS VALSTIS CENSATIES
NOBAUDIT NACIONALOS EDIENUS?

—— 93% Ja (852)

—— 7% Né (64)

KADUS EDIENUS/ DZERIENUS JUS LABPRAT
BAUDITU LATVIJAS LAUKOS?

Foto: Vietgjo tUristu grupa piedalas Lejaskurzemei raksturigo édienu
gatavosanas un degustéSanas programma tradiciju nama "Zvantaji" Rucava.

Foto: Arvalstu tiristu grupa ietur maltiti kada no Latvijas krodziniem,
iepazistot latviesu edienus.
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PIEDAVAJUMS

SAIMNIEKU APTAUJA

Lai noskaidrotu saimnieku attieksmi, vélmes un motivaciju
atvert savu saimniecibu apmeklétajiem, veicam saimnie-
ku aptaujas un intervijas. Jautajam, kadus pakalpojumus
saimniecibas piedava turistiem, un kas butu attistams
nakotne.

Rezultatu apkopojums:

VAI LAUKU LABUMI IR / VARETU KLUT
PAR SPECIGU TURISMA PRODUKTU?

32% Nedaudzas saimniecibas tadas ir

— 32% Varétu kl|Gt, bet Sobrid nav

—— 2% Nekad nebus nopietns turisma produkts
34% Liela mera tie tadi jau ir

SAIMNIECIBAS APSKATE UN PRODUKCIJAS
DEGUSTESANA

Arvien vairak darbojoSos saimniecibu Latvijas laukos ir
atveruSas durvis apmeklétajiem, pielagojot savu ikdienu
tdrisma vajadzibam. Saimniecibai ta ir reklama un per-
spekfiva produkta pircéja uzticibas iemanto$ana, ka ari
iespéja pardot savus razojumu, neizejot no majas.

Pieméram, kazu saimnieciba “Lielgrodes” sezona apkalpo
ar 350 taristiem. Saimnieki vada ekskursiju pa saimniecibu,
Jauj paijat un fotografét kazinas, dod degustét savas saim-
niecibas sierus un piedava iespéju tos iegadaties.

Sobrid ir tendece, ka brauc vairak individuali un nelielas
grupas. Saimniece stasta, ka pateicoties ekskursijam, ir
ieguvusi vairakus jaunus klientus. Dodot pagarsot produk-
ciju, iespéjams lauzt cilvéku aizspriedumus, ka kazu siers
nav labs vai garSigs.

Foto: Kazu saimnieciba , Lielgrodes”

Foto: Kazu saimnieciba ,Lielgrodes”. Saimnieks izrada saimniecibu
masu mediju brauciena laika.



NAKTSMITNU UN SAISTITO PAKALPOJUMU
PIEDAVAJUMS

Saimniecibas tiek piedavatas dazada tipa naktsmitnes un
saistitie pakalpojumi. Biezi tiek domats ka izklaidét ber-
nus - piedavajot iesp€ju samilot, pabarot lopinus, laujot
ieskatities kada produkta gatavosSanas proces3, stastot
aizraujoSus stastus par saimniecibu un tas iemitniekiem.
Pieaugus$ajiem publikai dazkart ir vélme pasiem izméginat
roku kados lauku darbos. AtseviSkas saimniecibas pie-
dava ar programmas korporativiem un izklaides pasaku-
miem.

Pieméram, z/s “Kempéni” ir specializéjuSies aitkopiba.
Saimnieciba tiek turétas ap 200 aitas, bet plasi attistits
ari tarisma piedavajums - naktsmitnes ar brokastim lauku
saimnieciba (Farmstay), kempinga, lauku majas, kuras
notiek lauksaimniecibas darbiba un tdristu cienasana ar
saviem lauku labumiem. lpasuma ir telpas konferencém,
sporta laukumi, pirtina. Tarisms saimniecibai sniedz lidz
pat 80% no kopigajiem iepnémumiem un nodro$ina dar-
bu 6 cilvékiem,kas ir gan gimenes locekli, gan darbinieki.
Kooperéjas ar citam saimniecibam.

LAUKU EDIENS

Turistiem tiek gatavotas maltites no pasu saimnieciba vai
kaiminos izaudzetiem produktiem, ir lauts iet darza ést
ogas un auglus. Dazkart saimniece piedava piedalities
kada produkta pagatavos$ana - siera sieSana, maizes cep-
§ana, sklandrausu gatavosana, zivju zavésana, utml.

Pieméram, z/s “Dienipas”saimnieku gimene vairakas pa-
audzés iet jura un zavé zivis. Zivis tiek apstradatas péc
senam, mantotam, vietéjam zivju apstrades receptém.
Saimnieciba ir izstradati vairaki scenariji taristu grupam,
kur kopa ar citam izklaidém tiek piedavats vérot zivju sa-
gatavo$anas un Zavésanas procesu, taja piedalities un de-
gustét Zavétas zivis. Aicino$s uzraksts uz cela iedrosina ik-
vienu iebraukt un iegadaties Zavétas zivtinas. Saimnieciba
ir ari naktsmitnes.

Foto: Z/s Kempéni
Foto: Z/s ,Dieninas” - viena no iecienitakajam lauku saimniecibam,
kur iepazit zvejniecibas tradicijas

celotajs.lv
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RAZAS VAKSANA

Vairakas ogu un auglu saimniecibas darbojas paslasiSanas
princips — saimniecibas apmeklétaji par noteiktu samaksu
pasi salasa sev ogas, auglus, vai citu razu.

Pieméram, Z/S “Gundegas” nodarbojas ar lielogu dzérve-
nu audzéSanu un parstradi. Saimnieciba riko talkas kop$
1998.g. Talkas pulcéjas pat lidz 4000 lasitaju un galveno-
kart tie ir mazaki vai plasaki kolektivi, socialas grupas, pie-
méram, neredzigie, internatskolu audzékni. Talciniekiem ir
ekskursijas uz purva ezeru vai akaciem, dazkart riko koru
sadziedasanas un zupu uz ugunskura. Lasit ogas ik pa
laikam ierodas ari arzemnieki. “Gundegas” talciniekiem
atdod lidz 20% salasito ogu vai par 50% no tirgus cenas
pardod ogas (aptuveni 10 -20% no savas produkcijas), kas
daléji tiek iegramatots ka ienémumi no tarisma, jo cita vei-
da samaksas par So pakalpojumu nav (piem. iegjas biletes
utml.), bet samazinas realizacijas izdevumi (transports uz
pilsétu, tirgus izdevumi).

Foto: Z/s Gundegas
Foto: Krimmellenu lauki, “Very Berry” - Vieni no pirmajiem lielogu
dzervenu un mellenu audzétajiem Latvija.

KA, JUSUPRAT, SADER TURISMS
AR LAUKSAIMNIECISKO RAZOSANU?

0% Turistiem lauku razo$ana neinteresé ——

—— 54% Caur tdrismu tiek reklaméta razota produkcija

. 1% Turisms trauce, jo aiznem daudz laika
1% Cits

— 43% Turisms dod papildus ienakumus
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KONCEPCIJAS “BAUDI LAUKUS”

IEVIESANA UN POPULARIZESANA

Projekta laika tika veiktas vairakas marketinga aktivitates BAUDI GO MAXHEM B

“Baudi laukus” koncepcijas ievie$anai. LAUKU RURAL DEPEBHIO
Tatj Jatoia Hambus.

IDENTITATES VEIDOSANA

— . e —1= ™ . . = GENIEBE

Ka kampanas simbols ir izvéléts gailis, jo tas ir sétas rota, .LAND MEGAUKIS

“saimnieks”, kradns un lepns. Gailis ka logo tiek lietots LEBEN LA\

visos kampanas materialos un pasakumos. Saimnieki tika Tetthand, Latoiaje

aicinati novertet So logo ta ievieSanas stadija.

KADAS “LAUKU CELOTAJA” VEIKTAS KAMPANAS,
AKTIVITATES ESAT PAMANIJUSI?

‘ 21% Pavasara akciju “Atvertas dienas laukos”
— 11% Informaciju radio programmas
‘ 13% Informaciju socialajos medijos

N

13% Informacija LC seminaros

4% Informacija drukatajos materialos

13% “Baudi laukus” logo
ar gaili atpazistamiba

9% Informaciju TIC

AR KO JUMS ASOCIEJAS SAUKLIS -
“BAUDI LAUKUS”?

17% Atpatu

11% Mieru un klusumu
11% Edienu

11% Citi

10% Ar dabas tuvumu
8% Lauku saimniecibu, édieniem, labumiem
7% Svaigs gaiss

3% Dzives baudiSanu
2% Sakoptu vidi

2% Ar bérnibu

2% Latviju, latviskumu
2% Siena smarzu

2% lzrau$anos no ikdienas
2% Turibu

2% Plavam

2% Celosanu

1% Pirti, pirts ritualiem
1% Brivdienam

1% Brivibu

1% Vasaru

1% Veseligu dzivesveidu




10 celotajs.lv

ATVERTAS DIENAS LAUKOS - PAVASARI UN RUDENI

Akcijas “Atvértas dienas laukos” merkis bija popularizét
laukos audzetus, razotus, gatavotus produktus un pakal-
pojumus. Akcijas dienas apmekl€taji varéja iepazit Latvijas
laukus, nobaudit dazadus lauku labumus, atrast saimnie-
cibas, no kuram iegadaties dazadus laukos audzétus un
razotus produktus, ka ar izbaudit dazadas aktivitates, ko
var piedzivot Latvijas laukos.

Akcijas ietvaros tika izveidota “Atvértas dienas laukos”
informativa karte, kura iezZiméti akcijas dalibnieki, to kon-
taktinformacija un katra piedavajums. Informativas kartes
tika izplatitas zemnieku tirdzinos (Kalnciema tirgus, Berga
bazara tirgus, Valmiermuizas tirgus), Statoil degvielas uzpil-
des stacijas, “Riga Food” izstadg, vietéjos TICos, Skolotaju
kongresa Rigas kongresu nama, ,Lauku celotaja” semina-
ros un prezentacijas un citos pasakumos. Akcijas plakati
tika izvietoti sadarbibas institucijas, Rigas skolas, TIC-os,
ka arT akcijas dalibnieku tuvéja apkaimé. Saimnieki izplafija
informaciju savos komunikacijas kanalos. Lai akcijas infor-
macija sasniegtu plaSaku mérkauditoriju un raditu interesi,
tika izveidota akcijas majas lapa ar informaciju par katras
saimniecibas akcijas piedavajumu, ka ari turistus motivejo-
§am aktivitatém (fotokonkursu, ieteikumu sadalu).

PAVASARA AKCIJAS MAJAS LAPA:

Foto: Akcijas popularizéSana un kartes izplati$ana tirdzinos

RUDENS AKCIJAS MAJAS LAPA:

Akcijas popularizé$anai tika izstradati 1si reklamas rullisi:
Atvertas dienas Latvijas laukos: Pavasaris 2014

Atvertas dienas Latvijas laukos: Rudens 2014

Péec akcijam tika aptaujati visi saimnieki - dalibnieki un
apkopotas atsauksmes:

Pavasara akcija, 16 -18.05.2014, piedalijas 129 saim-
niecibas, kuras viesojas ~ 3000 apmeklétaji.
Atsauksmes:

Pavasara foto konkursu uzvaretaji:

Pavasara akcijas dalibnieku iesutitas fotografijas:

Rudens akcija, 20 - 21.09.2014, piedalijas 83 saimnieci-
bas un ~ 2500 apmeklétaji.
Atsauksmes:

Rudens foto konkursu uzvaretaji:

Rudens akcijas dalibnieku iesutitas fotografijas:
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SUVENIRI “BAUDI LAUKUS”

Tika izstradata “Baudi laukus” suveniru koncepcija.
Suventri - T-krekli, uzimes, piespraudes, maisini, prieks-
auti, pildspalvas, pudelu attaisamie u.c. praktiskas sadzi-
ves lietas.
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KULINARAIS TURISMS,

LATVIESU VIRTUVE
44

Konsultéjamies ar
vadosSajiem Latvijas pavariem
(Eriks Dreibants, Martins
Sirmais)”

Lai realiz€tu Latvijas kulinaro piedavajumu, apzinajam 210
edinasanas pakalpojumu sniedz€jus visa Latvija — mekle-
jam tos, kas goda un ce| galda latvieSu virtuvi. Kopigas
diskusijas ar pakalpojumu sniedzgjiem izveidojam krite-
rijus uzndmuma ieklau$anai kulinaraja karts. Saja karts
ieklauti 178 krodzini, kafejnicas, restorani, lauku tdrisma
mitnes u.c. édinasanas pakalpojumu sniedzgji visa Latvija
(iznemot Rigu), kas gatavo un goda latviskos &dienus un
tradicijas.

Kulinara cela dalibnieku kritériji: http://www.celotajs.lv/
cont/prof/news/2014/Kulinara_cela_kriteriji.doc

“LATVIESU VIRTUVES” IDENTITATES VEIDOSANA

Lai varétu edienkartés atzZimét un reklamét nacionalas
virtuves édienus, bija nepiecieSams izveidot vienotu at-
pazistamibas Zimi. Konsultgjamies ar vadoSajiem Latvijas
pavariem (Eriks Dreibants, Marting Sirmais) - kas misdie-
nas tiek saprasts ar latvieSu virtuvi, un ka to paradrt.

» S Y
LATVIESU VIRTUVE

VELTES -
jura / upe, plava / darzs, mezs

KA VERTEJAT JAUNO “LATVIESU VIRTUVE” LOGO?

55% Labs

20% Loti labs

—— 2% Slikts

—— 23% Ne parak labs



BROSURA ,LATVIESU VIRTUVE”

Sadarbiba ar portala “GarSiga Latvija” veidotajiem Valdi
un Sandru OSiniem sagatavojam brosudru “LatvieSu virtu-
ve” ar 30 Latvija tradicionaliem, bet arf Sodien krodzinos
un restoranos nobaudamiem latvieSu édieniem.

PASTKARTES

Izveidojam “LatvieSu virtuves” suveniru pastkarSu kom-
plektu demo versija. Katra pastkarte atspogulo kadu
unikalu latvieSu tradiciju saistiba ar €dienu. Pieméram,
sénoSanu, galas un zivju zavéSanu, bérzu sulas tecina-
$anu, rupjmaizes godasSanu utml. Pastkartes otra pusé
Iss teikums pasaka to, kas mums, latvieSiem, ir svarigs
un raksturigs: ,Lai kur latvietis brauktu — lidzi nem savu
spéka rupjmaizi”, ,Lidz ar pirmajam karstajam pavasara
dienam latvietis no zalumiem un bietém gatavo auksto
zupu”, ,Latvietis péc sencu tradicijam turpina kipinat gaju
un zivis”...

10 LATVIJAS KULINARIE CELI

Izstradajam 10 tematiskus kulinaros marsrutus, kas iezi-
meti Kulinaraja karté un pieejami ari lejupladésanai GPS

Temas ieklauj popularas Latvijas
partikas nozares - piens, maize, alus un vins, zivis. Marsruti
ieklauj gan mazos, gan vid€jos partikas razotajus, ka arn
tdristiem saistosus kulttrvesturiskus objektus.
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PIENS UN SIERS

KARTUPELI AR SILKI UN BIEZPIENU

Foto: BIO Bérzu sulas produkti no Libertu gimenes.
Foto: Saldéjumu gatavo$anas un degustésana “Skriveru majas

saldéjuma”
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KOMUNIKACIJA

UN PUBLISKAS AKTIVITATES

SEMINARI - DISKUSIJAS

Par ,,Baudi laukus” ideju un katru aktualo projekta pasa-
kumu stastijam lauku uznémejiem 5 seminaros Latvijas
regionos. Diskutéjam par projekta veicamajiem uzde-
vumiem, un ka tos praktiskak realizét, ka iesaistit lielaku
dalu uznémeju un vietgjo cilveku - ta, lai ieguveji butu gan
saimnieki, gan turisti.

PUBLISKAS DISKUSIJAS

Diskusijas formatu izvelgjamies, lai paraditu nozimigakos
projekta rezultatus. Tada veida panacam, ka plaSaka sa-
biedriba piedalas problémjautajumu risinasana, savedam
kopa daudzas iesaistitas puses. Mums vienmér patikusi
demokratiska atmosféra — un lauku cilveki tadu prot radit.
LR Zemkopibas ministrijas lielaja zalé sarikojam divas dis-
kusijas:

® ,Apmeklétajam atvérta razojoSa saimnieciba - iegu-
vums tdristam un razotajam?”, kuras téma bija turisma un
razoSanas mijiedarbiba, savstarp€ja sadarbiba, abu jomu
pievienota vertiba un riski. Diskusija piedalijas dazada lie-
luma razojos$as lauku un tdrisma saimniecibas, abu jomu
organizaciju parstavji, pasvaldibu specialisti, politikas
veidotaji un izpilditaji, mediji un citi interesenti. Saimnieki
akfivi dalljas sava pieredzé un saimniekoSanas prakse,
defingja nozares problémas un ieskicgja turpmako vélamo
nozares darbibu un attistibu. Péc diskusijas norisinajas
lauku labumu degustacija, ka ari bija iespéja iegadaties
saimnieku razojumus. Diskusija piedaljas gandriz 200
apmeklétaji.

Diskusijas izvirzito jautajumu apkopojums un protokols:
http://www.celotajs.lv/cont/prof/proj/Marketinga_kam-
pana/Diskusija_27_02_2014.html

Publiska diskusija: ,Apmekletajam atvérta razojosa
saimnieciba — ieguvums tlristam un razotajam?” ietver
prezentacijas, diskusijas, lauku produkcijas iepaziSanu un
degustacijas, ka art mediju intervijas.

® Projektu nosledzam ar otru publisko diskusiju “Par lat-
vieSu virtuvi un Nacionalo kulinaro celu”, uzrunajot plasu
iesaistito ,spéletaju” loku. Diskusija izvirza jautajumus:
Kas édina laukos un pilsétas? ko redzam édienkartés?
cik viegli vai gruti izpildami ir pasu ,krodzinieku” noteiktie
kritériji ieklauSanai kulinara cela karte? kadi ir iecienttakie
latvieSu virtuves edieni un ka tie tiek izcelti edienkartes?

Foto: no informativiem seminariem un publiskas diskusijas



DALIBA STARPTAUTISKAS IZSTADES

Lai popularizétu “Baudi laukus” turisma produktus un lau-
ku labumu datu bazi, piedaljamies vairakas starptautiskas
tdrisma un lauksaimniecibas un partikas izstades.

Latvija izstade “Balttour 2014” prezentéjam “Baudi lau-
kus” koncepciju un rezultatus. Arzemés piedaljamies
kopigaja Latvijas stenda: “ITB Berlin”, “Reisen Hamburg”
un “Grine Woche”-Vacija, “MITT 2014”- Krievija,
“Vakantiebeurs 2014”- Niderlande, “Tourest”- lgaunija un
“Agrobalt 2014”- Lietuva.

SADARBIBA AR MASU MEDIJIEM

Sadarbiba ar ,Lauku labumu” saimniecibam pavasara
akcijas “Atvertas dienas laukos” ietvaros noorganiz€jam
mediju braucienu, kura piedalijas 21 zurnalists no radio,
televizijas, interneta un rakstosajiem medijiem.

Kopa ar lauku labumu saimniecibam un sadarbiba ar “3
Pavaru Restoranu” 2014. gada augusta organiz€jam pre-
ses konferenci - diskusiju par aktualitatem lauku tarisma.
Taja runajam par projekta mérkiem, izdarito, un diskutéjam
par izveidoto “LatvieSu virtuves” logo.

Regulari informéjam medijus, izsutot preses zinas, pie-
daljamies radio un televizijas raidijumos un siZetos.

Veicam masu meédiju un sadarbibas partneru publi-
kaciju apkopojumu. Projekta laika iegutas vairak ka 150
preses publikacijas un parraides:

celotajs.lv

Foto: “Baudi laukus” identitates vizualizacija tdrisma un
lauksaimniecibas izstades.
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Foto: Zurnalisti preses konferencé un masu mediju brauciena laika.
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Turistiem atvérto saimniecibu ,,Lauku labumu” datu baze.

Datu baze apkopota informacija par vairak ka 400 saim-
niecibam, kas sagrupétas 8 specializacijas un atrodamas
www.celotajs.lv sadala ,Verts redzet”/ ,Lauku labumi”,
t.sk. édinasanas vietas sadala , Krodzini”. Par katru saim-
niecibu ir apraksts, foto, kontaktinformacija, atziméeta
atraSanas vieta digitalaja karté, lai atvieglotu meklésanu.
Pievienotas GPS koordinatas. Saimniecibas var meklet
péc nosaukuma, specializacijas, vai atrasanas vietas kartée.

ROKASGRAMATA UZNEMEJIEM ,,REKOMENDACIJAS
MAZO UZNEMEJU REGISTRACIJAI UN
INTEGRACIJAI INTERNETA BIZNESU REGISTROS”

Izveidoti ieteikumi, izzinas materials - rokasgramata, lai
palidzetu turisma uznémejiem popularizét savus pakal-
pojumus, ievietojot informaciju dazadas interneta vietnes.
Rokasgramata sniegta detalizéta informacija, ka savu
uznémumu pievienot popularakajam virtualajam kartém,
biznesa katalogiem, turisma portaliem un socialajiem
fikliem. Katras nodalas ievada sniegta informacija par
to, kadas interneta vietnés iesakam pievienoties, kadas
priekSrocibas un ieguvumus $is interneta vietnes sniedz to
lietotajiem. Materials pieejams

INTERNETA APTAUJA SAIMNIEKIEM UN TURISTIEM

leprogrammeéjam un ievietojam

aptaujas saimniekiem un turistiem, lai to rezultatus viegli
varétu apstradat un analizét no dazadiem viedokliem.
Visi iegutie rezultati pieejami sadala
LStatistika”.

JAUNUMU UN MARKETINGA INFORMACIJAS
AGREGACIJA UN INTEGRACIJA
AR SOCIALAJIEM PORTALIEM

sLauku celotaja” jaunumus tagad interesenti var sanemt,
ja pierakstas automatiska reZima, izmantojot RSS zinu ag-
regatorus, un dalities ar interesgjoso ,Lauku celotaja” zinu
socialajos tiklos - draugiem.lv, FB, twitter.

IZVEIDOTA PIEEJA SAIMNIEKIEM
DATU BAZEI SAVA PROFILA LABOSANAI

Tagad saimnieki pasi datu bazé var ievietot un atjaunot
foto galeriju, papildinat, labot vai ievietot tekstus, ievietot
specialos saimniecibas piedavajumus. ,Lauku celotaja”
biroja sanemam $os jauninajumus ka e-pastu, lai tos par-
bauditu un akceptétu.

CELOJUMU MARSRUTU DIGITALAS VERSIJAS
IZSTRADE AR GPS KOORDINATEM UN APRAKSTIEM

Veicam dizaina un funkcionalitates uzlabojumus celojumu
sadalai Tagad celojuma marsruti
redzami Google kart€, var izveléties ari objektus, kas sais-
fiti ar marsrutu — kultdrvesturiskie objekti, ,Lauku labumi”,
krodzini, naktsmitnes, utml., ko turists plano apmeklét.
Pasi celojuma marsruti lejupladéjami ar GPS koordinatem
un sanemami ka “track” faili. Kopa izstradajam un karté
ievietojam sesus ,Lauku labumu” marSrutus visos Latvijas
novados, 10 Kulinaros celus, tos iztulkojam krievu, vacu,
anglu valodas arvalstu viesu piesaistei.

MOBILA LAPAS VERSIJA M.CELOTAJS.LV

Sodien celotdji arvien vairak izmanto mobilas aplikacijas,
lai sameklétu vajadzigo sava telefona, planSetdatora.
Tapéc ari més izstradajam HTMLS5 lapas
dizainu un infrastruktdru vieglakam parlukam mobilajas
iericés: objektu mekléSanai, celojumu apskatei un izve-
lei, kartei un kartes filtriem. Tapat integréjam to ar musu
socialajiem portaliem. Majas lapai ari izstradats jauns
dizains.



“LAUKU LABUMI”, KATALOGS
latvieSu un krievu valodas

Kataloga ieklautas 283 razojosas lauku saimniecibas, kas
atvértas apmeklétajiem. No intervijam ar tUristiem secinats,
ka visbiezak “Baudi laukus” katalogs tiek izmantots, ar
auto celojot pa Latvijas laukiem un meklgjot vietas gimenes
brivdienam, ka ari vietas, kur iegadaties lauku labumus.

“LATVIJAS GARSA”, KARTE
vacu, anglu un krievu valodas

Materiala ieklauti 22 tradicionali latvieSu €dieni, ka arT Latvijas
un Baltijas kartes ar praktisku informaciju, ka atbraukt uz
Baltijas valstim, un ka tas apcelot. Karte sagatavota izstadei
“Grline Woche 2014” (Zala Nedéla) Berling, Vacija.

“BAUDI LAUKUS”,
PRODUKTU ROKASGRAMATA ARVALSTU TIRGIEM
anglu, vacu, krievu valodas

Materials paredzets arzemju tirgiem. Materiala ieklauta in-
formacija par naktsmitném razojo$as lauku saimniecibas,
“Zala sertifikata” mitnes, marSruti celo$anai ar auto, grupas.
Rokasgramata ieklautas saimniecibas, partikas razotaji,
pieredzes apmainas braucienu idejas, edienu kopa gatavo-
Sanas pasakumi, un vietas vasaras nometnem laukos.

“TRADICIONALI UN MUSDIENIGI LATVIESU EDIENI
UN DZERIENI”, BROSURA
latvieSu, krievu, vacu, anglu valodas

Materiala apkopoti 30 édienu un dzérienu apraksti un to
fotografijas. Pamata stastits par tradicionalajiem latviesu
edieniem, bet pieminéti ar popularakie ikdienas &dieni un
atspogulota musdienu virtuve, uzsvérta vietéjo izejvielu
kvalitate. Materiala logo -“LatvieSu virtuve”.

“KULINARA KARTE LATVIJA”
latvieSu, krievu, vacu, anglu valodas

Karté péec iepriek$ izstradatiem kritérijiem ieklautas 178
edinasanas vietas (krodzini, restorani, lauku tdrisma mit-
nes), kur var nobaudit latvisku édienu. Katrai vietai pie-
vienotas GPS koordinates, neliels apraksts un kontaktin-
formacija, vietas atliktas Latvijas karté. Karté ieziméeti 10
tematiski kulinarie celi.

CELOJUMU MARSRUTU LAPAS
+LAUKU DZIVES IEPAZISANA”

Izveidoti sesi regionalie lauku labumu marsruti, kas veidoti
ta, lai celotaji var viegli orientéties un pasi izplanot savu
braucienu. Katra mar$ruta pamata ir aplis, kas sakas un
beidzas kada no Latvijas pilsétam un ved pa lielakajiem
autoceliem. MarSrutu lapas pieejamas digitala formata
LV/RUS:

celotajs.lv
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MACIBU MATERIALI LAUKU

UZNEMEJAM

Materiali tiem, kuri doma un Saubas - atvert vai neatvert
savas razojo$as saimniecibas turistiem. Padomi, kas
jaievéro, uznemot tdristus, ko tas nozZimé laika un darba
organizacijas zina, ka izveidot atraktivu piedavajumu.

“Kas ir Lauku labumu saimnieciba?”
http://macies.celotajs.lv/course/view.php?id=39

“Ka atvert savu Lauku labumu saimniecibu viesiem?”
http://macies.celotajs.lv/course/view.php?id=40

“l AUKU CELOTAJA”

E- AVIZES

SAIMNIEKIEM

Projekta laika tris reizes izdota avize saimniekiem, kura
popularizéjam projektu, stastam par notiekoSajam akti-
vitatem, jaunumiem un gaidamajiem pasakumiem. Avize
tiek izsutita vairak ka 4000 sanémeéjiem elektroniski,
publicéta ,Lauku celotaja” majas lapa un socialajos tiklos
(Facebook, Twitter, Draugiem.lv) Visas izdotas avizes:
http://www.celotajs.lv/Iv/news/topic/view/e-avize

ARZEMJU TUROPERATORIEM, ORGANIZACIJAM
anglu, vacu, krievu valoda

Projekta laika izdevam tris digitalas avizes turoperatoriem,
kuras stasfijam par projekta laika izveidotajiem produk-
tiem un lauku tdrisma jaunumiem. Esam izveidojusi tris
valodu (anglu, vacu, krievu) adresatu sarakstus, kopa 776
saneémeéju. Avize publicéta “Lauku celotaja” majas lapa un
socialajos tiklos.

VIDEO KLIPS

Lauku labumu saimniecibas un tas, ko turists tajas var da-
fit un redzet, atspogulotas desmit minusu gara videoklipa.
Video paredzéts izmanto$anai reprezentacijas pasakumos
un e-marketinga. Publicéts socialajos medijos un interne-
ta video vietné You Tube: htip://www.youtube.com/user/
LaukuCelotajs

Padomi, kas jaieveéro,
uznemot taristus, ko tas
nozimeé laika un darba
organizacijas zina, ka izveidot
atraktivu piedavajumu.”
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IZDARITA VERTEJUMS UN TURPMAKAS

NEPIECIESAMAS DARBIBAS

ATSAUKSMES: L

“Baudi laukus” koncepcija ir veiksmigi ieviesta. Aptaujas Ap ta UjaS IieCina ka CIIVékI
J

liecina, ka cilveki ir pamanijusi zalo “Baudi laukus” logo

ar gaili. AT arzemju tirisma izstadés logo ir piesaistijis ap- [ pamanl_jus"i zalo “Baudi
meklétaju uzmanibu gan ka atraktivs logo dizains, gan ka ’

progresivs produkts, ko taristi meklé arvien biezak. laukus” Iogo ar galll. 7

VAI JUSUPRAT ST KAMPANA IR NODERIGA
LAUKU TURISMA PRODUKTU ATTISTIBAI?

96% Ja

— 4% Nezinu

0% Né

VAI ST KAMPANA PALIDZ REKLAMET VIETEJO RAZOTAJU
PRODUKCIJU, TAS IEGADI UN ATPAZISTAMIBU?

91% Ja

—— 9% Nezinu

0% Né
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SECINAJUMI:
“BAUDI LAUKUS” KAMPANA

“Baudi laukus” logo tagad ieguvis zinamu atpazista-
mibu - bltu nepiecieSams $o atpazistamibu nostiprinat un
logo vél vairak piesaistit produktam:

Logo varétu lietot ka uzlimes, ko razotaji izmanto
savu produktu iepakojuma. To var istenot kopa ar
kadas akcijas reklamu 8is kampanas ietvaros;

Logo varétu izmantot ka zimi, kas izvietota pie
saimniecibam, lai turistiem vieglak orientéeties.

Aptaujas pausta veélme, ka “Baudi laukus” reklamas
akcijas batu jaturpina, bet, iesp&jams, mainot formatu,
organizejot citas aktivitates un turpinot marketinga pasa-
kumus.

Akcijas varétu orientét uz atseviskam partikas razosa-
nas grupam, piemeram, piena, maizes, zivju utt.

Balsoties uz izstradato suveniru koncepciju, varétu
izgatavot “Baudi laukus” suvenirus, kas ir lielisks reklamas
neséjs. Tie bltu izmantojami daZzados reprezentacijas pa-
sakumos.

SKOLU JAUNIESU IESAISTE LAUKU DARBOS

“Baudi laukus” atverto dienu pasakumos vairak véléja-
mies redzét skolu jaunieSus. Musdienu realitate ir tada, ka
pils€tas bérni ir |oti atsvesinati no lauku dzives un biezi pat
nezin, kur rodas partikas produkti. “Baudi laukus” kontek-
sta bitu javeicina skolu jaunieSu iesaiste lauksaimniecibas
darbos, veidojot interesantas, izgltojoSas un izklaidgjoSas
programmas. Braucot uz saimniecibam, redzot un iesais-
toties lauku darbos, bérni iepazist lietu sakaribas, saprot,
kur rodas partika, un cik liela ir lauksaimniecibas ietekme
musu dzivé. Tas var mainit attieksmi pret eédienu un, ie-
spéjams, pat €Sanas paradumus. Bérni neatsveSinatos
no laukiem un, iesp€jams, vélaka dzive pat izlemtu dzivot
laukos un pasi nodarboties ar lauku tdrismu, majrazoSanu
vai lauksaimniecibu.

NACIONALAIS KULINARAIS CELS

ST projekta ietvaros izveidojam vairakus tematiskus celus,
jo, nemot véra objektu izvietojumu daba, viens logisks
nacionalais kulinarais cel$ neveidojas.

Nacionalais Kulinarais cel$ batu jasavieno ar Igauniju
un Lietuvu. Tad tas varétu veidoties par reali izmantotu
turisma produktu. Turisti lielakoties grib apcelot visas tris
Baltijas valstis. Vairaku valstu apvienojuma varétu izveidot
celu, kas iepazistina ar unikalo $o valstu kulinarija. Bet
cela infrastruktira butu valstiski jaiegulda Nidzekli, lai tas
butu atpazistams un marketets.

Paraléli nacionala Kulinara cela veido$anai un popu-
larizéSanai butu nepiecieSams tiesSi vietgjas kulinarijas
attistiSanas un kulinara turisma inicié$anas un izglitoSanas
darbs.

Ta ka Sobrid pasaulé kulinara tdrisma virziens no
smalkam gardézu turém vairak sliecas uz piedzivojumu,
kur eSanas pieredze tie$a veida savienota ar produktu
izcelsmes vietu, tas kulturas un véstures tradicijam, tad
saimniekiem bitu jaiemacas $adu turisma produktu izvei-
dot. Tas varétu but:

saimnieku macibu brauciens uz vietam, kur Sada
veida kulinarais turisms jau daudzus gadus veiksmigi
darbojas,

apmacibu seminari regionos, ar kulinara trisma
praktikiem un vadoSiem Sefpavariem.

Japiedalas ar informativajiem materialiem partikas un/
vai tirisma izstades.

Jaorganize produktu iepazi§anas braucieni turoperato-
riem un nozares medijiem.

BAUDI

LAUKUS

Jotsijo



Paldies par atbalstu, idejam un sadarbibu sakam:
$mum DIENESTS Zemkopibas ministrija
) Lauku atbalsta dienests
Latvijas Zemnieku federacija
LOSP
Jauno zemnieku klubs

Zemnieku saeima

Latvijas Lauku forums

LVAEI
o TAVA
== LLKC

Statoil

“3 pavaru restorans”

STATOIL
Kalnciema tirgus
Sandrai un Valdim OSiniem
Media Gids
‘www.kalnciemaiela.lv JJ tros Eko Media
Dripe Dizains
Paldies medijiem par informativo atbalstu:
DDSGN Latvijas Radio
LETHIAAN LTV 1
Zinu portals TVNet
radio
_ Radio STAR FM
LTv)
P Laikraksts ,,Kurzemnieks”
TVIENET Laikraksts ,Zemgales zinas”
STAY: i Laikraksts ,Auseklis

Laikraksts ,,Rigas Aprinka avize”
Zinu portalam ,turismagids.Iv”
Saimnieks.lv

Un citiem masu medijiem, kas piedalijas projekta pasakumos
un par tiem talak stastija saviem lasitajiem.

WAPRM Paldies arvalstu kolégiem, no ka smélamies idejas:
A turismagids Eurogites, Eiropas lauku turisma Federacija
R Hannen, Norvégijas lauku tdrisma asociacija
Austrian Farm Holidays, Austrijas lauku tdrisma asociacija
A5 . » i
7 Farm Stay UK, Anglijas lauku turisma asociacija
HANEN

World Food Travel Association



Lauku Celotajs

www.celotajs.lv

“LAUKU CELOTAJS”
Kalnciema iela 40, Riga, LV-1046, Latvija
+37167617600

lauku@celotajs.lv; www.celotajs.lv

1]
(W’ ) draugiem.lv/Ic
f facebook.com/laukucelotajs

y twitter.com/laukucelotajs

Atbalsta Zemkopibas ministrija
un Lauku atbalsta dienests
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