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1. Situacijos apzvalga

Komunikacijos strategija sukurta kaip praktiSkas vadovas projekto ,,Agroturizmo produkty
vystymas, puosel¢jant Tikininkavimo tradicijas® (toliau — Projekto) numatytiems rezultatams
pasiekti ir Projekto veikly bei rezultaty komunikavimui.

Ukininkavimo tradicijy puoseléjimas Lietuvoje ir Latvijoje yra biitina salyga naujy kryp&iy
kaimo turizmo pasiiilos plétrai. Kaimo turizmas, kurio paslaugos yra nukreiptos ir eksportui, yra
vienas 1§ Lietuvos prioritetiniy ekonomikos sri¢iy. Kaimo turizmo verslas daro stiprig jtakg
kaimo ekonominei, socialinei ir regioninei plétrai, ypatingai Siandien, kai visoje Europos
Sgjungoje (toliau — ES) pagrindiné problema yra kaimo tustéjimas. Istori$kai tiek Lietuvos, tiek
Latvijos zemdirbystei yra biidingi mazi ir vidutiniai tkiai, kuriy tikininkavimo biidas ne visada
uztikrina gyvybingumg. Tad kaimo turizmas yra puikus jrankis kaimo vystymui ir ekonomiskai
naudingas kaimo gyventojams.

Siekiant atskleisti tradicinio tkininkavimo ypatumus bei tradicinj kaimo turizmg paversti
patrauklesniu keliautojams, bus pasitlyti iikiai, kurivose vis dar iSlaikomos tkininkavimo,
zuvininkystés, amaty ir maisto gamybos ruo§imo tradicijos. Pagrindinis démesys bus skiriamas
tkiams, kurie yra pasirenge ir nori suteikti galimybe turistams susipazinti su tradiciniu
tkininkavimu bei amatais. Kaimo turizmo sodybos bus susietos turistiniais marSrutais, skatinant
keliavimg ir ilgesne vieSnage Lietuvos ir Latvijos kaimuose. Paprastai turizmas yra sezoninis ir
didziausias turisty srautas tenka nuo birzelio iki spalio ménesiy, taciau tokiy veikly ir produkty
pasitla padidinty turisty aktyvumg bei kaimo turizmo sodybose iSlaikyty pastovy vidutinj
lankytojy srautg visus metus.

Tradicinis tkininkavimas Siame Projekte apima ne tik Lietuvg ir Latvijg — koncepcija yra
platesné, atverianti galimybes kity tauty ir kultiry tradicijoms, kurios yra gyvos Siandienos
Lietuvos ir Latvijos kaimo turizme. Svarbu parodyti, kad bégant laikui ir kei¢iantis kartoms, $ios
vertybés vis dar uzima svarbig vieta, sudomina bei pritraukia turistus j kaimo turizmo sodybas.

2. Projekto komunikacijos tikslai ir uzduotys

Projektu siekiama pristatyti ir skatinti tvary tarpvalstybinj kaimo turizmo produktg bei didinti jo
prieinamg visoje Interreg Latvijos ir Lietuvos bendradarbiavimo per sieng Programos 2014-2019
(toliau — Programos) teritorijoje Lietuvoje ir Latvijoje. Puoseléjant ir populiarinant kuriamus
produktus ir paslaugas, siekiama atkreipti démes;j j kultiiros paveldo iSsaugojima bei tokiu budu
didinti turisty skai¢iy Sioje teritorijoje.

Projekto komunikacijos tikslai:
e Skatinti Gkiy jsitraukimg ir didinti tradicinio Gkininkavimo pasitlg kaimo turizme;
e Populiarinti @ikius ir vietas, kuriose galima pazinti ir pamatyti Gikininkavimo tradicinius ir

Siuolaikinius procesus;
e Dalyvauti tradicijas atskleidZian¢iose edukacinése programose.

Atsizvelgiant ] pateiktus komunikacijos tikslus, bus kuriama darni vidiné bei iSoriné
komunikacija.
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Siekiant sujungti tiek ikiy savininky, tiek potencialiy turisty auditorijas, komunikacijos
strategijos uzdavinys yra apibrézti pagrindines priemones, kuriomis kiekviena i§ $iy grupiy bus
pasiekiama ir sudominama.

Konkretus strategijos uzdaviniai yra:

e Informuoti potencialius iikininkavimo pavelda puoselé¢jancius iikius ir kaimo turizmo
sodybas apie galimybe¢ dalyvauti Projekte, o turistus apie kaimo turizmo objekty lankymo
nauda;

e Teikti praktinius patarimus tkininkams, kaip didinti turisty srautus, suteikti kokybiSkas
paslaugas ir vykdyti paveikig komunikacija;

e Vykdyti abipus¢ komunikacijg su tikslinémis grupémis, sukuriant ilgalaikj Zinomumo
efekta.

3. Projekto tikslinés grupés

1) Agroturizmo ikiai, aikininkai, kaimo turizmo sodybos, kurios turistams gali pasitlyti
tkininkavimo tradicijas pristatancias paslaugas. Pagrindinis démesys skiriamas kokybisko
produkto pasiiilai, todél néra svarbus tikio ar sodybos dydis. Komunikacijos kanalai — visos
imanomos komunikacijos formos, jskaitant ir tiesioging komunikacija.

2) Ziniasklaidos atstovai daro jtaka bendram informacijos srautui, todél yra reikalingi norint
pasiekti bei sudominti potencialius turistus aplankyti tkius, sodybas ir pazinti tradicinj
tkininkavima. Komunikacijos kanalai — visos jmanomos komunikacijos formos.

3) Turistai — tiek vietiniai, tiek uZsienieCiai — Seimos su vaikais, darbo kolektyvai, draugy
kompanijos, senjory grupés. Pagrindiné tiksliné Projekto auditorija ir potencialtis Projekto
produkto vartotojai turi buti sudominti ir informuoti apie konkre¢iy produkty jsigijimo
galimybes ir naudg. Komunikacijos forma — visos jmanomos komunikacijos formos: virtuali
aplinka, socialiniai tinklai, spausdinti leidiniai, televizija, radijas, savivaldybiy ir turizmo
informacijos centry svetainés.

4. Projekto veikly ir galutinio produkto / rezultato aprasymas

Planuojamas Projekto galutinis produktas — lankytojams atviri tikiai ir sodybos, muziejai, kuriuos
galima aplankyti ir pazinti kultiirinj paveldg. Ukiuose ir sodybose teikiamos paslaugos: iikio ar
sodybos apzitra, ekskursijos ir edukacinés programos, atskleidziancios tradicinius bei
Siuolaikinius tkininkavimo ir gamybos procesus (zuvy rilkymas, duonos kepimas, keramika ir
t.t.); turisty apgyvendinimas; interaktyvios pramogos; produkty degustacijos; produkty ir
suvenyry pardavimas.

Projekto metu bus sukurtas tradicinio tkininkavimo kaimo turizmo rinkodaros zenklas. Jis
patvirtins produkto atitikima vertinimo kriterijams ir eksperty komisijos sprendimui. Zenklas bus
atpazjstamas ir suprantamas abiems komunikacijos puséms — tiek Projekto dalyviams, tiek
turistams. Po Projekto igyvendinimo jo testinumg uZztikrins Lietuvos ir Latvijos kaimo turizmo
asociacijos.

Kaimo turizmo {ikiai ir sodybos bus susietos deSimtyje turistiniy marSruty, siekiant padidinti
lankytojy srautg ir pailgini kelioniy trukme Programos teritorijoje.
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Projekto metu bus iSleista rinkodaros medziaga — lankstinukai, Zemélapiai bei atvirutés,
populiarinancios tradicinio tkininkavimo kaimo turizmo sodybas, iikius ir marsSrutus. Bendro
turinio rinkodaros medziaga bus isleista jvairiomis kalbomis.

1)

2)

3)

4.1. Projekto veiklos

Situacijos analizeé:

e Ukiy patikra, informacijos paie$ka, apraymy kiirimas, nuotrauky ieSkojimas ir t.t.;

e Agroturizmo produkto kriterijy sukiirimas;

e Agroturizmo  ukiy ir sodyby duomeny bazés  sukiirimas ~ svetainése
www.atostogoskaime.lt ir www.celotajs.lv;

e Lietuvos-Latvijos Projekto vadybos komisijos sukiirimas, siekiant uztikrinti veikly
igyvendinimg abiejose Salyse.

Agroturizmo produkto kiirimas, puoseléjant iikininkavimo tradicijas:

e Latvijos tukiy bei sodyby atstovy vizitai ] Lietuvg ir atvirksciai, siekiant pazinti geriausiai
iSsaugotas ir pritaikytas tradicijas, jy skirtumus ir galimus patobulinimus;

e Pagalbos teikimas tkiams, kuriantiems agroturizmo produktus — praktiniy seminary
organizavimas, informaciniy vadovy sukiirimas: ,Kaip jkurti agroturizmo ukj“,
,Rinkodaros vadovas agroturizmo produkto karimui® ir ,,Tradiciniu tkininkavimu
paremto agroturizmo produkto kriterijai®.

Tarpvalstybinio agroturizmo produkto rinkodaros jgyvendinimas

e Sukurti ir plétoti agroturizmo marsrutus, pabréZiant tradicin} tikininkavima Lietuvoje ir
Latvijoje;

e Sukurti lankstinuka, kuris populiarinty tradicinj tikininkavimg jvairiuose kaimo turizmo
tkiuose ir sodybose;

e Sukurti Lietuvos-Latvijos zemélapj, kuriame biity pazyméti akredituoti tikiai ir marSrutai.
Zemélapyje bus pateikti tradicinio tikininkavimo dikiy, sodyby ir agroturizmo produkty
aprasymai, nuotraukos bei kontaktiné informacija;

e Sukurti specialius puslapius Lietuvos ir Latvijos kaimo turizmo asociacijy internetinése
svetainése, siekiant populiarinti tradicinio tikininkavimo agroturizmo sodybas, tkius ir jy
produktus;

e Pateikti sukurtus agroturizmo marsrutus kelioniy organizatoriams, skatinant tarptautinius
mainus turizmo rinkoje;

e Sukurti atvirukus, populiarinant kaimo turizmo produktus, puoseléjancius tradicinj
tkininkavima ir akimirkas i§ sodybos ar iikio gyvenimo;

e Organizuoti reklaming kompanija, kvieciant potencialius lankytojus pazinti tradicinio
tkininkavimo produktus agroturizmo sodybose ir tikiuose;

e VieSinti agroturizmo produktus parodose - AgroBalt, Ramava, Gruene Woche, Riga
Food,;
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http://www.atostogoskaime.lt/
http://www.celotajs.lv/

1)

2)

3)

5.

e Vykdyti Ziniasklaidos kampanijas, pristatant tradicinio tkininkavimo produktus ir
paslaugas;

e Vykdyti vieSinimo kampanijas turizmo sektoriuje — kelioniy operatoriams, Kkurie
specializuojasi kaimo turizmo srityje: (http://www.farm-tours.de/, http://www.agrar-
reisen.de/  ir  tt), tarptautiniam  agroturizmo  kelioniy  organizatoriui
http://www.atoi.org/en/about-atoi, ES organizacijai - Copa- Cogeca ir t.t.

4.2. Projekto rezultatai

Tradiciniu tikininkavimu paremtas agroturizmo produktas — 50 tikiy ir sodyby Lietuvoje, 50
- Latvijoje, jtraukty j deSimt turistiniy marsruty;

Informacijos teikimas Seimininkams, kuriantiems agroturizmo produkta (produkto kriterijai,
trijy vadovy komplektas, informaciniai seminarai, produkto akreditacija, vienijanti
atpazjstamg agroturizmo zenklg);

Rinkodaros kampanija, didinanti turisty skai¢iy Programos jgyvendinimo teritorijoje.

Komunikacijos strategijos igyvendinimas

Komunikacijos strategijos veiksmy planas yra padalintas j keletg daliy:

1)

2)

3)

6.

VieSieji rySiai. Komunikacijos uztikrinimas tarp sektoriaus organizacijy ir potencialiy
tradicinio ukininkavimo ukiy ir sodyby, informacijos parengimas ir perdavimas
ziniasklaidos priemonéms.

Ziniasklaidos programa. Programos pagrindinis démesys skiriamas tikslinés auditorijos
didinimui tradicinio fikininkavimo agroturizmo tkiuose ir sodybose.

Tiesioginés rinkodaros programa. Informacijos ir reklaminés medZiagos parengimas,
dauginimas ir iSplatinimas Projekto tikslinei auditorijai.

Komunikacijos kanalai

Siekiant Projekto komunikacijos tikslinés auditorijos démesio, bitina Ziniasklaidos kampanija,
apimanti planuojamas veiklas — informacijos perdavimg per socialinius tinklus, straipsnius,
interviu, radija, televizija, naujieny portalus ir t.t. Ziniasklaidos kampanijomis siekiama skatinti
turistiniy kelioniy ir nakvyniy skaiciaus didéjima kaime.

Norint pasiekti visas Projekto tikslines grupes - agroturizmo tkius, ziniasklaidos priemones ir
bendruomenes - bitinas i§samus, aiSkus ir tikslus informacijos perdavimo budas, kanalai ir
metodai.

Komunikacijos kanalai:

e Visa su Projekto veiklomis susijusi informacija bus pateikta Projekto partneriy
svetainése: www.celotajs.lv ir http://www.atostogoskaime.lt;

e Socialiniai tinklai - Facebook, Instagram;
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http://www.farm-tours.de/
http://www.celotajs.lv/
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e Ziniasklaidos priemonés — nacionaliniy, regioniniy laikra$¢iy, naujieny portaly, Ziniy
agentiiry, televizijos, radijo, savivaldybiy ir informaciniy turizmo centry internetinése
svetainése (1 PRIEDAS);

¢ Informacinés ziniasklaidos atstovy kelionés j tkius;

e Lauko reklama - informaciniai tentai, plakatai;

e Dalomoji medziaga — lankstinukai, Zzemélapiai, plakatai, instrukcijy vadovai.

7. Komunikacijos turinys pagal tikslines auditorijas

7.1. Agroturizmo ukiai, ukininkai, sodybos
Komunikacijos uzdavinys

Pagrindinis komunikacijos uzdavinys - kviesti tikius bei sodybas dalyvauti Projekte ir kurti
tradicinio @ikininkavimo agroturizmo produkta. Svarbu, kad kaimo turizmo sodybos ir tkiai
suprasty savo jtaka kaimo populiarinimui ir jo plétrai. Sékminga kaimo plétra gali biti
pasieckiama tik apvienijant kokybiskas paslaugas, pasitlant lankytojams platy paslaugy
asortimentg ir konkurencingas kainas. Siekiant visy §iy elementy sinergijos, tikiy ir sodyby
atstovus reikia skatinti jgyti kuo daugiau ziniy ir informacijos plétojant agroturizmo produktus.

Komunikacijos priemonés

Vykdant tiesioging komunikacija su organizacijomis, kviesti tradicijas puoseléjancius tkius ir
sodybas lankytojams atskleisti tradicinio tikininkavimo pritaikyma musy dienoms. Komunikacija
su potencialiais tkiy atstovais prasidés atrenkant organizacijas ir pakvieciant tikius bei sodybas
dalyvauti praktiniuose seminaruose rinkodaros temomis.

Siekiant pritraukti potencialius tkius ir sodybas dalyvauti Projekte, suteikti jiems galimybe
kvieciami dalyvauti praktiniuvose seminaruose, kuriuose dalijamasi naudinga patirtimi
planuojamoje veikloje (kaip tkiui ar sodybai paruosti jdomy pasitilymg, pateikti informacija
potencialiems klientams, diskutuojama apie galimas grésmes). Kvietimus dalyvauti Projekte
rekomenduojama publikuoti regioniniuose laikraséiuose, zemés tkio sektoriaus zurnaluose ir
laikraS¢iuose, naujieny portaluose, savivaldybiy ir turizmo informaciniy centry internetinése
svetainése. (1 PRIEDAS).

7.2. Lankytojai — Seimos su vaikais, moksleiviai, senjorai ir
asmenys, suinteresuoti keistis tikininkavimo patirtimi

Komunikacijos uzdavinys

Kaimo turizmas yra puiki galimybé ne vien tik apsilankyti sodyboje ar iikyje, bet ir pazinti
tradicinio paveldo lobius: degustuoti tradicinius patiekalus, dirbti tradicinio tkininkavimo
darbus, kuriy procesai islike iki $iy dieny, palyginti tradiciniy zemés apdirbimo ir kulinarijos bei
kity amaty ypatumus su misy dienomis. Vaikams bus puiki galimybé pamatyti tikininkavimo
tradicijas bei suZzinoti, kaip ir kur auginamos kaimo gérybés. Didzioji dalis jaunosios kartos
maisto produktus jprastai mato tik supakuotus prekybos centry lentynose.
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Komunikacijos priemonés

Potencialius lankytojus geriausia pasiekti ziniasklaidos pagalba, ypac tomis priemonémis, kurios
daro didele jtaka Projekto komunikacijos tikslinei auditorijai — informacija bus publikuojama
socialiniuose tinkluose, internetinése svetainése, naujieny portaluose, televizijoje, radijuje,
laikras¢iuose, savivaldybiy svetainése, skirtiems Seimoms su vaikais, senjorams bei asmenims,
besidomintiems tradiciniu tikininkavimu.

Platesnés auditorijos pasiekimui ruoSiami praneSimai spaudai, kurie pasiekia tiek naujieny
agentiiras, tiek nacionaling bei regioning Ziniasklaida, laikrascius, interneto svetaines ir pan.

Svarbi komunikacijos priemoné yra interviu su iikiy ir sodyby atstovais, kurie sudominty ir
paskatinty aplankyti kaimo turizmo tkius ir sodybas bei susipazinti su tradicinio tkininkavimo
ypatybémis.

Sios tikslinés grupés negalima perkrauti informacija, tadiau ji turi bati pastebima ir publikuota
tinkamu metu, kad lankytojai spéty laiku suplanuoti tikiy ir sodyby lankyma. Informacija taip pat
turi buti reguliari, kad §i Zinia biity jsimintina.

Informacijos kanalai: socialiniai tinklai, laikra$¢iai, Zurnalai, portalai, radijas, televizija, naujieny
agentiros ir savivaldybiy tinklapiai (1 PRIEDAS), Siuo atveju didesnis démesys kreipiamas
portalams, skirtiems Seimoms su vaikais: www.manovaikas.lt,
www.tavovaikas.lt, www.supermama.lt, www.mamyciuklubas.It ir pan.

7.3. Ziniasklaida

Komunikacijos uzdavinys

Pagrindiné¢ komunikacijos uzduotis yra sudominti zZiniasklaidos priemones rasyti ir publikuoti
informacijg apie kaimo turizma, tradicinj Gkininkavimg ir jo svarby vaidmenj kaimo plétroje
gyventojy skai€iaus ir darbo viety i§saugojimui. Kaimo turizmas pateikiamas kaip svarbi salyga
darniam kaimo vystymuisi.

Komunikacijos turinys:

e Priminti, kad abiejy Saliy kaimo turizmo asociacijos id¢jusios daug pastangy uztikrinant
sektoriaus pripazinimg visos Europos Sajungos kontekste, kuriant konkurencingg ir
kokybiska produkta.

e Pabrézti, kad didinant dabartinj kaimo turizmo paslaugy spektra, jis bus papildytas
tradicinio tikininkavimo i§saugojimu ir populiarinimu.

e Priminti, kad Zemés tikio gamybos modernizavimo ir intensyvinimo kontekste, kaime dar
gyvos istorings vertybés: tradiciniu bidu gaminama produkcija, nuimamas derlius,
ruoSiami patiekalai ir pan. Tradicijas puoseléjantis kaimas tampa ypatinga erdve ir
atskleidzia Lietuvos identiteta bei tradicijy unikaluma.

e PaaiSkinti, kaip plétojamas ir diversifikuojamas kaimo turizmo sodyby asortimentas,
ieskant ir atrandant savo rajonui ar regionui badingy paveldo aspekty. Sie aspektai leidzia
visuomenei pamatyti ir pazinti, kaip vystési tikininkavimo tradicijos nuo senoviniy iki $iy
dieny.

e Pabrézti krastovaizdzio ir gyvenimo Lietuvos ar Latvijos kaime istorijg, nes biitent tikiy
veikla istoriSkai prisidéjo prie abiejy Saliy ekonominio augimo. Jie uztikrino, kad kaime


http://www.tavovaikas.lt/
http://www.supermama.lt/
http://www.mamyciuklubas.lt/

buty pakankamai gyventojy bei darbo viety ir buvo pagrindiniai maisto tiekéjai Siose
Salyse.

Komunikacijos priemonés

Siekiant populiarinti Gkininkavimo tradicijas bei kaimo turizma, rekomenduojamos publikacijos,
straipsniai, interviu ar praneSimai socialiniams tinklams, televizijai, laikrasCiams, radijui,
zurnalams, naujieny agentiroms ir savivaldybiy svetainéms (1 PRIEDAS). Pavyzdziui, LRT
laidoje “Labas rytas, Lietuva”, galéty biity pasakojama konkreti istorija, duodamas interviu apie
bendra kaimo turizmo situacija Lietuvoje, Ziniy radijuje diskusijy forma galéty bati pasiekta
labai plati auditorija.

Taigi, potencialius iikiy ir sodyby lankytojus efektyviausia pasiekti kvietimais ir publikacijomis
bei informaciniais straipsniais, publikuojamais socialiniuose tinkluose, sektoriaus organizacijy
svetainése, interviu ir siuzetais televizijos laidose bei spausdintoje medziagoje.

8. Ziniasklaidos kampanija

Ziniasklaidos kampanijos tikslas yra teikti reguliaria informacija Ziniasklaidos priemonéms,
kurios nuolat priminty visuomenei, kad kaimo turizmas — puiki galimybé atostogoms.
Kampanijos praneSimai ir veiklos turi buiti pritaikytos konkrecioms tikslinéms grupéms:
Seimoms su vaikais, moksleiviy grupéms, senjorams ir asmenims, besidomintiems tradiciniy
tkininkavimu.

Nuolatiniai Projekto partneriai, bendradarbiaudami su visomis susijusiomis Salimis ir vie$yjy
rySiy darbuotojais, turi uztikrinti nuosekly keitimgsi informacija ir jo teikimg Ziniasklaidai,
siekiant sukurti teigiamg Projekto veiklos jvaizd]. Projekto partneriai turi siekti, kad tradicinis
tkininkavimas kaimo turizmo srityje biity sékmingas ir jddomus produktas.

Kadangi akcija vyks tuo paciu metu tiek Lietuvoje, tiek Latvijoje, reikia atsizvelgti | kalby
skirtumus, todél kampanija bus vykdoma pagal bendro turinio, taCiau skirtingy kalby
komunikacijos strategija. Kiekvienas Projekto partneris yra atsakingas uz ziniasklaidos
priemoniy pasirinkimg ir bendrg praneSimy pritaikymg konkrecios valstybés kalbai. PraneSimai
abejomis kalbomis skleis vieng bendra Zinig ir atitiks suvienodintg, Projekto reikalavimus
atitinkancig vizualing tapatybe. Taip pat abiejy Saliy partneriai dalinsis savo patirtimi ir sukurtais
metodais bei idéjomis, siekiant pagerinti kompanijos efektyvuma.

Viso Projekto metu ziniasklaida bus informuojama apie Projekto veiklas ir eiga. Projekto
partneriai sieks, kad praneSimai Ziniasklaidai biity patraukliis ir vieSoje erdveje kurty viesa
diskusija apie agroturizmo tradicijas bei kriterijus, vieSinty sukurtag zemélapj bei akredituotas
tkiy ir sodyby sarasa.

PraneSimai spaudai: skaiCius ir reguliarumas néra konkreciai apibréZtas, nes tai priklauso nuo
Projekto veikly ir naujieny. Reikia atkreipti démesj, kad Projekte néra numatyty mokamy
reklamos paslaugy, tad Ziniasklaidos susidoméjimas publikuoti konkrety Projekto pranesimag
priklauso nuo daug veiksniy, pavyzdziui kity, svarbesniy jvykiy aktualumas ir t.t. Planuojamas
orientacinis rezultatas — 6 naujienos Latvijoje ir Lietuvoje.
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Trumpos Zinutés: Sioje kategorijoje taip pat nejmanoma nustatyti konkretaus Zinuciy skaiciaus
bei reguliarumo, nes tai priklauso nuo projekto eigos. Planuojama socialiniuose tinkluose
(Facebook, Instagram ir kt.) paskelbti po 50 naujieny kiekvienoje Salyje, naudojant grotazymes:
#LATLIT, #INTERREG, #AGRIHERITAGE ir konkre¢iy veikly grotazymés, pavyzdziui
#ATVIROSDIENOSKAIME.

Straipsniai: kuriami praneSimai spaudai, naujienos, elektroniniai lankstinukai ir Kkita
informacija, susijusi su Projekto veikly vieSinimu. Planuotas rezultatas — 20 straipsniy
kiekvienoje Salyje.

Interviu su ikininkais: planuojami pokalbiai tarp tkininky/sodyby Seimininky ir
regioninés/nacionalinés spaudos - 6 interviu kiekvienoje Salyje.

Konkursai, bendradarbiaujat su Ziniasklaida: planuojami 4 konkursai kiekvienoje $alyje.

9. Projekto vaizdiné tapatybé

Pristatant Projekto veiklas, visos kompanijos metu partneriai turi naudoti vieno dizaino logotipa
(2 PRIEDAS) bei Sukij. VieSinant Projekta reikia atkreipti démes;j i Projekto tiksla, uzdavinius bei
pasikeitimus po jy igyvendinimo:

» Kadangi Projektas finansuojamas Interreg Latvijos ir Lietuvos bendradarbiavimo per
sieng 2014-2020 programa, norint pasiekti tiksla, reikia pabrézti kokie yra Programos per
sieng privalumai.

e Medziagoje privalo biiti nurodyta, kad Projektas finansuojamas Europos Sajungos
1éSomis.

Visi Projekto partneriai turi laikytis:

e Visoje publikacijy ir prezentacijy medziagoje butina naudoti Projekto logotipg ir ES
paramos Zenkla;

o Vykdant Projekto veiklas, kurti nuotraukas ar video bei gautag medziagg naudoti Projekto
komunikacijoje;

e ISsaugoti visus spausdintinés medziagos, parengtos pagal Projekta, pavyzdzius, nes tai
reikalinga Projekto kontrolei ir auditui;

e Dvi savaites iki kiekvieno suplanuoto renginio informacija apie jj turi biiti paskelbta
Projekto partneriy internetinése svetainése;

 Visada pasitikrinti ar komunikacijos veiklos atitinka viso Projekto reikalavimus.

ViesSinimo reikalavimai:

 Visur ir visada naudoti Programos logotipa;

o Priklausomai nuo publikacijos ir kity veikly, visada turi biiti pateikta pagrindine
informacija apie Projekta;

o Reikia pazyméti, kad Projektas “Agroturizmo produkty vystymas, puoseléjant
tkininkavimo tradicijas Lietuvoje ir Latvijoje” finansuojamas Interreg Latvijos ir
Lietuvos bendradarbiavimo per sieng programa 2014-2020.

o Reikia nurodyti, kad ES néra atsakinga uz pateiktos informacijos turinj.

L ogotipo naudojimas:

i
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Visa medziaga, straipsniai, ataskaitos, sukurti naudojantis Programos parama turi biiti su
Programos logotipu (ES emblema, etiketé ,,Europos sajunga* ir nuoroda j Europos regioninés
plétros fondg (ERAF)).

Jeigu medziagoje yra pateikiami ir Kiti logotipai, tai Programos logotipas turi biiti vienodo
dydzio arba didesnis, siekiant pabrézti ES finansavimo svarbg.

Vykdant Projekta yra biutina komunikacijos veikla:

10.

Kiekvieno Projekto partnerio patalpose turi biiti pakabinti informaciniai plakatai;
Projekto partneriy internetinése svetainése turi biiti informacija apie Projekta;

Programos svetainé turi buiti nuolat papildoma ir atnaujinama informacija;

Projekto jgyvendinimo metu turi bati i$siysta bent du pranesimai spaudai (pradedant ir
baigiant Projekta).

Programos komunikacijos reikalavimai

Internetinés svetainés

1) Visa informacijg apie Projekta ir veiklas turi biiti patalpinta Projekto partneriy interneto
svetainése, jskaitant:

a)

b)

Logotipas turi biiti matomas i§ karto, kai vartotojas atidaro internetiné svetaing. Jeigu
logotipas naudojamas kartu su Kitais logotipais, tai jis turi bati proporcingas - kai
Programos logotipas vieSinamas S$alia kity logotipy, tai ES emblema, kuri yra dalis
Programos logotipo, turi biti bent tokio pat dydzio kaip ir kitas didziausias logotipas,
matuojant aukst] ir plotj. Sis reikalavimas skirtas pabrézti ES finansavimo svarba.

Taip pat leidziama naudoti Programos logotipa, kuris yra proporcingas kitiems
logotipams, Salia pridedant atskirg ES véliava, kuri yra taip pat yra proporcinga kitiems
logotipams.

Logotipo dydis. Pavyzdys:

2017.gada 27. - 28.maija

Latvija un Lietuva

% o BEFEE Oloiecs™ o

Projekto pavadinimas: “Agroturizmo produkty vystymas, puosel¢jant iikininkavimo
tradicijas Lietuvoje ir Latvijoje”;
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c) Skaitytojams suprantamas trumpas Projekto apraSymas — tikslas, rezultatai ir
tarpvalstybinio bendradarbiavimo nauda bei Projekto finansavimas.

Apie Projektg ,,Agroturizmo produkty vystymas, puosel¢jant tikininkavimo tradicijas Lietuvoje
ir Latvijoje*:

Projektas skirtas kultiirinio paveldo paslaugy bei produkty skatinimui, plétojant agroturizmo
produktus Programos teritorijoje Lictuve ir Latvijoje. Projektu siekiama iSlaikyti sengsias
tradicijos amatuose, statyboje ir architekttiroje bei pristatyti jas turistams tikiuose ar sodybose,
ekskursijose, pazintinése programose, muziejuose.

Projekto rezultatai:

1) tradiciSkai gaminami agroturizmo produktai, jtraukti j turistinius marsrutus;
2) metodiné medziaga Gkiams apie agroturizmo produkto kiirima;
3) rinkodaros ir populiarinimo kampanija.

Bendras Projekto biudzetas yra 235 881 Eur, i§ kuriy 200 499 Eur finansuojama Europos
regioninés plétros fondo léSomis.

d) Projekto rezultatai prieinami elektroniniu formatu;

e) Nuoroda, kad ES néra atsakinga uz informacijos  turinj: ,Sis
<dokumentas/publikacija/straipsnis> parengtas naudojant Europos sgjungos finansing
paramg. Uz sio <dokumento/publikacijos/straipsnio> turinj atsako <projekto partnerio
pavadinimas>. Jokiomis aplinkybémis negali biiti laikoma, kad jis atspinti Europos
sqjungos nuomone. “

f) Nuoroda j Programos interneto svetaing www.latlit.eu;

g) Nuoroda j oficialig ES svetaing www.europa.eu;

h) Jei reikia, nuoroda j Projekto socialiniy tinkly puslapius;

2) Visa informacija reguliariai turi biti atnaujinama Programos svetainés skyriuje
(www.latlit.eu/supported-projects).

Socialiné medija

1) Visada reikia naudoti grotazyme #LATLIT ir galima nurodyti Projekto socialinio tinklo
puslapj. Pateikiant informacija socialiniuose tinkluose, nurodyti: (Akcija, veikla, renginys
ir t.t.) Akcija organizuojama jgyvendinant projekta “Agroturizmo produkty vystymas,
puoseléjant tkininkavimo tradicijas Lietuvoje ir Latvijoje”. Projekta finansuoja 2014—
2020 m. Interreg V-A Latvijos ir Lietuvos programa.

2) Programos internetiniame puslapyje turi buti nuoroda j Projekto ir jo partneriy socialinius
tinklus:

facebook.com/Atostogoskaime. It
twiiter.com/Laukucelotajs

Rastai, praneSimai spaudai


http://www.latlit.eu/
http://www.europa.eu/
http://www.latlit.eu/supported-projects

Publikacijos turi apimti Siuos elementus:

1)  Logotipas;

2)  Projekto pavadinimas;

3) Informacija apie Programos finansing parama;

4)  Pranesimas, kad ES néra atsakinga uz pateiktg informacija;

5)  Jei jmanoma ir tikslinga, nurodyti internetinés svetainés adresa kur pateikiama iSsamesné
informacija;

6)  Visi praneSimai spaudai ir straipsniai taip pat turi bati siun¢iami asmeniui, atsakingam uz
Projekto komunikacijg. PraneSimuose spaudai reikia pabrézti Projekto veiklas, renginius,
rezultatus, geraja tarpvalstybine patirt] ir pateikti taip, kad visuomenei ir Ziniasklaidai biity
idomu. Rekomendacijos pranesimo parengimui:

a) Visa svarbi informacija turi bati sutelkta praneSimo pradzioje;

b) Informacijos turinys turi biiti ne ilgesnis nei A4 formatas;

c) Turi buti nurodyta kontaktinio asmens informacija;

d) Siunciant zinut¢ ziniasklaidai ji turi biiti tiek tekstiniu formatu el. laiSke, tiek prisegta
kaip failas;

e) Jei yra nuotrauky ar video, geriau juos prisegti prie el. laiSko nurodant, kad tai yra
publikacijos medziaga.

Publikacijos

Spausdintose ir elektroninése versijose, bukletuose, lankstinukuose, knygose, straipsniuose,
specializuotuose leidiniuose turi biiti nurodyta $i informacija:

1) Programos logotipas;
2) Projekto pavadinimas;
3) Trumpa informacija apie projekta, atspindinti:
a) Pagrindin] tikslg ir uZdavinius;
b) Siekiamg rezultata;
c) Tarpvalstybinio bendradarbiavimo geraja patirtj;
d) Projekto rezultatus;
e) Administravimo ir finansing informacija;
f) ISrySkintus svarbiausius rezultatus ir pasiekimus.
4) Informacija apie Programos finansing parama;
5) Teiginys, kad ES néra atsakinga uz pateikta informacija;,
6) Jei jmanoma, rekomenduojama nurodyti Projekto partneriy pavadinimus, kontakting
informacija ir internetinés svetainés adresa;
7) Rekomenduojama, kad visos publikacijos biity pricinamos ir po Projekto jgyvendinimo.

Audio ir video medziaga

Video filmukai, audio siuzetai, radijo laidos, interviu, filmai ir t.t., kurie parengti uz Projekto
finansavimo 1€Sas, turi turéti aiSkig nuoroda ] ES Programos finansavimg ir nurodyti:

1) Programos logotipg (video filmukuose);
2) Nuorodg j ES finansavima;
3) Teiginj, kad ES néra atsakinga uz pateiktg informacijg;
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4)

5)

Garso fraze:

a) S projektq finansuoja Europos Sgjunga “, - jei video yra trumpesnis nei 30 s;
b) ,<Laida, interviu> parengta(s) jgyvendinant projektg <projekto pavadinimas>.

Projektq finansuoja 2014-2020 m. Interreg V-A Latvijos ir Lietuvos programa., jei tai
skamba ilgiau nei 30 s. Taip pat reikia paminéti Projekto partnerio tinklapj, kuriame
pateikiama issamesné informacija. Video filmukus rekomenduojama publikuoti Projekto
partneriy internetinése svetainese.

Video filmukai turéty bati jkelti i socialinius tinklus su #latlit grotazyme.

Renginiai

Viesi renginiai yra skirti tikslinei auditorijai — visuomenei ir ziniasklaidos priemonéms. VieSuose
renginiuose turi buti reklaminé medziaga, darbotvarkés dokumentai, dalyviy sarasas, pristatymai
su $ia informacija:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

Logotipas;

Projekto pavadinimas;

Dalyviy sarasas - http://latlit.eu/how-to-implement/;

ES véliava ir/ arba kilnojami stendai bei logotipai. Jie turi biiti statomi matomoje vietoje.
Ataskaitai turi biiti iSsaugotos renginio nuotraukos, kuriose matyti logotipas;

Informacija apie renginius turi biiti jtraukta j Programos svetainés kalendoriy ne véliau kaip
dvi savaités iki renginio;

Informacija apie kitus renginius, pavyzdziui susitikimus, bitina nusiysti Programos atstovui
ne véliau kaip dvi savaités iki renginio.

Dalyviy saraSai, nuotraukos i§ renginiy ir kita susijusi medziaga originaliu formatu turi biiti
i§saugoti ir teikiami Projekto atsiskaitymui.

Informaciniai plakatai

Visi informaciniai plakatai turi apimti:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

Programos logotipa;

Projekto pavadinimag;

Pagrindinj Projekto tiksla, parengta atitinkamos Salies kalba;

Teiginj, kad ES néra atsakinga uZ pateikta informacija;

Informacija apie Programos finansing parama;

Jei jmanoma, rekomenduojama nurodyti partneriy pavadinimus, kontaktinius duomenis ir
internetinés svetainés adresus;

Rekomenduojama, kad visi plakatai buity prieinami Projekto svetainése;

Vykdant Projekta, biitina parengti bent vieng plakata, kurio minimalus dydis buity A3 formatas.
Logotipo vieta nurodyta — 2 PRIEDAS.

Irangos Zenklinimas

Iranga ir kiti pirkiniai, jsigyti vykdant Projekta, turi biiti pazyméti Programos logotipu,
uztikrinant, kad jis ten bus bent penkis metus po Projekto pabaigos. Jei dauguma daikty, jsigyty


http://latlit.eu/how-to-implement/

vykdant Projekts, yra toje pacioje patalpoje, joje gali biti kabinamas apie tai informuojantis

plakatas.

Lipdukai ir Programos logotipai pateikti: http://latlit.eu/how-to-implement/

PRIEDAS Nr. 1: Ziniasklaidos sara$as

news@Irytas.|t

red@Izinios.It
rimantas@verslas.org
lietuvosaidas1917@gmail.com
arunas@Irytas.It
marketingas@manoukis.|t
obzorl@mail.ru
press@respublika.net
info@ekonomika.lt
redakcija@up.It
meile.taraskeviciene@valstietis. It
info@valstybe.eu

info@vzinios.lIt

ekonomika@manoukis. It
redaktore@manoukis. It

Meile.taraskeviciene@valstietis. It

a.matuliauskas@iq.lt
redakcija@kaunodiena.lt
redaktor@kurierwilenski.lt
reklama@Kkurier. |t
naujienos@manoukis. It
flobis@mail.lt
reklama@obzor.It
info@savzinios.It
atraskspauda@gmail.com
redakcija@vakarozinios.It
redakcija@valstietis.|t

info@veidas.lIt

naujienos@manoukis. It

redakcija@up.It

e
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druskininkai@centras.lIt
nrytas@raseiniai.omnitel.net
birzietis@takas.|t
kronika@remo.lt
gzeme@gzeme.lt
info@Xkurjeris.It
editor@gargzdai.lt
reklama@kurierwilenski.lt
jbaltakis@ignet.It
mlaikas@gmail.com
Oksana.laurutyte@etaplius.It
redaktor@litera.lt
panrytas@Irytas. It
redaktorius@laikrastisplunge.lt
portalas@ve.lt
redakcija@kl.It
redaktorius@indra.lt
redaktorius@utenosdiena. It
arunas@santarve.lt

sekunde@onmedia.lt

giruzis@gmail.com
grazina.s@anyksta.lt
Pasval.darbas@takas.It
v.vaitukaityte@elektrenuzinios. |t
info@ana.lt
Jurate.anilionyte@Irt.It
kupmin@takas.It

Ik@Kkurier.It
musukrastas@salcininkai.lt
Obzor.lt@gmail.com
vitavitalija@gmail.com
mateliene@Irytas.It
Penktadienio-zemaitis@judex.lIt
pzinios@pzinios.It
redakcija@kaunodiena.lt
redakcija@skrastas. It
redaktorius@suvalkietis.It
Dangyra.a@takas.lIt
asterita@sekunde.lt

liudmila@sugardas.It

oy ﬁ' 3 s b2
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redakcija@enter.It
direktore@siaure. It
Svencioniu.krastas@takas.lt
Tauragiskiu.balsas@tvk.It
tomas@taurageszinios. It
alina@ve.lt

info@vilnis.It

galima@zeimenoskrantai.lt

info@alytus-tourism.It
info@visitbirstonas.lt
information@druskininkai.lt
jonavosmuziejus@gmail.com
vic@jvic.lt
turizmas@Xkaisiadorys.It
info@turinfo.lt
info@kedainiutvic.It
turizmaskelme@gmail.com
info@tytuvenai.eu

info@klaipedosrajonas.lt

rita.berzanskiene@kretingosturizmas.info

Jurate.sobutiene@splius.It
Asta971@gmail.com
redakt@kurjeris.It
vilimam@tzinios.It
Redaktorius.utenis@gmail.com
redakcija@enter.It
zarkrastas@takas.|t

redaktorius@zemaiciolaikrastis.It

tic@infoanyksciai.lt
info@visitbirzai.lt
tic@ignalina.lt
info@jonavosmuziejus. It
turizmas@jurbarkas.info
info@kaunastic.lIt
info@kaunorajonas.lt
turizmas@kedainiutvic.It
kraziukc@Xkraziai.lt
tic@klaipedainfo.lt
gizo.sodyba@klaipedosrajonas.lt

daiva.reinike@kretingosturizmas.info

oy ﬁ' 3 s b2
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kupiskisturizmas@zebra.lt
veisiejumuziejus@lazdijai.lt
mtvic@roventa.lt
info@visitneringa.lt
ticpagegiai@gmail.com
info@panevezysinfo.lt
turizmas@plunge.lt
verslas@rietavovic.lt
rietavoturizmas@gmail.com
info@sakiaitic.lt
siauliuraj@gmail.com
kristina.duseikaite@siauliuraj.It
svencioniuturizmas@gmail.com
turizmocentras@telsiai.lt
trakaitic@trakai.lt
tic@utenainfo.lt
info@vilkaviskisinfo.lt
info@jewishcenter.It

turizmas@zarasai.lt

bendras@Ilsa.lt

turizmas.info@gmail.com
tic@marijampole.It
tvic@infomoletai.lt
juodkrante@neringa.lt
info@palangatic.It
info@pasvaliomuziejus.lt
tic@radviliskiobiblioteka.lt
direktore@rietavovic.lt
info@rokiskiotic.lIt
tic@siauliai.lt
vic@siauliai-r.sav.lt
info@siluteinfo.lt
turizmas@taurageinfo.lt
ai@varniai-museum.lt
direktore@ukmergeinfo.lt
turizmas@varena.lt
tic@vilnius.It

tic@vrsa.lt

info@akmene.It, meras@akmene.lt;

A
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vytautas.grigaravicius@alytus.It,
alytus@ams.It

kestutis.tubis@anyksciai.lt,
info@anyksciai.lt

meras@birzai.lt,
savivaldybe@birzai.lt

meras@elektrenai.lt,
administracija@elektrenai.lt

meras@jonava.lt,
administracija@jonava.lt

info@jurbarkas.lt, info@jurbarkas.It

meras@Kkalvarija.lt,
priimamasis@Xkalvarija.lt

meras@krs.It, info@krs.lIt

vaclovas.andrulis@kelme.lt,
info@kelme.lt

meras@klaipeda.lt,
info@klaipeda.lt

meras@Kkretinga.lt,
savivaldybe@kretinga.lt

meras@lazdijai.lt,
info@lazdijai.lt

meras@mazeikiai.lt,
savivaldybe@mazeikiai.lt

mera@neringa.lt, meras@neringa.lt

meras@pakruojis.It,
savivaldybe@pakruojis. It

meras@panevezys.lt,
savivaldybe@panevezys.It

meras@pasvalys.lt,
rastine@pasvalys.It

meras@prienai.lt,
savivaldybe@prienai.lt

meras@raseiniai.lt,
savivaldybe@raseiniai.lt

meras@arsa.lt,
sekretore@arsa.lt

nijole.dirginciene@birstonas.t,
sekretore@birstonas.|t

meras@druskininkai.lt,
info@druskininkai.lt

meras@ignalina.lt,
info@ignalina.lt

gediminas.cepulis@joniskis.lt,
savivaldybe@joniskis.|t

meras@Kkaisiadorys.lt,
dokumentai @kaisiadorys.It

meras@kaunas.lt,
info@kaunas. It

vytautas.kanevicius@kazluruda.lt,
priimamasis@kazluruda.lt

info@kedainiai.lt,
administracija@kedainiai.lt

vaclovas.dackauskas@klaipedos-r.1t,
savivaldybe@klaipedos-r.It

meras@Kkupiskis.It,
savivaldybe@kupiskis. It

administracija@marijampole.lt

meras@moletai.lt,
savivaldybe@moletai.lt

meras@pagegiai.lt, info@pagegiai.lt
meras@palanga.lt,
administracija@palanga.lt

povilas.zagunis@panrs.lt,
savivaldybe@panrs.It

meras@plunge.lt,
savivaldybe@plunge.lt

meras@radviliskis.lt,
informacija@radviliskis.|t

meras@rietavas.lt,
savivaldybe@rietavas.It
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v.vilys@post.rokiskis.lt, stasys.vainoras@skuodas.lt,

savivaldybe@post.rikiskis.It savivaldybe@skuodas.It
edgaras.pilypaitis@sakiali.lt, zdzislav.palevic@salcininkai.lt,
savivaldybe@sakiai.lt priimamasis@salcininkai.lt
meras@siauliai.lt, info@siauliai.lt meras@siauliuraj.lt,

prim@siauliuraj.lt

jonas.gudauskas@silale.lIt, info@silale. |t meras@pamarys.lt, silute@pamarys.It

meras@sirvintos.lt, savivaldybe@sirvintos.It meras@svencionys.lt,
savivaldybe@svencionys.|t

meras@taurage.lt, savivaldybe@taurage.lt ~ vytautas.kleiva@telsiai.lt,

info@telsiai.lt
meras@trakai.lt, info@trakai.lt meras@ukmerge.lt,

priimamasis@ukmerge.It
alvydas.katinas@utena.lt, vidas.mikalauskas@varena.lt,
info@utena.lt info@varena.lt
meras@vilkaviskis.It, meras@Vvilnius.lt,
savivaldybe@vilkaviskis.|t e.vicemeras@vilnius.It
marija.rekst@vrsa.lt, vrsa@vrsa.lt mere@visaginas.lt,

visaginas@visaginas.It

meras@zarasai.lt, info@zarasai.lt

PRIEDAS Nr. 2: Programos logotipai

’?« 1HILCIITY -

Latvija-Lietuva

Eiropas Regionalas attistibas fonds

L ogotipo dydis

Jeigu yra pateikiami ir kiti logotipai, tai ES emblema, kuri yra Programos logotipo dalis turi biiti
bent tokio pat dydZio (matuojant aukstj ir plotj) kaip didZiausias kitas logotipas. Reikalavimas
skirtas pabrézti ES finansavimo svarbg.

Logotipo pagrindiné versija (su tekstine nuoroda i projekta) spausdintoje medziagoje privalo biiti
bent 60 mm ilgio. Taip pat turi bati jskaitoma tekstiné nuoroda , European Regional
Development Fund*.

Mazesnés versijos logotipas yra be nuorodos teksto - ,,European Regional Development Fund*®.
Jo minimalus ilgis turi biti 47 mm. Naudojant Sig versijg bitina pateikti Projekto nuoroda
tekstine forma.

- -~ » | E “ . R T
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L ogotipo fono spalva

Programos logotipas turi buti baltame fone. Reikéty vengti spalvoty fony ir vienintel¢ iSimtis yra
labai Sviesios spalvos. Jei logotipas publikuojamas tamsiame fone, jis turi biiti dedamas ant balto
staciakampio fono.

Reikalingi logotipy failai, logotipo dydis ir kiti reikalavimai visada pateikiami:
http://latlit.eu/how-to-implement/

Nespalvotas logotipas

Si versija naudojama tik tada, kai néra galimybés naudoti spalvy.

2 Interreg

Latvija-Lietuva

European Regional Development Fund

EUROPEAN UNION

Juodai baltas logotipas

Juodai baltas logotipas naudojamas, jei néra galimybés naudoti pilko atspalvio versijos.

2 Interreg

Latvija-Lietuva

European Regional Development Fund

EUROPEAN UNION

L ogotipo naudojimas informaciniuose plakatuose



http://latlit.eu/how-to-implement/

D interreg

Latvija-Lietuva o

Europos regioninés plétros fondas

Projekto Nr., pavadinimas ir
akronimas
(1as prioritetas — zalia spalva)

Projekto tikslas

ERPF finansavimas

Projekto pradZia ir pabaiga

Infomracija apie projekto parinerius (logotipai arba pavadinimai, kontakiing
informacija.

Projekio intemeto svetaines adresas (jei yra)

2014-2020 m. Interreg V-A Latvijos ir Lietuvos bendradarbiavimo

per sieng programa

www.latht.eu




PRIEDAS Nr. 3: Vizualinés medziagos vadovas “Mégaukis kaimu
Lietuvoje ir Latvijoje”
Vaizdas

Gaidys laikomas pasididziavimu kaimo vietovése. Drasus, spalvingas ir besididZiuojantis.
Vaisingumo simbolis. Seimininkas.

Logotipo kombinacija

Mégaukis kaimu

_|_ Lietuvoje ir +

Latvijoje

Vaizdas Pavadinimas Tonas

o



Logotipas lietuviSkai

Pagrindiné versija

MEGAUKIS

KAIMU
Sietuvaje i Latuijsje

Ww.5
fostog Oskaimg |

Emblema
(sutrumpinta logotipo versija)

Naudojamas iSimtiniais atvejais, kai pasaliniai veiksniai neleidzia naudoti bazinés versijos.

MEGAUKIS

KAIMU

Jietuvaje iv Latuijsje

" : il gl



L ogotipas latviskai

Pagrindiné versija

BAUDI

LAUKUS

w
WW. Celotajs. lv

Emblema
(sutrumpinta logotipo versija)
Naudojamas iSimtiniais atvejais, kai pasaliniai veiksniai neleidzia naudoti bazinés versijos.

BAUDI

LAUKUS
Latiijos uns Jietusos

\ )

mas ﬂ' ‘.v LA,
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Tonas

Meégaukis kaimu zaliasis

Pantone: 389

CMYK: 23,0, 90,0

RGB: 207, 221, 66




Logotipo centravimas

AUDI | . BAUDI
LAUKUS — yLAUKUS —

atisjas uns Jieture Latsjos uns Lisbuoas
WWM; VR wman-,gi T
“Celotajs,y,, wwcebtais.lv
Vertikalus centravimas Horizontalus centravimas

L ogotipo minimalus dydis

ir BAUDI BAUDI
) LAUKUS LAUKUS
SLatiijs un it
WWW.CEIQtajsJV
Minimalus logotipo dydis Minimalus emblemos dydis
27 mm 20 mm
P i /> o 27 ¥ 8 2%
- Wt "y o



LOGO - "BL" naudojimas zaliame ir juodame fonuose.

BAUDI

LAUKUS
Tatwigos unv Leuser

MEGAUKIS

KAIMU

Htuvejo i Jatrjge

www.atostogoskaime.lt

LOGO - Nespalvota versija

MEGAUKIS

) KAIMU

et Letoiigs

M.q-mm i



LOGO - Naudojimas nuotraukose ir spalvotuose fonuose
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2017.gada 27. - 28

G AE

i pee s N
Latvija un Lie

MEGAUKIS

KAL

@ Netempti! @ Nenaudoti tony peréjimo!

BAUDI

LAUKUS
SLotijos ury Lietuwsas

“Celotajs g,

www.atostogoskaime.lt

€  Nekreipkite kampu! € Nekeisti tono!
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lliustracija - roll-up stendai

s M 2 lnterreg M Q__.?__.Im

’f
2 inkel1® . !' .
e

h] "]A..:" :

LATVIJA UN LIETUVA
27. - 28. maija




lliustracija - brositira

o .

lliustracija — broSiuiros vidiné pusé




lliustracija — Zenkleliai ir lipdukai
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lliustracija — marskinéliai
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lliustracija — medZiaginiai maiseliai (L)

P L




lliustracija — prijuostés




