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1 Situacijas apraksts

Komunikacijas stratégija ir veidota ka praktiska un skaidra vadlinija projekta mérki no-
radito rezultatu sasniegSanai un to komunicésanai.

Lauksaimniecibas tradiciju mantojums Latvija un Lietuva ir neatsverams priekSnotei-
kums jauna virziena attistibai lauku agro tdrisma piedavajuma. Lauku tdrisms ir viena
no Latvijas prioritarajam tautsaimniecibas nozarém, kuras pakalpojumi ir arT eksport-
prece. STs nozares procesi ievérojami ietekmé lauku vides ekonomisko, socialo un re-
gionalo attistibu, jo Tpasi situacija, kad visa Eiropas Savieniba ka galvena probléma tiek
definéta lauku iztukSoSanas. Jau vésturiski gan Latvijas, gan Lietuvas lauksaimniecibai
raksturigas mazas un vidéjas saimniecibas, kuru saimniekosanas veids ne vienmér spgj
nodrosSinat dzivotspéju, tapéc agro tarisms ir lielisks instruments un blakus nisa lauk-
saimnieciskajai razosSanai, lai raditu papildus ekonomisko ieguvumu.

Lai tradicionalo lauku tarismu padarTtu pievilcigaku celotajiem un paraditu lauksaim-
niecibas vésturisko mantojumu agro tdrisma, piedavajuma tiks iesaistitas lauku saim-
niecibas, kuras tiek uzturétas parmantotas tradicijas lauksaimnieciba, zivsaimnieciba,
amatnieciba, partikas razoSana un parstradé. Galvenais uzsvars tiek likts uz saimnieci-
bam, kas ir gatavas un vélas saistosa veida tdristiem sniegt iespéju iepazit un pieredzét
lauksaimniecibas un amatniecibas kultdras mantojumu caur tdrisma pakalpojumiem.
Tarisma saimniecibas tiks saistitas tirisma marsrutos, veicinot celoSanu un ilgaku uztu-
résanos Latvijas un Lietuvas laukos. Lai gan parasti tGrismam vairak ir sezonals raksturs
un lielaks taristu piepladums ir no janija l1dz oktobrim, tomér Sadu aktivitasu iesaistisa-
na un produkta klasta palielinasana dotu iespé&ju lauku tdrisma saimniecibam saglabat
vidéjo apmeklétaju plismu visa gada griezuma.

Lauksaimnieciskais mantojums ST projekta izpratné ietver ne tikai tradicionali latviskas
vai lietuviskas ietekmes. Koncepcija ir plasaka, paverot iespéju izmantot agro tarisma
art citu tautu un kultdru tradiciju potencialu, kas ir dzivas masdienu Latvija un Lietuva.
Galvenais ir paradit, ka cauri laikiem un paaudzém, joprojam Sim vértibam ir nozimiga
vieta masdienas, un ka tas spéj ieinteresét un piesaistit taristus lauku agro tdrismam.

2 Projekta komunikacijas uzdevums un merkis

Projekta mérkis ir izveidot un popularizét ilgtspéjigu parrobezu agro tlrisma produktu,
kas ir pieejams visa programmas teritorija Latvija un Lietuva, tadéjadi saglabajot kulta-
ras mantojumu, attistot un popularizéjot uz ta balstitus produktus un pakalpojumus, ka
art veicinat taristu skaita pieaugumu Saja regiona.

Sekojosi, projekta komunikacijas mérki ir gan veicinat saimniecibu iesaistisanos véstu-
riska mantojuma agro tdrisma piedavajuma, gan popularizét saimniecibas un vietas,
kuras var iepazit un pieredzét lauksaimnieciskos procesus no pirmsakumiem Iidz mas-
dienigai razoSanai, demonstréjumiem un meistarklasém, iepazistoties ar tradicionala
mantojuma pielietojumu muasdienas. Balstoties uz izvirzito komunikacijas mérki, javei-
do saliedéta iek$éja un aréja komunikacija.
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Lai saistitu gan saimnieku, gan potencialo taristu mérkauditorijas, komunikacijas stra-
tégijas uzdevums ir noteikt galvenos instrumentus, ar kuram katra no Sim grupam ir
ieintereséjama un sasniedzama. Konkréti stratégijas uzdevumi ir:

+ informét potencialas lauksaimniecibas mantojuma agro tdrisma saimniecibas par
iespéju piedalities projekta, un taristus - par ieguvumiem, apmekl&jot agro tarisma
saimniecibas;

+ veicinat un motivét saimniecibu interesi un tdristu piesaisti lauku vides ekonomiskas
stabilitates celSanai;

+ informét un izglitot saimniecibas par praktiskiem aspektiem tdristu piesaistisanai,
papildinot kvalitativa pakalpojuma un kvalitativas komunikacijas sniegSanas iemanas;

+ Tstenot mérktiecigu divvirzienu komunikaciju ar mérka grupam, veidojot piedavaju-
mam ilgtermina atpazistamibu.

3 Projekta merkauditorijas apraksts - mérka
grupas

1) Agro-tarisma saimniecibas, lauksaimnieki, lauku tQrisma saimniecibas, kas spéj
piedavat lauksaimniecibas tradiciju mantojumu taristiem. Saimniecibas izméram nav
batiska loma - galvenais uzsvars ir uz kvalitativu, saistoSu produkta piedavajumu, kas
balstits gan uz materialaja, gan nematerialaja tradiciju mantojuma. Komunikaciju ka-
nali - visas iesp€jamas komunikaciju formas, taja skaita tieSa komunikacija, ar nozares
organizaciju starpniecibu uzrunajot saimniecibas.

2) PlaSsazinas Itdzek]i - plassazinas lidzek|u darbinieki, Zurnalisti, redaktori. Plassazinas
lTdzek|i batiski ietekmé informacijas apriti, lai ta nonaktu 1dz interesentam - jebkuram
sabiedribas parstavim, kas jaieinteresé, jarada vélme apmeklét saimniecibas un iegtt
informaciju un zinasanas par tradicionalo mantojumu. Komunikaciju kanali - visas ie-
spéjamas komunikaciju formas.

3) Sabiedriba, taristi - galvenokart vietéjie, bet arT arvalstu tdristi. Tie ir: gimenes ar
bérniem, seniori, darba kolektivi, draugu kompanijas, Latvijas un Lietuvas apcelotaji -
galvena projekta mérkauditorija un potencialie projekta produkta izmantotaji, kuri jaie-
interesé un jasniedz objektiva un patiesa informacija par konkréto produktu, iesp&jam,
ieguvumiem. Komunikacijas forma - visas iesp&jamas komunikacijas formas - elektro-
niska vide, socialie mediji, drukatie izdevumi, TV, radio, pasvaldibu majas lapas.

4 Projekta aktivitasu un gala produkta / rezultata
apraksts

Projekta gala produkta koncepts - apmeklétajiem atvértas lauku saimniecibas, inter-
aktivi muzeji un kolekcijas, kuras tdristi saistosa veida var iepazit un pieredzét kultdras
mantojumu caur tadiem pakalpojumiem ka saimniecibas apskate, ekskursijas saimnie-
cilbu muzejos un razotnés, radot lauksaimnieciskos procesus no pirmsakumiem lidz
muasdienigai razoSanai, demonstréjumi un meistarklases, iepazistinot ar sena mantoju-
ma pielietojumu musdienas (zivju kipinasana, maizes cepSana, podnieciba, utt.), tdris-
tu naktsmitnes, interaktivas programmas, produktu degustacijas, saimniecibu veikalini,
kur iegadaties produkciju un suvenirus.
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Tiks izstradata vienojoSa, atpazistama lauksaimniecibas tradiciju mantojuma agro taris-
ma marketinga zime, kas raksturos So tdrisma produktu. Zime reprezentés produkta at-
bilstibu vértéSanas kritérijiem un ekspertu komisijas IEmumam, lai ta batu atpazistama
un saprotama abam pusém - gan saimniecibam, gan tdristiem. P&c projekta realizésa-
nas pécteciba tiks nodrosSinata caur lauku tdrisma organizacijam.

Agro-tlrisma saimniecibas tiks saistitas 10 tdrisma marsrutos, veicinot celosanu un ilga-
ku uzturéSanos programmas teritorija.

Tiks izdoti marketinga materiali - brosdras, karte, pastkartes, lai skaidrotu un populari-
z8tu lauksaimniecibas tradiciju mantojuma agro tdrisma saimniecibas un marsrutus. SIis
partneru kopigas publikacijas bds dazadas valodas, tomér ar vienotu identitati un saturu.

1.1. Projekta aktivitates

1) Situacijas novértesana

« saimniecibu parbaude, informacijas vakSana, aprakstu veidoSana, fotografiju
piemekléSana utt.;

* kritériju izvirziSana agro tdrisma mantojuma produktam;

* agro tdrisma saimniecibu datubazes izveidoSana ar informaciju par agro taris-
ma produkta sasniegtajiem rezultatiem un nepiecieSamajiem uzlabojumiem -
majas lapas www.celotajs.lv un www.atostogoskaime.lt;

+ lai nodroSinatu starpvalstu darba koordinaciju - izveidot Latvijas-Lietuvas pro-
jekta vadibas komisiju.

2) Agro-tarisma mantojuma produkta izveidoSana

+ Latvijas saimniecibu parstavju pieredzes apmainas braucieni uz Lietuvu un pre-
téji, lai macitos labako pieejamo mantojuma aspektu praksi, atskiribas un no-
teiktu nepiecieSamos uzlabojumus;

+ nodroSinat saimniecibam produkta attistibas tehnisko atbalstu - organizét prak-
tiskos seminarus, izstradat praktiski un viegli lietojamus materialus/ rokasgrama-
tas ,Ka atvért agro tarisma mantojuma saimniecibu”, ,Marketinga rokasgramata
mantojuma agro tarismam” un ,Ka attistit agro tdrisma mantojuma produktus”
- saprotamu kritériju vadliniju formg;

* izstradat un noteikt agro tdrisma saimniecibu kritérijus.

3) Marketinga un veicinasanas pasakumu ievieSana parrobezu agro-turisma

mantojuma produktam

* attistit agro tdrisma marsrutus, izcelot lauksaimniecibas vésturisko mantojumu
Latvija un Lietuva;

* izveidot tdrisma brosaru, lai popularizétu lauksaimniecibas vésturiska mantoju-
ma agro tdrisma saimniecibas - gan mazas, gan lielas, dazadu nozaru - zivsaim-
niecibas, torisma, partikas razosanas utt.;

* izveidot Latvijas - Lietuvas agro tarisma karti, kura tiks atzimétas akreditétas
saimniecibas un marsruti. Karté bas arT saimniecibu apraksti, fotografijas un
kontaktinformacija. Tiks izskaidrots, kas ir agro tdrisma mantojuma produkts.

* izveidot tematiskas sadalas Latvijas un Lietuvas lauku torisma majas lapas, lai iz-
skaidrotu un popularizétu lauksaimniecibas vésturiska mantojuma agro tdrisma



piedavajumu un popularizétu saimniecibas;

* prezentétizveidotos agro trisma marsrutus tiroperatoriem, lai sasniegtu starp-
tautisku tdrisma industriju profesionalas pieredzes apmainai;

* izveidot pastkartes ar mérki izcelt atraktivus lauku produktus un momentus no
dzives saimnieciba, ar uzsvaru uz mantojuma aspektu;

+ organizét reklamas kampanas pasakumus, aicinot uz saimniecibam un paradot
lauksaimniecibas vésturiska mantojuma agro tarisma produktus mérkauditorijai;

* veicinat produktu lidzdalibu izstadés - AgroBalt, Ramava, Gruene Woche, Riga
Food;

+ organizét médiju braucienus uz saimniecibam, lai nodroSinatu publicitati;

« médiju kampanas izvirzit lauksaimniecibas vésturisko mantojumu ka tradicio-
nalu vértibu - radot vietéjos partikas un nepartikas produktus, autentiskus, tra-
dicionalus un veseligus piedavajumus, kampanu fokuséjot uz gimeném ar bér-
niem;

+ veicinaSanas kampanas tdrisma nozarei - tGroperatoriem, kas specializ€jusies
uz agro tarismu: (www.farm-tours.de, http://www.agrar-reisen.de/ etc.), Starp-
tautiskais lauksaimniecibas tdroperators http://www.atoi.org/en/about-atoi,
Eiropas Savienibas organizacija - Copa- Cogeca utt.

1.2. Projekta rezultati

1) Lauksaimniecibas vésturiskaja mantojuma balstits agro tarisma produkts - 50 saim-
niectbas Latvija un 50 Lietuva, saistitas 10 tdrisma marsrutos;

2) Izglitojoss atbalsts saimniekiem agro tdrisma produkta veidoSana (produkta kritériji,
3 rokasgramatu komplekts, informativie seminari, produkta akreditacija - vienojosa,
atpazistama agro tarisma zime);

3) Marketinga un popularizéSanas kampana, palielinot tdristu skaitu programmas
teritorija.

5 Komunikaciju stratégijas ievieSana

Komunikacijas stratégijas pasakumu plans, pamatojoties uz vélamas mérkauditorijas
specifiku, ir sadalits vairakas dalas:

1) Sabiedriskas attiecibas - komunikacijas nodroSinasana starp nozares organizaciju
un potencialajam lauksaimniecibas vésturiska mantojuma agro tarisma saimniecibam -
organizatoriska rakstura pasakumi, informacijas sagatavosana un nodosana plassazi-
nas [idzekliem.

2) Publicitates, masu mediju lidzeklu programma - programmas vérsta uz to, lai uzru-
natu péc iespéjas plasaku skaitu lauksaimniecibas vésturiska mantojuma agro tdrisma
saimniecibu, ka ar1 projekta galveno mérkauditoriju - sabiedribu, gimenes ar bérniem.

3) TieSa marketinga programma - informativu un reklamas materialu sagatavosana,
pavairoSanai un izplatiSana projekta mérkauditorijai.
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6 Komunikacijas kanali

Lai piesaistitu un iesaistitu projekta komunikacijas mérkauditoriju, nepiecieSama me-
diju kampana, kas ietver planotas aktivitates - informacijas nodosanu caur socialajiem
medijiem, preses zinam un rakstiem, intervijam, radio, TV, zinu portaliem utt. Mediju
kampana sekmés braucienu un taristu nakSnosanu skaita pieaugumu laukos.

Lai sasniegtu visas projekta izvirzitas mérka grupas: agro tlrisma saimniecibas, plassazi-
nas lidzek|us, medijus, un sabiedribu, katrai no Sim mérkgrupam ir nepiecieSams visap-
tveroSs, skaidrojoss, precizs informacijas nodosanas veids, kanali un metodes.

Tiks izmantoti sekojosi kanali:

« Visa ar projekta aktivitatém saistita informacija bds atrodama projekta vadoso
partneru majas lapas: www.celotajs.lv un http://www.atostogoskaime.lt

+ socialie mediji

« plassazinas Iidzekli - nacionalie, regionalie laikraksti, majas lapas, timekla viet-
nes, zinu agentdras, TV, radio, periodiskie izdevumi; pasvaldibu majas lapas.
(Pielikums Nr.1)

+ informativie pasakumi - mediju braucienu organizéSana uz saimniecibam

+ vides reklama - plakati

« drukatie materiali - bukleti, karte, brosaras, vadliniju rokasgramata.

7 Komunikacijas saturs pa mérkauditorijam

1.3. Agro-turisma saimniecibas, lauksaimnieki,
lauku tUrisma saimniecibas

Komunikacijas uzdevumi - galvena zina

Aicinajums saimniecibam pietiekties projekta un veidot lauksaimniecibas tradiciju man-
tojuma agro tdrisma piedavajumu. Tarisma saimniectbam ir svarigi saprast savu lomu
lauku vides attistiba, popularizéSana un klientu piesaistisana, kas ir panakams tikai ar
kvalitativu servisa, piedavajuma klasta un konkurétspéjigas cenu politikas apvienojumu.
Lidz ar to saimniecibu parstavji ir jainformé un jaizglito, lai panaktu visu So elementu
sinergiju - saimniecibu parstavjiem ir jarosina vélme iegtt zinasanas un informaciju, lai
attistu un pilnveidotu savu produktu.

Komunikacijas lidzekli

TieSa komunikacija caur nozares organizacijas kontaktiem - aicinot atsaukties tradicio-
nala mantojuma saimniecibas, kuram ir zinasanas, materiali tehniska baze un iespégjas
paradit apmeklétajiem materiala un nemateriala lauksaimniecibas vésturiska mantoju-
ma pielietojumu masdienas.

Komunikacijai ar potencialajiem saimniecibu parstavjiem sakotnéji janotiek, uzrunajot

nozares asociacijas - aicinot saimniecibas piedalities praktiskos seminaros, kuros tiktu
apspriesti problémjautajumi, ka arT iegdta informacija par piedavajuma sagatavosanu,
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informacijas novadiSanu Iidz potencialajam klientam, pieredzes nodosana, kas var no-
derét turpmakaja darba.

Lai uzrunatu potencialas saimniecibas piedalities projekta un dotu tam iespéju vairot
savu klientu loku un interesi par lauksaimniecibas vésturiska mantojuma izzinasanas
iespéjam, batu vélamas publikacijas regionalajos laikrakstos, visos lauksaimniecibas
profesionalajos Zurnalos un laikrakstos, ka arm mediju un pasvaldibu kontaktpersonu
adresatiem (1. pielikums).

1.4. Sabiedriba - gimenes ar bérniem, skolu grupas,
seniori, grupas, kas ieinteresetas lauksaimniecibas
pieredzes apmaina

Komunikacijas uzdevumi - galvena zina

Agro tarisms ir lieliska iesp€ja ne vien apmeklét un naksnot lauku tarisma mitnés, bet
artiepazit tradicionala mantojuma bagatibas, pasiem iesaistities, nogarsot, veidot un re-
dzét, ka saimniekoja, stradaja laukos agrakos laikos un ka senas vértibas ir saglabajusas
[Tdz misdienam, ka ar1 salidzinat amatniecibas, zemes apstrades, kulinaras 1patnibas ar
musdienam. Reizé ar tradicionala mantojuma izzinasanu bérniem ir lieliska izdeviba re-
dzét, ka un kur tiek audzéti lauku labumi, kuru produkciju liela dala jaunakas paaudzes
pazist tikai iepakotu veikalu plauktos.

Komunikacijas lidzekli

Sabiedriba, potencialie taristi ir sasniedzami ar plassazinas lidzek|u starpniecibu, 1pasi
ar to kanalu palidzibu, kuriem ir visaptverosSaka auditorija - socialie tikli, majas lapas, kas
orientétas uz vecaku, gimenu auditoriju, zinu portali, TV, radio, lielakie preses izdevumi,
pasvaldibu majas lapas.

Ka plasako auditoriju sasniedzoSais komunikacijas l1dzeklis Saja gadijuma ir zinas
presei, kas sasniedz gan zinu agentaras, gan regionalos medijus, laikrakstus, interneta
portalus utt.

Batisks komunikacijas Iidzeklis ir intervijas ar saimniecibu parstavjiem, lai ieinte-
resétu un iedroSinatu izmantot iesp&ju un apmeklét agro tdrisma saimniecibas un iepa-
zZities ar tradicionalajam lauksaimniecibas vértibam.

Jebkura gadijuma, So mérka grupu nevar parslogot ar informaciju, tomér informacijai
jabat pamanamai, savlaicigi nozinotai, lai gimenes varétu laicigi ieplanot saimniecibu
apmekléjumus, ka arT nepiecieSama noteikta regularitate, lai ST zina paliktu atmina.
Informacijas kanali: mediji, laikraksti, Zurnali, portali, radio, TV, zinu agentdra un pasval-
dibu majas lapas (1.pielikums), Saja gadijuma uzsvaru liekot arT uz gimenu ar bérniem
auditorijas portaliem: www.calis.lv ; www.mammamuntetiem.lv



1.5. Plassazinas lidzekli
Komunikacijas uzdevumi - galvena zina

Visparéjais komunikacijas uzdevums ir uzrunat un ieinteresét plassazinas lidzek|us, lai
tie rakstitu un publicétu informaciju par lauku tarisma, ka art lauksaimniecibas véstu-
riska mantojuma batisko lomu lauku vides, apdzivotibas un darbavietu saglabasana.
Agro tlrisms prezent&jams ka svarigs nosacijums lauku vides saglabsanai un ilgtspéjigai
pastavésanai. Komunikacijas saturs:

+ atgadinat, ka tdrisma nozares organizacijas jau ir daudz paveikusas, lai nodroSinatu
lauku tdrisma nozares atpazistamibu ne tikai Latvijas, bet visas Eiropas Savienibas
konteksta - lai radttu konkurétspéjigu un kvalitativu produktu;

+ uzsveért, ka pilnveidojot esoSo agro tdrisma klastu, tas tiek papildinats ar tradicionala
mantojuma atrasanu, saglabasanu un popularizésanu;

« atgadinat, ka uz lauksaimnieciskas razoSanas modernizacijas un intensifikacijas fona
netiek aizmirstas vésturiskas vértibas, receptes, gatavosanas, audzésanas, razas
novaksanas, pasniegsanas nenovértéjamais mantojums, kas lauku vidi veido par to
Tpaso dzives telpu, kas ta bija un ar ko ta atSkiras no pilsétvides;

+ skaidrot, katiek pilnveidots undazadots lauku tGrisma saimniecibu piedavatais klasts -
mekléjot un atrodot sava séta vai novada raksturigakas tradicionala mantojuma
liecibas, kuras nodot sabiedribai ka mUsdienu tehnologiju attistibas priekStecus, jo
tikai zinot vésturi, més varam izprast tagadni un nakotni;

« uzsvert lauku ainavas un dzivesveida ka Latvijas un Lietuvas vésturiskas un tipiskas
vides specifiku, jo tieSi vésturiski lauku saimniecibas ir bijusas tas, kas veidojusas
abu valstu tautsaimniecibas izaugsmi, nodrosinajusas lauku apdzivotibu un nodrosi-
najusas iedzivotajus ar partiku.

Komunikacijas lidzekli

Aktualizéjot un popularizéjot lauku tarisma mantojuma devumu, ieteicamas publikaci-
jas, raksti, intervijas, zinas medijiem, TV, radio, laikrakstiem, Zurnaliem, zinu agentdram
un pasvaldibu majas lapam. (Pielikums Nr.1) Tapat arT www.delfi.lv - sadala gimeném -
www.calis.lvun www.mammamuntetiem.lv, ka pieméru, minot raidjjumu LNT brokastis,
kur varétu bat atspogulots sizets par konkrétu notikumu, iesp&jam, ka ar1 LTV1 - Rita
panorama - Rita intervija, kura diskusijas veida varétu uzrunat |oti plasu auditoriju.
Jauzsver, ka aicinot un mekléjot potencialas saimniecibas, lielaka uzmaniba javérs uz in-
formacijas kanaliem, kuri sasniedz So mérkauditoriju. Tie ir, pieméram, regionalie medi-
ji, Latvijas Avize, kas aptver vislielako Latvijas lasitaju auditoriju, un art pasvaldibu majas
lapas.

Savukart, potencialo produkta izmantotaju auditoriju - tdristus/saimniecibu ap-
meklétajus uzrunat visefektivak var informacijas, aicinajumu, publikaciju, informati-
vo rakstu publicéSana socialajos tiklos, nozaru organizaciju majas lapas, intervijas un
sizeti televizijas raidijumos, ka arT preses izdevumos.



8 Mediju kampana

Mediju kampanas mérkis ir sniegt saistosu un regularu informaciju medijiem, lai tie re-
gulari atgadinatu sabiedribai par agro tdrisma tradicionalo mantojumu ka lielisku ie-
spéju, kad japienem |émums par brivdienu planiem. Kampanas véstijjumi un aktivitates
japielago konkrétam meérka grupam, pieméram, gimeném ar bérniem, skolu grupam,
grupam senioriem, grupas, kas ieinteresétas lauksaimniecibas pieredzes apmaina, uc.

Mediju kampana komunikacijas pasakumu ietvaros ietver sistematisku un regu-
laru projekta partneru, iesaistito pusu un sabiedrisko attiecibu darbinieka sadarbibu, lai
nodrosSinatu konsekventu informacijas apmainu un nodosanu plassazinas lidzekliem un
veidotu pozitivu projekta un aktivitasu publisko télu. Projekta partneriem kopigi jastrada
pie ta, lai lauksaimnieciska mantojuma agro tdrisma piedavajumu pozicionétu ka veik-
smigu un saistosu produktu.

Ta ka kampana vienlaicigi notiks gan Latvija, gan Lietuva, tad janem véra valo-
das atskiriba, [1dz ar ko kampana tiks veikta péc vienotas komunikaciju stratégijas. Katrs
projekta partneris ir atbildigs par mediju izvéli un kopigo zinu pielagoSanu konkrétas
valsts valodai. Zinas abas valodas sniegs vienu véstijumu un atbildis vienotai projekta
prasibam atbilstoSai vizualajai identitatei. Tapat abu valstu partneri dalisies pieredzé un
izstradatajas pieejas un idejas, lai uzlabotu projekta kampanas efektivitati.

Visa projekta laika mediji jainformé par projekta aktivitatém un projekta gaitu,
vérSot uzmanibu uz to, ka zinam jabdt medijus ieinteres€josam - lai veidotos publiska
diskusija par agro tarisma mantojumu, kritérijiem, izstradatajiem materialiem - karti un
citiem materialiem, un akreditéto saimniecibu saraksta publicéSanu majas lapas.

Preses relizes: To skaits un regularitate nav konkrétiizmérams, jo tas atkarigs no projek-
ta aktivitatém un jaunumiem. Janem véra ari tas, ka projekta gaita nav paredzéts iegada-
ties maksas reklamas pakalpojumus, Iidz ar ko mediju ieinteresétiba publicét konkrétu
projekta zinu ir atkariga no vairakiem faktoriem, ka, piemé&ram, citu svarigaku zinu un
notikumu aktualitate, utt. Planotais orientéjosais rezultats: 6 zinas Latvija un Lietuva.

Isas zinas - tapat ka preses relizém, ari $aja kategorija nav iesp&jams noteikt konkrétu
skaitu un regularitati, jo ta atkariga no projekta virzibas, bet planotais socialo tiklu (FB,
TW un citos kanalos) publicéto zinu apjoms projekta realizacijas perioda: 50 ierakstu zi-
nas katra valstl. Janorada témturi: #LATLIT, #INTERREG, var pievienot ST projekta témturi
#AGRIHERITAGE, un konkrétas aktivitates témturi, piem., #ATVERTASDIENASLAUKOS.

Raksti: Pamatojoties uz preses relizu informacijas bazes, ko parpublicé preses izdevumi,
zinas, mediju braucieni uz saimniecibam, interneta formata bukleti un cita informacija,
kas attiecas uz publicitati - planotais rezultats: 20 raksti katra valstl.

Intervijas ar lauksaimniekiem. Provizoriskais interviju skaits - regionalajiem un plassa-
zinas lidzekliem - planotais rezultats: 6 intervijas katra valstl.

Konkursi un viktorinas sadarbiba ar medijiem: Planotais rezultats: 4 konkursi katra
valstl.



9 Projekta vizuala identitate

levieSot projekta aktivitates, visas kampanas laika tiek izmantots vienota dizaina logo, lo-
zungs, kuru lieto visi projekta iesaistitie partneri (Logo vizuala identitate pielikuma Nr.2).
NodroSinot projekta publicitati, jaatgadina projekta mérkis un uzdevumi, un ka-
das izmainas bUs péc to ievieSanas:
« Takafinanséjums ir no parrobezu sadarbibas programmas, tad jaizcel, kadas ir prog-
rammas parrobezu priekSrocibas lai sasniegtu mérki;
+ Jaapliecina ES finanséjums.

Visiem projekta partneriem jaievéro:

+ Visas publikacijas un uz prezentacijas materialiem jaizmanto projekta logo un ES at-
balsta apstiprinajums;

+ Veicot aktivitates, veidot fotografijas/video, ko varés izmantot publikacijas;

« Saglabat visu publikaciju materialus, kas sagatavoti projekta ietvaros, kas ir jasaglaba
projekta kontroles un audita vajadzibam;

« Divas nedélas pirms katra planota pasakuma jaievieto informacija Programmas ma-
jas lapa;

« Vienmér parbaudiet, vai komunikacijas aktivitates atbilst visam projekta noteiktajam
prasibam.

Publicitates prasibas:

* Visur un vienmér uzskatami janorada programmas logo;

+ Atkariba no publikaciju un citu aktivitasu darbitbam, vienmér janodrosSina galvena
informacija par projektu;

+ Janorada, ka finanséjuma nodrosinajums ir no ES fonda lidzekliem;

« Janorada, ka ES nav atbildiga par noraditas informacijas saturu.

Logo lietoSana:

Uz visiem materialiem, izstradajumiem, zinojumiem, kas gatavoti ar programmas atbal-
stu ir jabdt noraditam programmas logo (ES embléma, etikete ,Eiropas Savieniba”, un
atsauce uz Eiropas Regionalas attistibas fonda (ERAF)).

Ja tiek noradhtti citi logi, tad programmas logo jabat vienada izméra, vai lielakam, lai uz-
svértu ES finanséjuma nozimigumu.

Komunikacijas pasakumi:

Projekta ietvaros ir jaisteno noteikti komunikacijas pasakumi:
1. Katra projekta partnera telpas jabat informativajiem plakatiem;
2. Projekta partneru majas lapas jabat informacijai par projektu;
3. Programmas majas lapa regulari japapildina un jaatjauno informacija;
4. Projekta 1stenoSanas laika jabat izsGtitam vismaz divam preses relizém (uzsakot
un nobeidzot projektu)
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10 Programmas komunikacijas prasibas

Majas lapas

1. Visai informacijai par projektu un aktivitatém jabdt ievietotai projekta partneru majas
lapas, ietverot:

a) Logo - jabat redzamam uzreiz, lietotajam atverot majas lapu.

Ja logo tiek izmantots kopa ar citiem logo, pieméram, Zemkopibas ministrijas logo,
kas ir gérbonis un tam ir minimalais izmérs, tad tam jabat proporcionalam. Ja citi
logotipi tiek paraditi papildus Programmas logo, ES emblémai, kas ir dala no Prog-
rammas logo, ir jabat vismaz tada pasa izméra, mérot augstumu un platumu, ka
lielakais no citiem pievienotajiem logo. STs prasibas mérkis ir uzsveért, cik svarigs ir
ES finanséjums.

Atlauts arT izmantot programmas logo, kas kopuma ir proporcionals citiem logo,
pievienojot blakus atseviSku Eiropas savienibas karogu, kas ir proporcionals citiem
logo.

Logo izméri. Piemérs:

J ifiterrey
Latvija-Lietuva

Eiropas Regionalas attistibas fonds

EIROPAS SAVIENTBA

b) Projekta nosaukums: , Lauksaimniecibas tradiciju mantojums agro tarisma Latvija
un Lietuva”;

) Lasitajam saprotams T1ss projekta apraksts - mérkis, rezultati, parrobezu ieguvu-
mi, fonda finanséjums:

Projekts ,,Lauksaimniecibas tradiciju mantojums agro tarisma Latvija un Lietuva”.

Projekta meérkis - produkta izstrade: apmeklétajiem atvértas lauku saimniecibas, interaktivi
muzeji un kolekcijas, kuras tdristi saistosa veida var pieredzeét lauku kultaras mantojumu:
saimniecibas apskate, ekskursijas saimniectbu muzejos un raZotnes, radot lauksaimnieciskos
procesus no to pirmsakumiem lidz masdienigai raZzosSanai, demonstréjumi un meistarklases,
veicinot tarisma attistibu parrobeZa Latvija-Lietuva.

Projekta rezultati: 1) lauku kultdras mantojuma balstits agro tarisma produkts, kas tiks sais-
tits tarisma marsrutos; 2) izglitojoss atbalsts saimniekiem agro tarisma produkta veidosanad;
3) marketinga un popularizésanas kampana.

ST projekta kopéjais budZets 235 881 eiro, no kura Eiropas Regionalas attistibas fonda finan-
sejums ir 200 499 eiro.

d) Projekta rezultati, kas ir pieejami elektroniska formata;

e) Norade, ka ES nav atbildiga par noraditas informacijas saturu:
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“Sis <dokuments/publikacija/raksts> ir sagatavots ar Eiropas Savienibas finansidlo at-
balstu. Par Si<dokumenta/publikacijas/raksta> saturu pilniba atbild <projekta partnera
nosaukums>, un tas nekados apstak|os nav uzskatams par Eiropas Savienibas oficialo
nostaju.”

f) Saite uz Programmas majas lapu www.latlit.eu ;
g) Saite uz oficialo ES timek|a vietni www.europa.eu ;
h) Saites uz projekta socialo mediju kontiem, ja nepiecieSams.

2. Visa informacija regulari jaatjauno Programmas majas lapas sadala
(www.latlit.eu/supported-projects).

Socialie mediji
a) levietojot informaciju, janorada témturis #LATLIT un ieteicams atzimét program-

mas socialo tiklu lapu, lai informacijas aprite batu izsekojama. levietojot informaci-
ju socialajos tiklos, jalieto atsauce:

(Akcija, Aktivitate, pasakums, u.c.) Akcija organizéta projekta ,Lauksaimniecibas tradiciju
mantojums agro tarisma Latvija un Lietuva” ietvaros, ko finansé Eiropas Savienibas Interreg
Latvijas - Lietuvas programma 2014. - 2020. gadam.

b) Programmas majas lapa janorada saites uz projekta socialajiem kontiem un in-
formaciju projekta partneru majas lapas;

facebook.com/Laukucelotajs
twitter.com/Laukucelotajs

Raksti, preses relizes

Publikacijam jasatur sadi elementi:
a) Logo;
a) Projekta nosaukums;
b) Informacija par programmas finansialu atbalstu;
c) Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;
d) Ja iesp&jams un nepiecieSams, janorada majas lapas adrese, kur pieejama deta-
lizétaka informacija;
e) Visas preses relizes un raksti janostta arT programmas atbildigajai personai par
komunikaciju.

Preses relizés galvenokart jauzsver projekta aktivitates, notikumi, rezultati, parrobezu
ieguvumi, lai sabiedribai un medijiem batu interese. leteikumi, sagatavojot zinu:

a) Visa svarigaka informacija jakoncentré uz zinas sakuma dalu;

b) Zinas saturam jabat ne vairak ka A4 formata;

) Janorada kontaktpersonas informacija;

d) Nosatot zinu medijiem, tam jabat gan pievienotam e-pasta, gan e-pasta teksta

formata.
e)Ja ir pieejami foto/video, tos vélams pievienot zinai ar noradi, ka tie ir publicitates
materiali;
M» ) g ; o
e —_— e
- o n o e
A o \, om0 | - _ G gt T By
L ; 3 ; : "4"1?§r &., v '3

&

£

L



Publikacijas

Drukatas, elektroniskas versijas, skrejlapas, bukletos, brosaras, gramatas, rakstos spe-
cializétajos preses izdevumos jabat noraditai sekojosai informacijai:

a) Programmas logo;

b) Projekta nosaukums;

c) Isa informacija par projektu, kas atspogulo:

+ galvenos mérkus un uzdevumus;

+ planotos rezultatus;

« parrobezu ieguvumus, projekta rezultatus, administrativo un finansu informa-
Ciju, jauzsver uzsveért svarigakie rezultati un sasniegumi.

d) Informacija par programmas finansialo atbalstu;

e) Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

f) Jaiesp&jams, ieteicams noradit projekta partneru nosaukumus, kontaktinforma-

Ciju un majas lapu adreses;

g) leteicams, ka visas publikacijas pieejamas ar1 péc projekta realizéSanas.

Audio un video materiali

Video vai audio klipiem, radio raidijumiem, intervijam, filmam, u.c., kas tiek sagatavoti
par projekta finans€jumu, ir jabat skaidrai atsaucei uz ES programmas finanséjumu un
jaietver:

Programmas logotips (par video);

Atsauce par ES finanséjumu;

Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

Audio fraze
~Projektu lidzfinansé Eiropas Savieniba” - ja video ir Tsaks par 30 sek.
b. “Sis <raidijums, intervija> ir tapis projekta <projekta nosaukums> ietvaros, ko finansé
Eiropas Savienibas Interreg Latvijas - Lietuvas programma 2014. - 2020. gadam.”, ja
tas skan ilgak par 30 sekundém. Ka arT ir japiemin majas lapa, kura ir detalizétaka
informacija, ka ar7 video ieteicams ievietot majas lapa;
5. Vélams, lai video tiktu ievietoti arT socialajos medijos ar témturi #latlit.

PN =

Q

Pasakumi

Publiskie pasakumi ir vésti uz mérkauditoriju - sabiedribu un plassazinas lidzek|iem, un
tiem jasastav no notikumu, reklamas materialu, dokumentu darba kartibas, daltbnieku
saraksta, prezentacijam utt. ar sekojoSam noradém:

>

r
T,

Logo;

Projekta nosaukums;

Daltbnieku saraksts - http://latlit.eu/how-to-implement/

ES karogs un / vai parvietojami stendi un logo - tiem jabat novietotiem redzama
vieta - progresa zinojuma japievieno fotografijas no pasakuma ar logo izvieto-
jumu;

5. Informacija par pasakumiem jaievieto Programmas majas lapas kalendara ne
vélak ka 2 nedé|as pirms pasakuma;
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Informacija par citiem pasakumiem, pieméram, sanaksmém ir janostta Prog-
rammas parstavim, ne vélak ka divas nedé|as pirms pasakuma;

Dalibnieku saraksti, fotografijas no pasakumiem un citi saistoSie materiali ir ja-
uzrada atskaites vajadzibam un originali jasaglaba;

Informativie plakati

Visiem informativajiem plakatiem jaietver:

ouhkwnN =

7.

Programmas logo;

Projekta nosaukums;

Galvenais projekta mérkis - janoformulé saistosa valoda;

Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

Informacija par programmas finansialo atbalstu;

Ja iespéjams, ieteicams noradit projekta partneru nosaukumus, kontaktinfor-
maciju un majas lapu adreses;

leteicams, lai visi plakati batu pieejami projekta majas lapa;

Projekta ietvaros nepiecieSams sagatavot vismaz vienu plakatu, kura minimalais izmérs
ir A3 formats.
Logo izvietojums attélots Pielikuma Nr. 2.

lekartu markésana

lekartas un citi pirkumi, kas veikti projekta ietvaros, ir jamarké ar Programmas logo, no-
drosinot, ka tas tur atradisies vismaz piecus gadus péc projekta nosléguma;

Gadijuma, ja daudzi priekSmeti iegadati projekta ietvaros, atrodas viena telpa, un tie nav
parvietojami, tad telpa var novietot informativu plakatu.

Uzlimes, plaksnes un Programmas logi pieejami: http://latlit.eu/how-to-implement/



PIELIKUMS 1:
Mediju saraksts

Laikraksti, zurnali

ingrida.micane®@la.lv uldis.graudins@la.lv
sandra.diezina@db.lv redakcija@nra.lv
redaktors@saimnieks.lv bizness@db.lv
ivars.busmanis@la.lv diena@diena.lv
bizness@diena.lv birojs@saimnieks.lv
lauki@nra.lv agrotops@la.lv
redakcija@la.lv ieva@santa.lv
redakcija@delfi.lv uldis@laiki.lv
redaktore@jvestnesis.lv dace.millere@llkc.lv
portals@dienasmediji.lv redakcija@mammam.lv
info@dienasmediji.lv alianse@nvo.lv
redakcija@pilseta24.lv redakcija@apollo.lv
farming@farming.lv info@farming.lv
zinas@tvnet.lv redakcija@lsm.lv
portals@la.lv aija.rutka@delfi.lv
kasjauns@kasjauns.lv info@travelnews.lv

celojumi@delfi.lv

studija@radioskonto.lv info@kurzemesradio.lv
zinas@radio.org.lv info@radioswh.lv
Ir2@radio.org.lv radio@latvijasradio.lv
radeja@lIr.lv ludmila.vavinska@latvijasradio.lv
starfm@starfm.lv

radio@1br.lv

maija.migla@ltv.lv ija.circene@ltv.lv
diana.vilipa@Int.lv brokastis@mtgtv.lv

zinas@Int.lv panorama@ltv.lv

zinas@rigatv24.lv
pasts@skaties.lv




Zinu agenturas

pr@leta.lv
bns@bns.lv
redakcija@bnn.lv

Regionalie mediji

redaktors@aprinkis.lv
ludzeme@ludza.apollo.lv
info@latgaleslaiks.lv
imants@staburags.lv
antra.lace@eliesma.lv
avize@iecava.lv
eliesma@eliesma.lv
ginta.alberte@dzirkstele.lv
egita@latgaleslaiks.lv
gunita@auseklis.lv
kristine.harmsena@kursaslaiks.lv
aiga.naudina@talsuvestis.lv
silvija@staburags.lv
stars@e-madona.lv
redaktors@talsuvestis.lv
ezerzeme@ezerzeme.lv

Pasvaldibas

info@rekurzeme.lv
dina@kurzemes-vards.lv
daina.tafelberga@kurzemnieks.lv
druva@apollo.lv
dzirkstele@dzirkstele.lv
birojs@apinkis.lv
vaduguns@apollo.lv
redakcija@auseklis.lv
aka@staburags.lv
info@kursaslaiks.lv
redakcija@bauskasdzive.lv
antra.ergle@gmail.com
info@dzirkstele.lv
andra@druva.apollo.lv
info@edruva.lv
girts.kondrats@aprinkis.lv

novadadome@ligatne.lv
dome@lielvarde.lv
edoc@dome.liepaja.lv
dome®@limbazi.lv
dome®@livani.lv
dome@ludzaspils.lv
ozolnieki@ozolnieki.lv
ogredome@ogresnovads.lv
olainesdome@olaine.lv
dome@neretasnovads.lv
ogredome@ogresnovads.lv
ozolnieki@ozolnieki.lv
dome@smiltene.lv
novada.dome@stopini.lv
dome@strencunovads.lv
dome@talsi.lv
tervetesnd@zemgale.lv
novads@valka.lv
dome@tukums.lv
dome@vainode.lv
pasts@valmiera.lv

varaklani@varaklani.lv
dome@varkava.lv
vecumnieki@vecumnieki.lv
vecpiebalga@vecpiebalga.lv
dome@ropazi.lv
roja@roja.lv
dome@salacgriva.lv
salaspag@salas.lv
dome@skrunda.lv
dome@seja.lv
dome@skriveri.lv
dome@sigulda.lv
dome@saulkrasti.lv
dome@saldus.lv
dome@salaspils.lv
padome@aglona.lv
dome@aizkraukle.lv
dome@aizpute.lv
akniste@akniste.lv
dome@aloja.lv
dome@alsunga.lv




dome@aluksne.lv
amatasdome@and.lv
administracija@ape.lv
dome@dome.auce.lv
dome@adazi.lv
dome@babite.lv
dome@baltinava.lv
dome@baldone.lv
dome@balvi.lv
dome@iecava.lv
dome@ikskile.lv
info@ventspilsnd.lv
dome@viesite.lv
dome®@ventspils.lv
dome@vilaka.lv
novads@vilani.lv
dome@zilupe.lv
iac@dome.cesis.lv
dome@bauska.lv
pasvaldiba@beverina.lv
dome@broceni.lv
info@burtniekunovads.lv
dome@carnikava.lv
dome@cesvaine.lv

ciblasnovads@ciblasnovads.lv

dome@dagda.lv
dome@dnd.lv
info@daugavpils.lv
dome@dobele.lv
dome@dundaga.lv
dome@durbe.lv
dome@enguresnovads.lv
ergli@ergli.lv
dome@garkalne.lv
dome@grobinasnovads.lv
dome@gulbene.lv
dome@ilukste.lv
pasvaldiba@jaunpils.lv

padome@jaunpiebalga.lv
dome@jaunjelgava.lv
pp@incukalns.lv
pasts@jurmala.lv
dome@karsava.lv
dome@kandava.lv
info@kocenunovads.lv
dome@krimulda.lv
dome@koknese.lv
novads@krustpils.lv
dome@kraslava.lv
dome@kegums.lv
dome@kuldiga.lv
novads@kekava.lv
pargaujasnovads@pargaujasnovads.lv
dome@pavilosta.lv
dome@plavinas.lv
riebini@riebini.lv
dome@rezekne.lv
info@rdc.lv
novadadome@rauna.lv
dome@priekulunovads.lv
dome@priekulesnovads.lv
dome@preili.lv
sekretariats@riga.lv
rujiena@rujiena.lv
dome@rugaji.lv
dome@rundale.lv
dome@rucava.lv
pasts@lubana.lv
dome@madona.lv
dome@naukseni.lv
dome@malpils.lv
marupe@marupe.lv
mersrags@mersrags.lv
mazsalaca.dome@mazsalacasnovads.lv
dome@nica.lv




PIELIKUMS 2:
Programmas logo

’?/ HHILCITICY
Latvija-Lietuva

Eiropas Regionalas attistibas fonds

EIROPAS SAVIENTBA

Logo izmérs

Ja citi logotipi tiek paraditi papildus Programmas logo, ES emblémai, kas ir dala no
Programmas logo, ir jabat vismaz tada pasa izméra, mérot augstumu un platumu, ka
lielakais no citiem pievienotajiem logo.

Sts prasibas mérkis ir uzsvért, cik svarigs ir ES finanséjums.

Logo pamatversijai (ar iek|lautu vardisku
atsauci uz projektu) drukatajos materialos ir ,’
jabat vismaz 60mm garam. Jabat salasamai N ITILCTTICY
vardiskajai atsaucei - ,European Regional | Latvija-Lietuva
Development Fund”. 1 SeopsReorts s o
I
|

EIROPAS SAVIENTBA

|
|
I
|
|

60 mm

Logo mazaka versija ir bez atsauces teksta -
,,Furopean_leglpna_l nge;l;)pment Fund_, ‘@ terrey
tas minimalais izmérs ir 47 mm garuma. | Latvija-Lietuva
Lietojot So versiju, obligati janorada rakstis- |
|
I

ka projekta atsauce.

47 mm

Logo fona krasa

Programmas logotips janovieto uz balta fona. No krasaina fona jaizvairas, un vienigais
iznémums ir Joti gaiSas krasas. Ja logotips ir janovieto uz tumsa fona, tas ir janovieto uz
balta taisnstdra fona.

Vienmeér jaizmanto digitalie logotipa faili, logo izméri un citas prasibas pieejamas Seit:
http://latlit.eu/how-to-implement/
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Melnbalta versija - Melnbalts logotips

Stversija batu jaizmanto tikai tad, @ I nte r reg

kad pilnkrasu nav pieejama. Latvija-Lietuva

Eiropas Regionalas attistibas fonds

EIROPAS SAVIENIBA

Melna un balta logo

Melnbaltais logotips jaizmanto, ja nav @ Interreg

iesp&jams izmantot peléko tonu versiju. Latvija-Lietuva

EIROPAS SAVIENTBA

Logo izvietojums informativos plakatos

 Interreg H
!:Ewt_\{hiiam;uetuva

Projekto pavadinimas

Projekio tiksias.

e (& NI CTTEG

oo adta  pobage Latvija-Lietuva
Projekta nosaukums

Projekta merkis.

Inf
Kontaktine informacia Informacija par Programmas finansialo atoalstu.

Projokta Tstenosanas lalks.

kontaktinformacia).

Projekta majasiapa (a )




g “Lauku celotajs”

‘? Kalnciema iela 40, Riga, LV-1046
Talr. 67617600

Lauku Celotajs E-pasts: lauku@celotajs.lv

www.celotajs.lv www.cel Otaj s.lv

Address: K. Donelaicio st. 2-201
LT-44213 Kaunas

Lithuania

Tel. +370 37 400 354,

E-mail administracija@atostogoskaime.lt

www.atostogoskaime.lt

ATOSTOGEOS

KAJIMIR




