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1. Situacijas apraksts

Komunikacijas stratégija izveidota projekta “Tradicionalo auglu, darzenu un dekorativo augu
Skirnu un to izstradajumu atjaunoSana: Veésturisko Darzu Tarisms” (talak - Projekts) merku sa-
sniegSanai. Ta izmantojama ka praktiska rokasgramata Projekta norises un rezultatu komunikaci-
ja.

Latvija, Lietuva un ar1 visa Eiropa ir novérojama pastiprinata interese par vésturisko darzu
augu skirném un to produktiem ka kultiiras un véstures mantojuma dalu. Diemz&l daudzas esosas
auglaugu kolekcijas nav adekvati prezentgjamas ka tirisma objekti. Gan Latvija, gan Lietuva
senas auglu koku vai dekorativo augu Skirnes parasti tiek audzgetas tikai zinatniskajos institiitos,
un tikai retumis senie auglaugi vai citu vésturisko $kirnu augi tiek piedavati apskatei lauku ta-
risma saimniecibas, muiZas vai brivdabas muzejos (pieméram, Rumsiskes). ST iemesla dé] varam
zaud@ét neskaitamus darzu véstures mantojuma objektus, pieméram, 19. gadsimta beigas izveido-
to auglu darzu Roja, vai Obeliné esoso darzu, kas izveidots pagajusa gadsimta ceturtaja gadu
desmita, bet ta arT sabiedribai ir nepieejams. Tadél butu nepiecieSsams péc iespgjas atrak atdzivi-
nat un atjaunot seno skirnu stadijumus, tiecoties saglabat mantojumu, autentiskas un veértigas ko-
lekcijas.

Lai izceltu vésturisko darzu skirnu augu ipatnibas un dazadotu tirisma pakalpojumus, pro-
jekta gaita tiks noteikti un apsekoti darzi, kur joprojam tiek uzturétas seno Skirnu saglabasanas
un ari produkcijas parstradasanas tradicijas. Lielaka uzmaniba tiks pievérsta darziem, kuru ipas-
nieki ir gatavi un vélas nodroSinat tiiristiem iesp&ju iepazities ar tradicionalo lietuvieSu vai lat-
vieSu darzkopibu. Vésturiskie darzi tiks apvienoti tirisma marSruta un piedavati Lietuvas un
Latvijas apcelotajiem. Vésturisko darzu kart tiks pievienoti velo un auto marsruti, kas papildi-
nati ar visu pakalpojumu klastu — noraditas &dinasanas, naksnosanas un apskatamo objektu koor-
dinates. Dalgji tiks risinats ar sezonalitates jautajums, jo piedavajums palielinas ttristu aktivitati
un pastavigu vidgjo apmekletaju plismu visa gada laika lauku tlirisma saimniecibas, parkos, bo-
taniskajos darzos, muizas, brivdabas muzejos un citas vietas, kur praktizé tradicionalo darzkopi-

bu.

Balstoties uz apsekojumu rezultatiem, izveidosim Veésturisko darzu tirisma produktu. Saim-
nieki tiks aicinati atjaunot darzus un stadijumus ka vésturiska mantojuma tarisma objektus, tradi-
cionalas auglu un darzenu produktu receptes tiks piemérotas musdienu vajadzibam, tiks iestadits
veésturiskajam tradicijam atbilsto§s darzs Rundales pils muzeja, vesturiskajos darzos skatamo
darzenu, ziedu un auglu kolekcijas bis atbilstosi noformétas apskatei. Bagatinatas un atjaunina-
tas kolekcijas tiks izmantotas dazadam jomam - atpiitai, izglitibai un zinatnei. Projekta rezultatu
popularizésanai tiks sagatavotas divas broSiiras, buklets un reklamas lapina ar informaciju par
darziem ka darzu kultGras mantojuma objektiem Latvija un Lietuva, to vésturisko nozimi, un
pamatojumu Sos objektus saglabat.

2. Projekta komunikacijas uzdevums un meérkis

Tiecoties nodrosinat konsekventu, sabalansétu un stabilu darzu vésturiska mantojuma sagla-
basanu un attistiSanu, tiks sagatavots un tiristiem piedavats starpvalstu produkts — Vesturiskie
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darzi. Viens no Projekta pamatmérkiem ir iepazistinat sabiedribu ar vesturisku un autentisku
auglu, darzenu un ziedu kolekcijam un nodro$inat iesp&ju tas apskatit klatien€. Attistot un popu-
larizgjot izveidotos produktus un pakalpojumus, tiek istenots mérkis palielinat taristu skaitu Lat-
vija un Lietuva.

Projekta komunikacijas méerki:

- Prezentét vesturiskos darzus ar seno Skirnu auglu kokiem un augiem ka tiirisma produktu;

- Popularizét vésturiskos darzus un vietas, kur iespgjams iepazit darzkopibas tradicijas,
vesturi un misdienu procesus;

- Popularizgt tirisma marsrutus, kuros iepazistami vésturiskie darzi, tradicionalas Skirnes
un to produkti.

Lai sasniegtu komunikacijas merkus, tiks veidota plasa iek$&ja un aréja komunikacija.

Lai tuvinatu darzu ipasniekus un potencialas taristu auditorijas, komunikacijas stratégijas uz-
devums ir definét galvenos lidzeklus, ar kuriem katra no $Sim grupam tiks sasniegta, veidojot pie-
vilcigu tirisma produktu.

Konkréti stratégijas uzdevumi:

- Informé&t potencialo vésturisko darzu saimniekus par iesp&ju piedalities Projekta un poten-

cialos taristus par iesp&ju apmeklet vesturiskos darzus;

- Sniegt praktiskus padomus vésturisko darzu saimniekiem, ka palielinat tdristu plismu, pie-

davat kvalitativus pakalpojumus un realizét veiksmigu komunikaciju;

- Realizét abpusgju komunikaciju ar mérka grupam, radot ilglaicigu vésturisko darzu tirisma
piedavajuma atpazistamibu.

3. Projekta mérkauditorijas apraksts - mérka grupas

1) Vesturiesko darzu saimnieki - lauku tiirisma saimniecibas, parki, botaniskie darzi, muizas
un citas vietas, kur atrodas vésturiskie darzi un kam ir iespgja prezentét tos turistiem
pievilciga forma. Komunikaciju kanali - visas iesp€jamas komunikaciju formas, taja skaita
tieSa komunikacija, ar nozares organizaciju starpniecibu uzrunajot saimniecibas.

2) Plassazinas Ilidzekli - plassazinas lidzeklu darbinieki, zurnalisti, redaktori. Plassazinas
lidzekli butiski ietekm& informacijas apriti, lai ta nonaktu lidz interesentam - jebkuram
sabiedribas parstavim, kas jaieinteres€é, jarada v€lme apmekleét saimniecibas un iegiit
informaciju un zinasanas par darzkopibas vésturisko mantojumu. Komunikaciju kanali - visas
iesp&jamas komunikaciju formas.

3) Sabiedriba, taristi — galvenokart vietéjie, bet ari arvalstu taristi. Tie ir: gimenes ar
bérniem, seniori, darba kolektivi, draugu kompanijas, Latvijas un Lietuvas apcelotaji -
galvena projekta merkauditorija un potencialie projekta produkta izmantotaji, kuri jaieinteresé
un jasniedz objektiva un patiesa informacija par konkréto produktu, iespgjam, ieguvumiem.
Komunikacijas forma - visas iespg€jamas komunikacijas formas - elektroniska vide, socialie
mediji, drukatie izdevumi, TV, radio, pasvaldibu majas lapas.
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4. Projekta aktivitasu un gala produkta/rezultata apraksts

Planotais Projekta gala produkts — Veésturiskie darzi, kurus iesp€jams apmekl&t un iepazit ka
kultiiras mantojumu. V&ésturiskajos darzos piedavajamie pakalpojumi: darzu apskate, ekskur-
sijas un izglitojosas programmas, atklajot tradicionalos un miisdienu darzkopibas procesus,
tliristu izmitinasana, produktu degustacija, produktu un suveniru pardosana.

Vésturiskie darzi biis savienoti tiirisma marSrutos, veicinot regionu apceloSanu. Tada veida
tiks palielinata apmekl&taju plisma un paildzinats taristu uzturésanas ilgums Lietuva un Lat-
vija.

Projekta laika tiks atjaunoti kultiras un dabas mantojuma objekti - iestadits vesturisks darzs
Rundales pils muzeja, vesturiskas auglu koku, darzenu un ziedu kolekcijas institiitos tiks at-
jaunotas un atbilstosi noformétas.

Projekta laika tiks publicéts marketinga materials - divas brosiras, buklets un reklamas lapi-
na, kas populariz€s tradicionalo darzkopibu lauku tiirisma saimniecibas, parkos, botanikas
darzos, muizas un citas iestades. Kopiga satura marketinga materials tiks publicéts vairakas
valodas.

4.1. Projekta aktivitates

1) Situacijas novértésana

¢ Inventarizacija, informacijas apzinasana, aprakstu veidoSana, fotografiju mekléSana u.tml.;

e Vésturisko darzu ttrisma produkta kriteriju izveidoSana;

e Veésturisko darzu datu  bazes izveidoSana  partneru  interneta  vietnés:
www.atostogoskaime.It, www.celotajs.lv ar noradi uz marsrutiem. Informacija tiks sniegta
Svalodas: LV, LT, EN, DE, RU;

2) Vesturisko darzu produkta izveide, ievérojot vésturisko darzu tradicijas:

e Palidzibas sniegSana vésturisko darzu saimniekiem — praktisku seminaru organizéSana
Latvija;

3) Starpvalstu Vesturisko darzu produkta marketinga istenoSana:
e Izveidot un izverst seSus vesturisko darzu tiirisma marSrutus, atspogulojot darzkopibas tra-
dicijas Lietuva un Latvija;
e Sagatavot reklamas lapu “Abeldarza atdzimSana” LT un EN valodas, kas informétu par
abeldarzu atjauninasanu Projekta laika;


http://www.atostogoskaime.lt/
http://www.celotajs.lv/
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Sagatavot brosiiru “Abeldarza vésture un tagadne” latvieSu valoda un ,,Obelynés istorija ir
dabartis“ lietuvieSu valoda, kas paredz€ta turisma pakalpojumu sniedz&jiem un apmekI&ta-
jiem;
Sagatavot brostiru “Vesturiskie darzi Latvija un Lietuva” LT, LV un EN valodas, kas po-
pulariz€tu vesturiskos darzus un to tirisma piedavajumu dazadas saimniecibas, parkos, bo-
taniskajos darzos, muizas un citas vietas;
Sagatavot brostiru “Auglu un darzenu produktu mantojums Latvija un Lietuva”, sekmgjot
tradicionalo darzkopibu dazadas saimniecibas, parkos, botanikas darzos, muizas un citas
vietas;
Sagatavot Lietuvas - Latvijas karti, kura tiktu atziméti akreditétie darzi un marSruti. Karte
5 valodas (LT, LV, EN, DE, RU) tiks sniegti vésturisko darzu produktu apraksti, fotografi-
jas un kontaktinformacija;
Ievietot Tpasas lapas Lietuvas un Latvijas lauku tlirisma asociaciju interneta vietnes, popu-
lariz&jot vésturiskos darzus un tajos sniegtos ttrisma pakalpojumus;
Iepazistinat celojumu organizatorus ar izveidotajiem darzu marSrutiem, veicinot starptau-
tisku apmainu tiirisma tirgd;
Organizet reklamas kampanu, aicinot potencialos apmekl&tajus iepazit tradicionalo darz-
kopibu lauku tiirisma saimniecibas, parkos, botanikas darzos, muizas un citas vietas;
Popularizét vésturisko darzu tarisma produktus 5 dienu ,,Vakantiebeurs® tiirisma tirgi, iz-
platit darzkopibas karti un citus marketinga materialus, ka ar1 konsultét ieinteresétas per-
sonas un tlirisma specialistus;
Organizet mediju parstavjiem Lietuva un Latvija iepaziSanas braucienu pa vésturiskajiem
darziem - lauku tirisma saimniecibam, parkiem, botanikas darziem, muiZzam un citam vie-
tam, kas uztur tradicionalo darzkopibu;
Istenot publicitates kampanas, prezent&jot vésturisko darzu turisma produktus un pakalpo-
jumus;
Istenot publicitates kampanas tirisma sektora — tirisma operatoriem, kas specializ&jas ag-
rotirisma nozaré: (http://www.farm-tours.de/, http://www.agrar-reisen.de/ u.tml.), starp-
tautiskajam agrotiirisma celojumu organizatoram http://www.atoi.org, ES organizacijai -
Copa- Cogeca u.c.

4.2. Projekta rezultati

Tradicionalo darzkopibu popularizgjoss vesturisko darzu ttrisma produkts - 20 akredité&ti
vesturiskie darzi Lietuva un 20 Latvija, kas ieklauti 6 tiirisma marSrutos;

Atbalsta informacija saimniekiem, kas piedava vésturisko darzu ttrisma produktu (produk-
ta kriteriji, informativie seminari, produkta akreditacija);

Marketinga un popularizéSanas kampana, palielinot tiiristu skaitu programmas teritorija.

5. Komunikacijas stratégijas ievieSana

Komunikacijas strat€gijas pasakumu plans, pamatojoties uz mérkauditorijas specifiku, ir sadalits
vairakas dalas:

1) Sabiedriskas attiecibas - komunikacijas nodros§inasana starp nozares organizacijam un po-

tencialajiem vésturiskajiem darziem - organizatoriska rakstura pasakumi, informacijas saga-
tavoSana un nodoSana.
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D interreg E

Latvija-Lietuva
2) Publicitates, masu mediju programma — programma veérsta uz to, lai uzrunatu p&c iesp&jas
plasaku potencialo vésturisko darzus ipasnicku loku - lauku tiirisma saimniecibas, parkus, bo-
taniskos darzus, muizas, u.c..

3) Tiesa marketinga programma — informativu un reklamas materialu sagatavoSana, pavairo-
Sana un izplatiSana projekta mérkauditorijai.

6. Komunikacijas kanali

Lai piesaistitu un iesaistitu projekta komunikacijas meérkauditoriju, nepiecieSama mediju
kampana, kas ietver planotas aktivitates - informacijas nodoSanu caur socialajiem medijiem,
preses zinam un rakstiem, intervijam, radio, TV, zinu portaliem utt. Mediju kampana sekmes
braucienu un taristu nak$nosanu skaita pieaugumu laukos Lietuva un Latvija.

Lai sasniegtu visas projekta izvirzitas mérka grupas: lauku tirisma saimniecibas,
plaSsazinas lidzeklus, medijus, un sabiedribu, katrai no $Im merkgrupam ir nepiecieSams
visaptveross, skaidrojoss, precizs informacijas nodoSanas veids, kanali un metodes.

Tiks izmantoti sekojosi kanali:

- Visa ar projekta aktivitatém saistita informacija bus atrodama projekta partneru majas lapas;

- Tarisma marSruti elektroniska forma tiks publicéti Projekta partneru interneta vietn€s
www.celotajs.lv un http://www.atostogoskaime.lt pasas sadalas;

- socialie mediji

- plassazinas lidzekli - nacionalie, regionalie laikraksti, majas lapas, timekla vietnes, zinu
agenturas, TV, radio, periodiskie izdevumi; pasvaldibu majas lapas. (Pielikums Nr.1)

- informativie pasakumi - mediju braucieni uz vésturiskajiem darziem

- vides reklama — plakati

- drukatie materiali — broSuras, bukleti, afisa, karte.

7. Komunikacijas saturs pa mérkauditorijam

7.1. Lauku turisma saimniecibas, parki, botaniskie darzi, muizas un citas vietas,
kas piedava apskatei vésturiskos darzus

Komunikacijas uzdevumi - galvena zina

Aicinat lauku tlirisma saimniecibas, parkus, botaniskos darzus, muizas un citus objektus, kam
pieder vésturiskie darzi, piedalities projekta un radit vesturisko darzu tiirisma produktu. Svarigi,
lai vesturisko darzu saimnieki izprastu savu lomu lauku vides attistiba un vésturisko darzu
nozimi tirisma attistiba. Turisma saimniecibas var piesaistit klientus ar kvalitativu servisa,
piedavajuma klasta un konkurétsp&jigas cenu politikas apvienojumu. Lidz ar to saimniecibu
parstavji ir jainformé un jaizglito, lai panaktu visu S0 elementu sinergiju - saimniecibu
parstavjiem ir jarosina vélme ieglt zinaSanas un informaciju, lai attistu un pilnveidotu savu
produktu.


http://www.celotajs.lv/
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Komunikacijas Iidzekli
Istenojot tieSo komunikaciju ar lauksaimniecibas un darzkopibas organizacijam, aicinat tradici-
onalo darzkopibu praktizg&josas lauku tiirisma saimniecibas, parkus, botaniskos darzus, muizas un
citus objektus apmeklétajiem atklat tradicionalas darzkopibas vértibas. Komunikacija ar potenci-
alajiem vésturisko darzu parstavjiem saksies, atlasot organizacijas un aicinot tas piedalities prak-
tiskajos seminaros.

Praktiskajos seminaros potencialajiem vésturisko darzu saimniekiem biis nodroS§inata informaci-
ja, ka iesp&jams palielinat savu klientu loku, popularizét tradicionalo darzkopibu, specialisti dali-
sies ar lietderigu pieredzi vésturisko darzu apsaimniekoSana.

7.2. Sabiedriba — gimenes ar bérniem, skolu grupas, seniori, grupas, kas
ieinteresétas lauksaimniecibas pieredzes apmaina

Komunikacijas uzdevumi - galvena zina

Tiecoties izcelt vésturisko darzaugu patnumus, ka ari dazadot tiirisma pakalpojumus, radisies
iesp&ja izsmelos$i iepazistinat sabiedribu ar vésturiskajiem darziem — biis iesp&jams tos apskatit,
degustét tajos izaudz&to razu un no tas iegitos produktus, izméginat tradicionalas darzkopibas
darbus, kuri tiek veikti ari miasdienas, ka ari salidzinat vésturisko praksi ar misdienu
tehnologijam. Bérniem bis lieliska iesp&ja iepazities ar darzkopibas tradicijam un uzzinat, ka un
kur tiek audz€tas ogas, augli vai darzeni. Tas ir noderigi izzinai, jo liela dala jaunas paaudzes Sos
produktus parasti redz tikai jau sapakotus tirdzniecibas centru plauktos.

Komunikacijas lidzekli
Sabiedriba, potencialie ttristi ir sasniedzami ar plassazinas lidzeklu starpniecibu, Tpasi ar to
kanalu palidzibu, kuriem ir visaptverosaka auditorija - socialie tikli, majas lapas, kas orient€tas
uz vecaku, gimenu auditoriju, zinu portali, TV, radio, lielakie preses izdevumi, pasvaldibu majas
lapas.
Ka plasako auditoriju sasniedzoSais komunikacijas lidzeklis $aja gadijuma ir zinas presel,
kas sasniedz gan zinu agentiiras, gan regionalos medijus, laikrakstus, interneta portalus utt.
Bitisks komunikacijas Iidzeklis ir intervijas ar saimniecibu parstavjiem, lai ieinteresétu
un iedroSinatu potencialos tiiristus apmeklét darzu saimniecibas un iepazities ar darzkopibas
vertibam.

So mérka grupu nevar parslogot ar informaciju, tomér informacijai jabiit pamanamai,
savlaicigi nozinotai, lai gimenes varétu laicigi ieplanot saimniecibu apmekl&umus, ka ari
nepiecieSama noteikta regularitate, lai §1 zina paliktu atmina.

Informacijas kanali: mediji, laikraksti, zurnali, portali, radio, TV, zinu agentiira un
pasvaldibu majas lapas (1.pielikums), $aja gadijuma uzsvaru liekot arT uz gimenu ar bérniem
auditorijas portaliem: www.calis.lv ; www.mammamuntetiem.lv

7.3. Plassazinas lidzekli

Komunikacijas uzdevumi - galvena zina
Vispargjais komunikacijas uzdevums ir uzrunat un ieintereset plassazinas lidzeklus, lai tie raksti-
tu un public€tu informaciju par Veésturiskajiem darziem ka jaunu lauku tiirisma produktu, ka art
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darzkopibas véstures mantojuma bitisko lomu lauku vides, apdzivotibas un darbavietu saglaba-
Sana.

Komunikacijas saturs:

- Akcentéet, ka tiirisma tirgt tiek izveidots jauns produkts, ka mérkis ir saglabat un atpazit veéstu-
risko Skirnu augus un tradicionalas darzkopibas vértibas.

- Prezentét tradicionalu darzkopibas produkcijas sortimentu, kas ir raksturigs konkrétiem regi-
oniem vai novadiem. Prezentét riipigi koptas un uzturétas darzu kultiiras tradicijas. Sie aspekti
lauj sabiedribai redzet un iepazit darzkopibas vesturi un attistibu lidz musdienam.

- Atgadinat, ka darzos vél joprojam ir dzivas vesturiskas vertibas: tradicionala veida razota pro-
dukcija, novacama raza, gatavojami &dieni, u.c.. Darzi, kuros tiek lolotas tradicijas, kltst par
Ipasu vietu un atklaj Lietuvas un Latvijas identitati un tradiciju unikalitati.

Komunikacijas Iidzekli

Aktualizgjot un populariz&jot Vesturiskos darzus, ieteicamas publikacijas, raksti, intervijas, zinas
medijiem, TV, radio, laikrakstiem, zurnaliem, zinu agentiram un pasvaldibu majas lapam. (Pie-
likums Nr.1) Tapat ari www.delfilv - sadala gimeném — www.calis.lv un
www.mammamuntetiem.lv, ka pieméru, minot raidijumu LNT brokastis, kur varétu biit atspogu-
lots sizets par konkrétu notikumu, iesp&jam, ka art LTV1 - Rita panorama - Rita intervija, kura
diskusijas veida varétu uzrunat loti plasu auditoriju.

Jauzsver, ka aicinot un meklgjot potencialas saimniecibas, lielaka uzmaniba javeér§ uz informaci-
jas kanaliem, kuri sasniedz $o mé&rkauditoriju. Tie ir, pieméram, regionalie mediji, Latvijas Avi-
ze, kas aptver vislielako Latvijas lasitaju auditoriju, un ar1 pasvaldibu majas lapas.

Savukart, potencialo produkta izmantotaju auditoriju — tliristus/saimniecibu apmekl&tajus uzrunat
visefektivak var informacijas, aicinajumu, publikaciju, informativo rakstu publicéSana socialajos
tiklos, nozaru organizaciju majas lapas, intervijas un sizeti televizijas raidijumos, ka ari preses
izdevumos.

8. Mediju kampana

Mediju kampanas meérkis ir sniegt saistoSu un regularu informaciju medijiem, lai tie regu-
lari atgadinatu sabiedribai par vésturisko darzu tiirisma piedavajumu ka lielisku iesp€ju, kad ja-
pienem l€émums par brivdienu planiem. Kampanas véstijumi un aktivitates japielago konkrétam
mérka grupam, pieméram, gimeném ar bérniem, skolu grupam, senioriem, grupam, kas ieintere-
sétas lauksaimniecibas pieredzes apmaina, uc.

Mediju kampana komunikacijas pasakumu ietvaros ietver sistematisku un regularu pro-
jekta partneru, iesaistito puSu un sabiedrisko attiecibu darbinieka sadarbibu, lai nodrosinatu kon-
sekventu informacijas apmainu un nodoSanu plassazinas lidzekliem un veidotu pozitivu projekta
un aktivitasu publisko t€lu. Projekta partneriem kopigi jastrada pie ta, lai vesturisko darzu tiiris-
ma piedavajumu pozicionétu ka veiksmigu un saistoSu produktu.

Ta ka kampana vienlaicigi notiks gan Latvija, gan Lietuva, tad janem véra valodas atski-
riba, lidz ar ko kampana tiks veikta p&c vienotas komunikaciju stratégijas. Katrs projekta partne-
ris ir atbildigs par mediju izvéli un kopigo zinu pielagoSanu konkrétas valsts valodai. Zinas abas
valodas sniegs vienu véstijumu un atbildis vienotai programmas prasibam atbilstosai vizualajai
identitatei. Tapat abu valstu partneri dalisies pieredze un izstradatajas pieejas un idejas, lai uzla-
botu projekta kampanas efektivitati.

Visa projekta laika mediji jainformé par projekta aktivitat€ém un projekta gaitu, versSot
uzmanibu uz to, ka zinam jabiit medijus ieinteres€josam, lai veidotos publiska diskusija. Medji
8
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jainformé par vésturisko darzu kultiiras mantojumu, krit€rijiem, izstradatajiem materialiem —
karti, brostiram, un akreditéto saimniecibu saraksta publicéSanu majas lapas.

Preses zinas: To skaits un regularitate nav konkréti izmérams, jo tas atkarigs no projekta aktivi-
tatém un jaunumiem. Janem v&éra ari tas, ka projekta gaita nav paredzéts iegadaties maksas rek-
lamas pakalpojumus, 1idz ar ko mediju ieinteres€tiba publicét konkrétu projekta zinu ir atkariga
no vairakiem faktoriem, ka, piem&ram, citu svarigaku zinu un notikumu aktualitate, utt. Planotais
orientgjoSais rezultats: 4 zinas Latvija un Lietuva.

Isas zinas — tapat ka preses zinam, ar1 $aja kategorija nav iesp&jams noteikt konkrétu skaitu un
regularitati, jo ta atkariga no projekta virzibas. Planotais socialo tiklu (FB, TW un citos kanalos)
publicéto zinu apjoms projekta realizacijas perioda: 10 ierakstu zinas katra valsti. Janorada teém-
turi: #LATLIT, #INTERREG, #HERITAGEGARDENS.

Raksti: Pamatojoties uz preses zinu informacijas bazes, ko parpublic€ preses izdevumi, zinas,
mediju braucieni uz saimniecibam, interneta formata bukleti un cita informacija, kas attiecas uz
publicitati — planotais rezultats: 10 raksti katra valsti.

9. Projekta vizuala identitate

IevieSot projekta aktivitates, visas kampanas laika tiek izmantots vienota dizaina logo, lozungs,
kuru lieto visi projekta iesaistitie partneri (Logo vizuala identitate pielikuma Nr.2).
Nodrosinot projekta publicitati, jaatgadina projekta mérkis un uzdevumi, un kadas
izmainas bis péc to ievieSanas:
- Ta ka finans€jums ir no parrobezu sadarbibas programmas, tad jaizcel, kadas ir programmas
parrobezu priekSrocibas lai sasniegtu merki;
- Jaapliecina ES finans€jums.

Ieteicamas frazes, kas noraditas Latvijas-Lietuvas programmas komunikaciju stratégija:

e Interreg Latvijas — Lietuvas programmas 2014. — 2020.gadam mérkis ir sekmé&t prog-
rammas regionu ilgtsp&jigu socialekonomisko attistibu, palidzot tos padarit konkurétspe-
jigakus un pievilcigakus dzivosSanai, uznémeéjdarbibai un tlirismam.

e So projektu finansé Eiropas Savieniba

Visiem projekta partneriem jaievero:

- Visas publikacijas un uz prezentacijas materialiem jaizmanto projekta logo un ES atbalsta
apstiprinajums;

- Veicot aktivitates, veidot fotografijas/video, ko var€s izmantot publikacijas;

- Saglabat visu publikaciju materialus, kas sagatavoti projekta ietvaros, kas ir jasaglaba projekta
kontroles un audita vajadzibam;

- Divas nedélas pirms katra planota pasakuma jaievieto informacija Latvijas — Lietuvas
Programmas majas lapa;

- Vienmér parbaudiet, vai komunikacijas aktivitates atbilst visam projekta noteiktajam prasibam.

Publicitates prasibas:
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- Visur un vienmer uzskatami janorada programmas logo;

- Atkariba no publikaciju un citu aktivitasu darbibam, vienmér janodrosSina galvena informacija
par projektu;

- Janorada, ka finans€juma nodroSinajums ir no ES fonda lidzekliem;

- Janorada, ka ES nav atbildiga par noraditas informacijas saturu.

Ieteicamas frazes, kas noraditas Latvijas-Lietuvas programmas komunikaciju stratégija:

- Sis <dokuments/publikacija/raksts> ir sagatavots ar Eiropas Savienibas finansialo atbalstu. Par
Si<dokumenta/publikacijas/raksta> saturu pilniba atbild <projekta partnera nosaukums>, un tas
nekados apstaklos nav uzskatams par Eiropas Savienibas oficialo nostaju.

- Sis <raidfjums, intervija> ir tapis projekta <projekta nosaukums> ietvaros, ko finansé Eiropas
Savienibas Interreg Latvijas — Lietuvas programma 2014. — 2020.gadam.

Logo lietoSana:

Uz visiem materialiem, izstradajumiem, zinojumiem, kas gatavoti ar programmas atbalstu ir
jabiit noraditam programmas logo (ES embléma, norade ,,Eiropas Savieniba", un atsauce uz
Eiropas Regionalas attistibas fondu (ERAF)).

Ja tiek noraditi citi logo, tad programmas logo jabiit vienada izméra, vai lielakam, lai uzsvértu
ES finans€juma nozimigumu.

Komunikacijas pasakumi:

Projekta ietvaros ir jaisteno noteikti komunikacijas pasakumi:

1. Katra projekta partnera telpas jabut informativajiem plakatiem;

2. Projekta partneru majas lapas jabiit informacijai par projektu;

3. Programmas majas lapa regulari japapildina un jaatjauno informacija;
4.

dzot projektu)

10. Programmas komunikacijas prasibas

Majas lapas

1. Visai informacijai par projektu un aktivitatém jabut ievietotai projekta partneru majas la-
pas, ietverot:

a) Logo — jabiit redzamam uzreiz, lietotajam atverot majas lapu.
Ja logo tiek izmantots kopa ar citiem logo, pieméram, Zemkopibas ministrijas 10go,
kas ir gérbonis un tam ir minimalais izm&rs, tad tam jabut proporcionalam. Ja citi lo-
gotipi tiek paraditi papildus Programmas logo, ES emblémai, kas ir dala no Prog-
rammas logo, ir jabiit vismaz tada pasa izméra, mérot augstumu un platumu, ka liela-
kais no citiem pievienotajiem logo. Sis prasibas mérkis ir uzsvért, cik svarigs ir ES
finans€jums.
Atlauts arT izmantot programmas logo, kas kopuma ir proporcionals citiem logo, pie-
vienojot blakus atseviSku Eiropas savienibas karogu, kas ir proporcionals citiem logo.
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b) Projekta nosaukums: “Tradicionalo auglu, darzenu un dekorativo augu $kirnu un pro-
duktu atjaunosana: v€sturisko darzu tiirisms”

c) Lasitajam saprotams iss projekta apraksts — mérkis, rezultati, parrobezu ieguvumi,
fonda finansgjums:

Projekts “Tradicionalo auglu, darzenu un dekorativo augu Skirnu un produktu atjaunosSana:
vesturisko darzu tirisms™:

Projekta galvenais mérkis — palielinat vesturisko autentisko darzu, darzenu un dekorativo
augu kolekciju pievilcibu un pieejamibu sabiedribai. Zinatnisko instititu, lauku tirisma asociaci-
ju un muzeju kompetences tiks apvienotas un orientétas sasniegt projekta un mérka grupas — tu-
ristus, nacionalas un starptautiskas tirisma firmas, valsts institiicijas, izglitojoSas iestades un or-
ganizacijas. Tiks izveidots jauns tariSma produkts — Vesturiskie darzi, tiecoties saglabat dabas
mantojumu. Projekta laika tiks atjaunoti kultiiras un dabas mantojuma objekti, Rundales pils mu-
zeja iestadits vesturisks darzs, institiitos tiks atjauninatas un atbilstosi noformétas vesturisko dar-
zu, darzenu un auglu skirnu kolekcijas.

Projekta rezultati:

1) Tradicionalie vésturiskie darzi, kas ieklauti tirisma mar$rutos

2) Atbalsta informacija vésturisko darzu tiirisma pakalpojumu sniedzgjiem
3) Marketinga un reklamas kampana

Kopgjais projekta finanséjums — Euro 83 149,93, no kura 85 % jeb Euro 70 677,50 finansé
Eiropas regionalas attistibas fonds.

d) Projekta rezultati, kas ir pieejami elektroniska formata;

e) Norade, ka ES nav atbildiga par noraditas informacijas saturu: “Sis <doku-
ments/publikdcija/raksts> ir sagatavots ar Eiropas Savienibas finansialo atbalstu.
Par si<dokumenta/publikacijas/raksta> saturu pilniba atbild <projekta partnera no-
saukums>, un tas nekdados apstaklos nav uzskatams par Eiropas Savienibas oficidlo
nostaju.”

f) Saite uz Programmas majas lapu www.latlit.eu ;

g) Saite uz oficialo ES timekla vietni www.europa.eu ;

h) Saites uz projekta socialo mediju kontiem, ja nepiecieSams.

2. Visa informacija regulari jaatjauno Programmas majas lapas  sadala
(www. latlit.eu/supported-projects).

Socialie mediji
a) Ievietojot informaciju, janorada témturis #LATLIT un ieteicams atzim&t programmas

socialo tiklu lapu, lai informacijas aprite biitu izsekojama. Ievietojot informaciju
socialajos tiklos, jalieto atsauce:

(Akcija, Aktivitate, pasdakums, u.c.) Akcija organizéta projekta “Tradicionalo auglu, darzenu un

dekorativo augu Skirnu un to izstradajumu atjaunosana: Vesturisko Darzu Tarisms “ietvaros, ko
finansé Eiropas Savienibas Interreg Latvijas - Lietuvas programma 2014. - 2020. gadam.

11


http://www.latlit.eu/
http://www.europa.eu/
http://www.latlit.eu/supported-projects

D interreg E

Latvija-Lietuva

b) Programmas majas lapa janorada saites uz projekta socialajiem kontiem un
informaciju projekta partneru majas lapas;

facebook.com/Laukucelotajs
twiiter.com/Laukucelotajs

Raksti, preses zinas

Publikacijam jasatur $adi elementi:

a)
a)
b)
c)
d)

e)

Logo;

Projekta nosaukums;

Informacija par programmas finansialu atbalstu;

Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

Ja iesp&jams un nepiecieSams, janorada majas lapas adrese, kur pieejama detalizetaka
informacija;

Visas preses zinas un raksti janosiita arl programmas atbildigajai personai par
komunikaciju.

Preses zinas galvenokart jauzsver projekta aktivitates, notikumi, rezultati, parrobezu ieguvumi,
lai sabiedribai un medijiem bitu interese. leteikumi, sagatavojot zinu:

a)
b)
c)
d)
e)

Visa svarigaka informacija jakoncentre uz zinas sakuma dalu;

Zinas saturam jabut ne vairak ka A 4 formata;

Janorada kontaktpersonas informacija;

Nosiitot zinu medijiem, tam jabiit gan pievienotam e-pasta, gan e-pasta teksta formata.

Ja ir pieejami foto/video, tos v€lams pievienot zinai ar noradi, ka tie ir publicitates
materiali;

Publikacijas

Drukatas, elektroniskas versijas, skrejlapas, bukletos, brosiiras, gramatas, rakstos specializétajos
preses izdevumos jabiit noraditai sekojoSai informacijai:

a)
b)

c)

d)
d)
e)

f)

Programmas logo;

Projekta nosaukums;

Isa informacija par projektu, kas atspogulo:

- galvenos mérkus un uzdevumus;

- planotos rezultatus;

- parrobezu ieguvumus, projekta rezultatus, administrativo un finanSu informaciju,
jauzsver svarigakie rezultati un sasniegumi.

Informacija par programmas finansialo atbalstu;

Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

Ja iespgjams, ieteicams noradit projekta partneru nosaukumus, kontaktinformaciju un

majas lapu adreses;

Ieteicams, ka visas publikacijas pieejamas ar1 péc projekta realizéSanas.

Audio un video materiali

Video vai audio klipiem, radio raidijjumiem, intervijam, filmam, u.c., kas tiek sagatavoti par
projekta finans€jumu, ir jabit skaidrai atsaucei uz ES programmas finans€jumu un jaietver:

1. Programmas logotips (par video);
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. Atsauce par ES finansgjumu;
. Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;
. Audio fraze

a. ,,Projektu lidzfinansé Eiropas Savieniba" - ja video ir 1saks par 30 sek.

b. “Sis <raidijums, intervija> ir tapis projekta <projekta nosaukums> ietvaros, ko finansé
Eiropas Savienibas Interreg Latvijas — Lietuvas programma 2014. — 2020.gadam. ", ja tas
skan ilgak par 30 sekundém. Ka arf ir japiemin majas lapa, kura ir detalizétaka informacija, ka
ar1 video ieteicams ievietot majas lapa;

. Velams, lai video tiktu ievietoti arT socialajos medijos ar t€mturi #latlit .

Pasakumi

Publiskie pasakumi ir vesti uz mérkauditoriju — sabiedribu un plassazinas lidzekliem, un tiem
jasastav no notikumu, reklamas materialu, dokumentu darba kartibas, dalibnieku saraksta,
prezentacijam utt. ar sekojosam noradém:

1) Logo;

2) Projekta nosaukums;

3) Dalibnieku saraksts - http://latlit.eu/how-to-implement/

4) ES karogs un / vai parvietojami stendi un logo - tiem jabiit novietotiem redzama vieta-
progresa zinojuma japievieno fotografijas no pasakuma ar logo izvietojumu;

5) Informacija par pasakumiem jaievieto Programmas majas lapas kalendara ne vélak ka 2
nedglas pirms pasakuma;

6) Informacija par citiem pasakumiem, pieméram, sanaksmém ir janosiita Programmas
parstavim, ne vélak ka divas nedglas pirms pasakuma;

7) Dalibnieku saraksti, fotografijas no pasakumiem un citi saisto$ie materiali ir jauzrada
atskaites vajadzibam un originali jasaglaba;

Informativie plakati

Visiem informativajiem plakatiem jaietver:

1. Programmas logo;

2. Projekta nosaukums;

3. Galvenais projekta mérkis — janoformul€ saistosa valoda;

4. Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

5. Informacija par programmas finansialo atbalstu;

6. Ja iesp&jams, ieteicams noradit projekta partneru nosaukumus, kontaktinformaciju un majas
lapu adreses;

7. leteicams, lai visi plakati biitu pieejami projekta majas lapa;

Projekta ietvaros nepiecieSams sagatavot vismaz vienu plakatu, kura minimalais izmérs ir A3
formats.

Logo izvietojums att€lots Pielikuma Nr. 2.

lekartu markéSana

Iekartas un citi pirkumi, kas veikti projekta ietvaros, ir jamarkeé ar Programmas logo, nodrosinot,
ka tas tur atradisies vismaz piecus gadus p&c projekta nosléguma;
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Gadijuma, ja daudzi priekSmeti iegadati projekta ietvaros, atrodas viena telpa, un tie nav parvie-
tojami, tad telpa var novietot informativu plakatu.

Uzlimes, plaksnes un Programmas logi piecjami: http://latlit.eu/how-to-implement/

PIELIKUMS 1: Mediju saraksts

Laikraksti, Zurnali dome@smiltene.lv
ingrida.micane@la.lv novada.dome@stopini.lv
sandra.diezina@db.lv dome@strencunovads.lv
redaktors@saimnieks.lv dome@talsi.lv
ivars.busmanis@la.lv tervetesnd@zemgale.lv
bizness@diena.lv novads@valka.lv
lauki@nra.lv dome@tukums.lv
redakcija@la.lv dome@vainode.lv
uldis.graudins@la.lv pasts@valmiera.lv
redakcija@nra.lv varaklani@varaklani.lv
bizness@db.lv dome@varkava.lv
diena@diena.lv vecumnieki@vecumnieki.lv
birojs@saimnieks.lv vecpiebalga@vecpiebalga.lv
agrotops@la.lv dome@ropazi.lv
ieva@santa.lv roja@roja.lv

Portali dome@salacgriva.lv
redakcija@delfi.lv salaspag@salas.lv
redaktore@jvestnesis.lv dome@skrunda.lv
portals@dienasmediji.lv dome@seja.lv
info@dienasmediji.lv dome@skriveri.lv
redakcija@pilseta24.lv dome@sigulda.lv
farming@farming.lv dome@saulkrasti.lv
zinas@tvnet.lv dome@saldus.lv
ortals@la.lv dome@salaspils.lv
kasjauns@kasjauns.lv padome@aglona.lv
celojumi@delfi.lv dome@aizkraukle.lv
uldis@Ilaiki.lv dome@aizpute.lv
dace.millere@llkc.lv akniste@akniste.lv
redakcija@mammam.lv dome@aloja.lv
alianse@nvo.lv dome@alsunga.lv
redakcija@apollo.lv dome@aluksne.lv
info@farming.lv amatasdome@and.lv
redakcija@lsm.lv administracija@ape.lv
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dome@dome.auce.lv

info@travelnews.lv

dome@adazi.lv

Radio

dome@babite.lv

studija@radioskonto.lv

dome@baltinava.lv

Zinas@radio.org.lv

dome@baldone.lv

Ir2@radio.org.lv

dome@balvi.lv

radeja@lIr.Iv dome@iecava.lv
starfm@starfm.lv dome@ikskile.lv
radio@1br.lv info@ventspilsnd.lv

info@kurzemesradio.lv

dome@viesite.lv

info@radioswh.lv

dome@ventspils.lv

radio@]latvijasradio.lv

dome@vilaka.lv

ludmila.vavinska@latvijasradio.lv

novads@vilani.lv

™V

dome@zilupe.lv

maija.migla@ltv.lv

iac@dome.cesis.lv

diana.vilipa@Int.lv

dome@bauska.lv

zinas@Int.lv

pasvaldiba@beverina.lv

zinas@rigatv24.lv

dome@broceni.lv

pasts@skaties.lv

info@burtniekunovads.lv

ija.circene@ltv.lv

dome@carnikava.lv

brokastis@mtatv.lv

dome@cesvaine.lv

panorama@Iltv.lv

ciblasnovads@ciblasnovads.lv

Zinu agentiiras

dome@dagda.lv

pr@leta.lv dome@dnd.lv
bns@bns.lv info@daugavpils.lv

redakcija@bnn.lv

dome@dobele.lv

Regionalie mediji

dome@dundaga.lv

redaktors@aprinkis.lv

dome@durbe.lv

ludzeme@Iudza.apollo.lv

dome@enguresnovads.lv

info@latgaleslaiks.lv

ergli@erqgli.lv

imants@staburags.lv

dome@aqarkalne.lv

antra.lace@eliesma.lv

dome@qrobinasnovads.lv

avize@iecava.lv

dome@gulbene.lv

eliesma@eliesma.lv

dome@ilukste.lv

ginta.alberte@dzirkstele.lv

pasvaldiba@jaunpils.lv

egita@latgaleslaiks.lv

padome@jaunpiebalga.lv

gunita@auseklis.lv

dome@jaunjelgava.lv
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e/

kristine.harmsena@Kkursaslaiks.lv

HILCIIrcy -

Latvija-Lietuva

pp@incukalns.lv

aiga.naudina@talsuvestis.lv

pasts@jurmala.lv

silvija@staburags.lv

dome@karsava.lv

stars@e-madona.lv

dome@kandava.lv

redaktors@talsuvestis.lv

info@kocenunovads.lv

ezerzeme@ezerzeme.lv

dome@krimulda.lv

info@rekurzeme.lv

dome@koknese.lv

dina@kurzemes-vards.lv

novads@krustpils.lv

daina.tafelberga@kurzemnieks.lv

dome@Kkraslava.lv

druva@apollo.lv

dome@kegums.lv

dzirkstele@dzirkstele.lv

dome@kuldiga.lv

birojs@apinkis.lv

novads@kekava.lv

vaduguns@apollo.lv

pargaujasnovads@pargaujasnovads.lv

redakcija@auseklis.lv

dome@pavilosta.lv

aka@staburags.lv

dome@plavinas.lv

info@kursaslaiks.lv

riebini@riebini.lv

redakcija@bauskasdzive.lv

dome@rezekne.lv

antra.ergle@gmail.com

info@rdc.lv

info@dzirkstele.lv

novadadome@rauna.lv

andra@druva.apollo.lv

dome@priekulunovads.lv

info@edruva.lv

dome@priekulesnovads.lv

girts.kondrats@aprinkis.lv

dome@preili.lv

PasSvaldibas

sekretariats@riga.lv

novadadome@ligatne.lv

rujiena@rujiena.lv

dome@lielvarde.lv

dome@rugaji.lv

edoc@dome.liepaja.lv

dome@rundale.lv

dome@limbazi.lv

dome@rucava.lv

dome@livani.lv

pasts@Ilubana.lv

dome@Iudzaspils.lv

dome@madona.lv

ozolnieki@ozolnieki.lv

dome@naukseni.lv

ogredome@ogresnovads.lv

dome@malpils.lv

olainesdome@olaine.lv

marupe@marupe.lv

dome@neretasnovads.lv

mersrags@mersrags.lv

ogredome@ogresnovads.lv

mazsalaca.dome@mazsalacasnovads.lv

ozolnieki@ozolnieki.lv

dome@nica.lv
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Eiropas Regionalas attistibas fonds

PIELIKUMS 2: Programmas logo

D interreg H

Latvija-Lietuva

Eiropas Regionalas attistibas fonds

Logo izmeéri

Ja citi logotipi tiek paraditi papildus Programmas logo, ES emblémai, kas ir dala no Programmas
logo, ir jabuit vismaz tada paSa izméra, mérot augstumu un platumu, ka lielakais no citiem
pievienotajiem logo. Sis prasibas mérkis ir uzsvért, cik svarigs ir ES finansgjums.

Logo pamatversijai (ar ieklautu vardisku atsauci uz projektu) drukatajos materialos ir jabiit
vismaz 60mm garam. Jabit salasamai vardiskajai atsaucei - ,,European Regional Development
Fund*.

Logo mazaka versija ir bez atsauces teksta - ,,European Regional Development Fund®, tas
minimalais izm@rs ir 47mm garuma. Lietojot So versiju, obligati janorada rakstiska projekta
atsauce.

Logo fona krasa

Programmas logotips janovieto uz balta fona. No krasaina fona jaizvairas, un vienigais
iznémums ir loti gaiSas krasas. Ja logotips ir janovieto uz tumsa fona, tas ir janovieto uz balta
taisnstura fona.

Vienmér jaizmanto digitalos logotipa failus, logo izméri un citas prasibas pieejamas Seit:
http://latlit.eu/how-to-implement/

Melnbalta versija - Melnbalts logotips
S1 versija biitu jaizmanto tikai tad, kad pilnkrasu nav pieejama.

2 Interreg

Latvija-Lietuva

European Regional Development Fund

EUROPEAN UNION

Melna un balta logo
Melnbaltais logotips jaizmanto, ja nav iespgjams izmantot peléko tonu versiju.
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EIROPAS SAVIENIBA

2 Interreg

Latvija-Lietuva

European Regional Development Fund

Logo izvietojums informativos plakatos

D interreg A

Latvija-Lietuva

Eiropas Regionalas attistibas fonds

Projekta mérkis.

Informacija par Programmas finansialo atbalstu.

Projekta Tsteno3anas laiks

Informacija par projekta partneriem (logo, nosaukumi un
kontaktinformacija).

Projekta majaslapa (ja ir)

Interreg V-A Latvijas - Lietuvas parrobezu sadarbibas programma

2014.-2020. gadam

www.latlit.eu
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