
www.losp.lv 

Projekta dalībvalstu aptauja: 
lauksaimniecības produkcijas 

realizācijas modelis 
 
 

Lauksaimniecības organizāciju sadarbības padome (LOSP) 
Riga Food, Rīga, Latvija 

2018. gada 06. septembris 

 
Projekta koordinatore 

Lelde Vilkriste 



www.losp.lv 

B2B izplatīšanas modelis, lai atbalstītu 
vietējos pārtikas ražotājus Baltijas jūras 

reģiona lauku teritorijās 
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Bizness – biznesam (B2B) 

o tiešā pārdošana – ražotājs realizē ēdināšanas 
biznesam 

o tirdzniecība dažādu pasākumu laikā (izstādes; 
festivāli; tematiskie pasākumi) 

 

o ar vietējo pārtikas produktu izplatītāju 
palīdzību 

o kooperatīvu vai citu organizāciju palīdzību 
(koptīkli) 
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Aptauja 

o 10 Projekta dalībvalstis 

o 51 jautājums 6 tematiskās grupas 

o Janvāris – marts 

o 109 izplatītāji 

o 80 koptīkli 

 

 

 

o Atšķirības starp grupām 

o 75% = klientiem nav 
pietiekami daudz 
informācijas par vietējiem 
pārtikas produktiem 

 

 

 o Daudz kopīga – iespējama 
vienotas e-platformas izstrāde 

o Atšķirība normatīvos aktos 

 

 

o Latvijā vietējo produktu 
īpatsvars kopējā pārtikas 
patēriņā ir 62% /2017/ 
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Izplatītāji un koptīkli 

Izplatītāji 

o Vecāki un 4x lielāks apgrozījums 

• 19% > 1 milj. eiro (apgrozījums) 

• 17% < 25 000 eiro 

o 87% privātpersonām un 46% -  
pasākumos 

o 91 %  - produkciju uzglabāšanas vietas 
(62% pa mazu) 

o 42%  - IT risinājumi un e-platformas 

o  53%  - informācijas izplatīšana 
internetā 

 

 

Koptīkli 

o 97% - īpašnieki zemnieki 

o 24% - vecāki par 10 gadiem un 37% kopš 
2015 

o 41% < 25 000 eiro 

o 81%  - galapatērētājiem un 39% 
izplatītājiem 

o 84%  - organizē un piedalās pasākumos 

o 45% - noliktavas 

o 50%  - IT risinājumi un e-platformas 
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Komunikācija 

Koptīkli 

o Sociālie mēdiji – 60% 

o Mājaslapas – 59% 

o Tiešā komunikācija – 56% 

 

 

Izplatītāji  

o Sociālie mēdiji – 60% 

o Mājaslapas – 78% 

o Tiešā komunikācija – 77% 

o Preses izdevumi – 40% 

 

 

 

 

 

o Visefektīvākā komunikācija – zvans!!! 
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Pasūtījumu veikšana 

Koptīkli 

o Epasts – 56% 

o Interneta veikals - 56% 

o Telefons - 46% 

 

o Skaidā nauda – 66% 

o Rēķins – 62% 

o Mobilās aplikācijas – 36% 

 

 

 

 

 

 

Izplatītāji  

o Epasts – 74% 

o Tiešā pārdošana - 60% 

o Telefons - 55% 

 

o Skaidā nauda – 84% 

o Kartes – 50% 

o Rēķins – 86% 

o Mobilās aplikācijas – 16% 

 

 

 

 

 

o Portāls / platforma Meck-Schweizer (Vācija) 
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Loģistika & cenas 

Loģistika 

o 50% nav apmierināti ar piegādes ķēdēm 

o Piegādes izmaksas pārāk augstas – ierobežo 
pasūtījumus 

o Igaunija, Lietuva, Krievija – centrālie savākšanas 
punkti reģionos 

o Pasūtījumu izsekojamība 

o Iepakojums un marķēšana 

 

 

 

 

 

 

Cenu veidošana 

o Ar vietējās pārtikas ražotāju 
cenu apmierināti 68% 
koptīklu un 56% izplatītāju 

o Liela konkurence – adekvāta 
cena 

o Jādomā par ekskluzivitāti 
(iegādes vieta) 
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Attīstības iespējas 

Koptīkli 

o 42% investēs IT, bet ne 
tuvākajos 2 gados 

 

Izplatītāji 

o Noliktavu attīstība – 31% 

o Transporta attīstība – 25% 

o IT uzlabojumi - 27% 

 

 

 

 

 

 

o Lietuva – patērētāju izglītošana, valsts 
atbalsts 

o Igaunija – darbs ar pašvaldībām; drauds – 
ģeogrāfiskais izvietojums  

o Latvija – pārāk liela produktu diferenciācija’ 
zinošu un pieredzējušu darbinieku trūkums 

o Somija, Polija, Krievija – darbinieku deficīts 

o Vācija – daudz noteikumu 

o Krievija – izmaksas, infrastruktūras trūkums 

o Dānija – kooperācija ar vietējo pašvaldību 

o Zviedrija – investīciju trūkums 
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Saimnieks.LV 
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PALDIES PAR UZMANĪBU! 

 


