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Marking guidelines

GEMERAL PRINCIPLES FOR SIGNING AND MARKING FOOTPATHS

Waymarks should be placed in the direction of the route so that they are clearly visible from =
distance

Waymarks should be positioned on an object so that the whole mark is visible from the point of
viewr of the approaching walker, by enzuring that the surface of the mark forms an angle of
more tham 45° with the line of route.

The route should be waymarked in both directions, with two clearly separate marks. Each of
these marks should be positioned with respect to one direction only.

Junctions are places where paths crozs, join or diverge from each other. When carrying out
rmarking, special attention must be paid to junctions where the walker could lzave the markad
path by mistake. For this resson, zll junctions must be marked in both directions.

* A wsymark indicating the correct direction should be placed no more than 10m sfter the
junction so that it is clearly visible from the junction and indicates the change of
direction unambiguously. This mark is called the guidance mark.

®  Another mark should be placed a little further slong the correct route. This is called the
confirmation mark.

Long sections of routes without junctions should be provided with reazsurance marks. The
distance should not excesd 250m. This distance should be shortened in difficult or mountainouws
terrain.

If the marked route turns off on another path or changes direction suddenly, an arrow should
be used, with the point of the arrow indicating the new direction.

Increased attention should be paid to the signing of routes in built-up areas, and in particular
slong sections lesving built-up areas.

Directional panels or fingerposts indicating the route of the marked path should be placed st
the starting/ending points of the routs, at juncticns and at other neceszary places along the
route.

Fingerposts and directionzl panels should indicate one or more destination slong the marked
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Ein Weg mit hoher Qualitat

Felsen CSEEE.




Ergebnisse
Soziodemographie I

Alter der Befragten Geschlecht der Befragten
Angaben in Prozent Hngaben in Prozent
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Ergebnisse

Soziodemographie II

Deutschland
Niederlande
Belgien
Luxemburg
Frankreich
Sonstige

keine Angabe

Herkunft der Befragten
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Ergebnisse
Kriterien bei der Auswahl eines Wandergebietes

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien

bei der Auswahl einer Wanderregion?
Angaben in Prozent

MNatur und Landschaft

Gute Markierungen und Beschilderungen
der Wege

Wegeformat (Anteil an naturbelassenen
Wegen)

Kultur und Sehenswirdigkeiten

Gastronomisches Angebot

Maglichkeiten sich im Einzelhandel zu -
verpflegen

Offentlicher Transport im Wandergebiet

Angebot eines Gepicktransports im |
Wandergebiet
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Ergebnisse
Ausgabeverhalten der Befragten

Wie viel, schatzen Sie, wahrend Ihres Aufenthaltes in
der Region Miillerthal auszugeben?

Anzahl der Personen, die eine durchschnittl. Betrag/Basis Personen,

Ausgabe in dieser Kategorie Berechnungsgrundlage | die eine Ausgabe in dieser Kategorie
gemacht haban gemacht haben

Unterkunft 189 pro Person/Ubernachtung 36,76 £

Anreise 199 pro PersonfAufenthalt 30,16 €

Shopping 68 pro Person/Tag in der Region 8.70€

Verpflegung 223 pro Person/Tag in der Region 19,03 €

Eintrittsgelder 88 pro Person/Tag in der Region 5,10 €

Wandergast:

69,59 € pro Person und Tag an Ausgaben
& 30,16 € pro Person und Aufenthalt fir die Anreise

Durchschnittsgast MPSL:
ONT-Studie ,,Den Tourist am Bleckpunkt™ 2013:
68,60 € pro Person und Tag an Ausgaben
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