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LAUKU TŪRISMA SPĒKS: 

UZŅĒMĒJU, PAŠVALDĪBU UN VIETĒJĀS KOPIENAS SADARBĪBA
Gada noslēguma pasākuma protokols
2015. gada 30. oktobris
Mežotnes pils, Mežotnes pagasts, Bauskas novads
	9:30
	Rīta kafija un reģistrācija
	

	10.00
	PASĀKUMA ATKLĀŠANA
LLTA „Lauku ceļotājs”, prezidente Asnāte Ziemele, un biedrība „Latvijas lauku forums”, direktore Anita Seļicka
Ierodas Latvijas valsts prezidents R. Vējonis. 

A.S. un A.Z. saka ievadrunu, A.Z. pieteikumā lūdz prezidentu kļūt par “Zaļā sertifikāta”(ZS) patronu.
	

	10.10
	LATVIJAS VALSTS PREZIDENTA RAIMONDA VĒJOŅA UZRUNA
- Esmu bijis ZS komisijā no tā pašiem sākumiem, piedalījies vērtēšanās, pats braucis uz ZS saimniecībām un pasniedzis šo sertifikātu vides ministra kapacitātē, tāpēc tagad jūtas kā starp savējiem.

- Daudzi jau apliecinājuši, ka spēj nodrošināt videi draudzīgu saimniekošanu, un tagad būs saņēmušas ZS daudzas jaunas saimniecības. Tas apliecina, ka ZS īpašnieki spēj dzīvot, līdzsvarojot cilvēku vēlmes, vajadzības ar harmonisku vidi. 

- Jūsos ir spēks, kas aizrauj, iedvesmo citus. Ar savu darbu jūs parādāt citiem, ka var dzīvot Latvijā, ka dzīve ir skaista, harmoniska, jūs esiet spēcīgi cilvēki, jūs spējat radīt kaut ko jaunu un vienlaicīgi saglabāt tradīcijas, kas ir jūsu sētā, dzimtā. Tāpēc tie, kas atbrauc pie jums, kļūst labāki, harmoniskāki, iedvesmojas. Tikai ar stipriem cilvēkiem mums var būt stipra valsts.

- Es lepojos ar jums, un lai piepildās sadarbība starp uzņēmējiem, pašvaldībām un vietējām kopienām.

- Es piekrītu būt par ZS patronu.

	

	10.20
	UZŅĒMĒJU UN VIETĒJO KOPIENU SADARBĪBAS IEGUVUMI
Biedrības „Zināšanu un inovācijas sabiedrība” (ZINIS) eksperte Vita Brakovska 
Prezentācija. 
- Uzņēmējdarbību un idejas veicina kontrasti. 

- Tad, kad cilvēks ikdienā fokusējas tikai uz savu tiešo darbu, nav attīstības, bet jāpaskatās no citas puses, tāpēc vajag partnerus, tāpēc vajag cilvēku, kas paskatās no malas. 

- Piemērs - veikals “Oga”, Latgalē. Pēdējie, kuri pirms krīzes dabūja kredītu. Nācās saprast, ka jāstrādā pašiem. Viņi sāka piepildīt saturu caur sadarbību ar daudziem partneriem. 

- “Cēsis Var!” balva - iespēja jauniem uzņēmējiem. Vērtēšanā piedalās ne tikai pilsētas vadība, bet arī nopietni vietējie uzņēmēji. Un viņi reāli dod padomus pretendentam, kā arī balvu fondu samet paši uzņēmēji, lai atbalstītu jaunos censoņus. 

- “Izgāšanās kultūra” - atbalstīt tos cilvēkus, kuri nebaidās kļūdīties. Jo tie, kas kļūdās, arī vienu dienu paveiksies, un viņi ies uz priekšu. Varētu izveidot pasākumu, kur dalīties ne tikai ar veiksmes stāstiem, bet arī ar kļūdu un neveiksmju stāstiem.

- Pasauli maina neliela grupa citādāk domājošie, tāpēc tādus trakos vajag atbalstīt. 

- Mēs nevaram visu atbildību par saviem bērniem uzvelt uz skolu pleciem, tā ir mūsu – vecāku, sabiedrības, kopienu – kopīgā atbildība. 

- Svarīgi zināt kultūrvēsturiskās vērtības, lasīt daiļliteratūru, jo uz tās bāzes mēs varam veidot savu profesionālo dzīvi. Piemēram, Jānis Neimanis, “Autins”, kurš nav izgudrojis neko jaunu, bet viņš kvalitatīvi izpilda tradīcijas, veidojot savus cirvjus un nažus. Pirmo klientu dabūjis ar 7 min video par to, kā gatavo cirvi, ko ielika starptautiskā forumā, ko skatās kolekcionāri. Tagad viņam pasūtījumi 7 mēnešus uz priekšu, turklāt ar 50% samaksu avansā. 

- Ieteikums ieskatīties KM dokumentā “Radošā Latvija 2014-2020, stratēģiskās prioritātes”.

- Praktisks rīks: Ostenvaldena biznesa modela audums (bussiness model canvas), ko izmantot sava biznesa plānošanai.

	

	10.50
	LAUKU TŪRISMA ATTĪSTĪBA 2015 /2016
LLTA „Lauku ceļotājs” prezidente Asnāte Ziemele
- “Lauku ceļotājā” apkopojam visus jūsu viedokļus un komentārus. Tā mēs, sēžot Rīgā, zinām, kā jums iet.

Prezentācija par veikto saimnieku aptauju. 

- Palielinājušās Latvijas ģimenes un aktīvie tūristi.

- Tūristu skaists no Vācijas un Krievijas šobrīd vienā līmenī. Pagājušogad Krievijas tūristi bija ievērojami vairāk.

- Dalībieku mapēs ir aptaujas apkopojums pilnā apmērā. Mapēs arī ielikta karte, kur iezīmētas vietējās rīcības grupas (VRG), kur vajag iesaistīties, jo ar šo grupu palīdzību var piedalīties teritorijas attīstības darbā un lemšanā, kur “Leader” nauda tiks izmantota. 

- Pienācis brīdis ZS pasniegšanai un saņēmēju godāšanai.

Ērikas Lagzdiņas, ZS komisijas locekles un VARAM Vides aizsardzības departamenta vecākās speciālistes uzruna.

2006. g. pie VARAM tika izveidota ZS komisija. 

- Tajā laikā ZS ideja bija inovatīva un atbilda tā laika vides politikai, tāpēc atbalsts LC priekšlikumam tolaik bija likumsakarīgs. Prieks redzēt, ka sertifikāts dzīvo, un “zaļo” saimniecību skaits vairojas. 

- ZS ir svarīgs gan vietējo kopienu, gan  vides attīstībai. 

- Zaļā ideja ir visos mūsos, bet vajag arī drosmi pieteikties šim sertifikātam, iziet procedūru, lai iegūtu šo Eiropas līmeņa kvalitātes atzinību. 

- Ministrijas vārdā paldies par ieguldījumu, ko esat devuši ar savu darbu un atbildīgu rīcību. 

	

	11.20
	LATVIJAS VALSTS PREZIDENTS RAIMONDS VĒJONIS SVEIC VIDES KVALITĀTES ZĪMES „ZAĻAIS SERTIFIKĀTS” SAIMNIEKUS. “Zaļā Sertifikāta” saimnieku un komisijas kopējā bilde ar Latvijas Valsts prezidentu Raimondu Vējoni.
ZS saņem: 

z/s“Indāni”

z/s “Garīkas” 

viesu nams “Gungas”

brīvdienu māja “Sīpoli”

brīvdienu māja “Šķiperi”

brīvdienu māja “Ezera sonāte”

brīvdienu māja “Meža skuķi”
“Baldones draugu pirts”

viesu māja “Pizā”

brīvdienu māja “Jaunbrenguļi”

brīvdienu mājas “Laimes māja”

nebija klāt: 

z/s “Klajumi”

brīvdienu māja “Ceļmalas” 

viesu māja “Bincāni”

Aicinājums visiem ZS īpašniekiem – jaunajiem un esošajiem – uz kopbildi ar prezidentu

	

	12.00
	Pusdienas
	

	13.30
	PROJEKTA REZULTĀTI: “Mārketinga kampaņa, veidojot un popularizējot lauku tūrisma produktus skolu jauniešiem, veicinot vietējo rīcības grupu un lauku tūrisma uzņēmēju sadarbību.”
Biedrības „Latvijas lauku forums” direktore Anita Seļicka un eksperts Andris Eglājs
A.S. prezentācija. 
- par LLF darbu un aktivitātēm – biedri ir gan VRG, gan kopienu asociācijas;

- vietējās iniciatīvas grupas var dot ieguldījumu Latvijas lauku tūrismam;

- nenovērtējama sadarbība ar LC tūrisma materiālu sagatavošanā;

- bija nozīmīgi braukt  līdzi “Latviskā mantojuma” sertifikāta apsekošanas braucienos - tur redzu iespējas, kur iesaistīties un izpausties arī VRG.

- Atsevišķas pašvaldības teikušas, ka grib veidot uzņēmēju konsultatīvo padomi. 

- Savulaik mēģinājām veidot jauniešu forumu, bet skolēnu sazināšanas -  jauniešiem laukos idejai bija ļoti veiksmīga – tika sasniegti ap 4% Latvijas skolēnu.

Andra Eglāja prezentācija un video par konkursa “Laiks laukiem” rezultātiem.

	

	14.00
	LAUKU TŪRISMA MĒRĶU GRUPA – SKOLNIEKI, JAUNIEŠI, BĒRNI. PRODUKTU VEIDOŠANA, PROGRAMMAS PIEMĒRI SAIMNIECĪBĀS.
Liene Kupča, mārketinga speciāliste
Prezentācija. 
- Mērķgrupas izpētes dizains: anketēšana, telefonintervijas, grupu sarunas.

- Tēma – ekskursija.

- Ja nav autobusa, nav ekskursijas – atzinums. 

- Ekskursijas plānošana: 

Informācija sociālajos tīklos ir ļoti svarīga. Viņi notic, ja var atrast paši Google, Instagram un Facebook. 

- intereses sadalās trīs vecuma grupās

- Jaunieši jātur ļoti aizņemti - ja viņiem visu laiku ir, ko darīt, tad nav disciplināras problēmas un nepārtraukta skatīšanās viedtālruņos.

- Tie, kuri vairs nav mazi, nevajag iesaistīt aktivitātēs, kas viņus pazemotu – piemēram, pārģērbšanās jocīgos tēlos.

- patīk autentiskas lietas, piemēram, Āraišu podu dedzināšana. Pasaku tēlu takas un stāsti ap tiem tā īsti neaizrauj lielākos.

- Ja jebkuru lietu, kas viņiem jādara, var pārvērst par spēles elementu - tas viņiem patiks. (Rēbusi brīvdabā (quest)). Ir dots uzdevums, bet pašam jāizdomā, kā to paveikt.

- Bailes un baidīšanās rullē – bīstamas vietas vai potenciāli bīstamas vietas, spoki...

Ar klasi viņi grib kaut kādu spriedzi. Vecas, pamestas ēkas, senas mājas laukos bez wifi un elektrības utml. 

- GPS orientēšanās vai fotoorientēšanās liekas interesanti. 

- Par Instagram runājot - viņiem ir svarīgi, lai ir skaisti. Jaunieši tiešām pūlas, lai nofotografētu skaistu bildi. Viņi šo skaistumu ierauga jebkur, un paši vēlas būt skaisti. 

- Patriotisms – ļoti lepni ar Latviju. Lepni tad, ja redz, ka tas ir skaisti un ka vēl kāds ar to lepojas. Viņiem ir svarīgi, ka šeit ir forši.

- Viņi ir gatavi iesaistīties produktu veidošanā un pateikt idejas, kas viņiem patiktu konkrētajā vietā. 

- Ēšana – čipsi, protams. Pamatskolā lieliski saprot, kas ir veselīgs ēdiens un ka tas ir jāēd. Bet vispār ir gatavi pagaršot kaut kādus neparastus ēdienus, ja zinās, kas tur būs iekšā.
- Auditorija,  kurai jāsaka, kas tas ir, un viņi to arī gribēs.
Armands Šlokenbergs, E-klase
- E-klase ir laba mārketinga platforma tām lietām,  ko gribat piedāvāt skolu mērķgrupai. 

- 90 % Latvijas skolas ir pieslēgtas e-klasei. Ja darbs tiek veikts kolektīvi un ir kvalitatīvi izstrādāti produkti – dažādām skolas vecuma grupām un arī ģimenēm – mēs kā komersants esam pretimnākošs un atbalstošs. Vecāki grib redzēt  vairāk par sausu atzīmju informāciju. Interesējas arī par citām lietām, kas saistās ar skolu. 

Komentārs no zāles: 2008. g. z/s “Saulgoži”.  Bērniem uzdevums iemācīties šķirot atkritumus, un tas notika vietējās skolās. Bērni ar entuziasmu nesa dažādus atkritumus, sākumā bija sacensības starp klasēm, pēc tam starp skolām. 
Toreiz bija akcija Līgatnes fabrikā, kur nodot makulatūru un dabūt pretī skolai papīru.
	

	15.00
	Kafijas pauze

	15.30
	PANEĻDISKUSIJA: STARPSEKTORU SADARBĪBA LATVIJAS LAUKU TŪRISMĀ UN FINANSĒJUMA PIESAISTES IESPĒJAS. 
Dalībnieki - Pašvaldību, skolu, VRG sektoru, ZM un lauku tūrisma uzņēmēju pārstāvji: Zemkopības ministrija: Aivars Lapiņš un Andra Karlsone, Signe Ezeriņa - lauku māja "Indāni", Kaspars Bramanis - viesu māja "Turbas", Gunta Abaja - Ziemeļkurzemes biznesa asociācija un Dundagas novada dome, Sandra Fridrihsone - Saldus rajona attīstības biedrība. 
Paneļdiskusijas jautājumi: 
· Kas sagaidāms nākamā ES fondu atbalsta perioda noteikumos lauku tūrismā?

· Vai sadarbība var iespaidot finanšu piesaisti projektiem?

· Kāpēc valstij nepieciešama uzņēmēja un vietējās sabiedrības / pašvaldības sadarbība?

· Kā jūs vērtējiet līdzšinējo sadarbību: lauku tūrisma uzņēmējs, pašvaldība, vietējā rīcības grupa un skolas?

· Kādas ir galvenās problēmas, izaicinājumi sadarbībā ar šīm grupām?

· Kādi ir ieguvumi un labie piemēri sadarbībai: esošie un iespējamie?

· Vai LEADER pieeja ir risinājums sadarbības stiprināšanai? Kāpēc?

· Kāpēc uzņēmēji ir maz informēti par šo iespēju?

· Kāpēc tūrisma uzņēmējam jāsadarbojas vietējā līmenī? Ko viņam var dot LEADER pieeja? Ko viņš var dot LEADER pieejai?

· Kas ir sadarbības motīvi vietējā līmenī?

· Kāpēc Zemkopības ministrijai ir svarīga sadarbība? (ieguvumi, izaicinājumi)

· Kā ZM veicina sadarbību?

· Vai ZM atbildībā esošajās jomās ir vēl kādi atbalsta instrumenti tūrismam, sadarbībai, izņemot LEADER pieeju? 

Moderatori: Biedrības „Latvijas Lauku forums” valdes priekšsēdētājs Valdis Kudiņš un LLTA „Lauku ceļotājs”, prezidente Asnāte Ziemele
Paneli atklāj Valdis Kudiņš un Asnāte Ziemele.
A.Z.  - Perspektīva uz nākamo periodu, kas svarīgi un kas jāievēro? (A. Lapiņam)

A.L. 

- prieks būt pie tautas. 

- Par sadarbību – ieraudzījām jaunajām regulām jaunas iespējas. ELFLA būs jaunas iespējas - zem cita nosaukuma šajā periodā varēsim īstenot jaunas lietas un varēsim iesaistīt jaunas sadarbības spēlētājus. Sanāk, ka ar citu struktūru mēs varam finansēt tās lietas, ko realizēja LC, bet iesaistot tajā plašāku sadarbības loku. Visi var sanākt kopā un radīt kaut ko inovatīvu, foršu un vēl labāku. 

- “Zaļājā nedēļā” Berlīnē daudziem it kā nesaistītām organizācijām un uzņēmumiem kopā turējām augstu Latvijas karogu un lieliski reklamējām jūs visus. 

- Nav jārunā par pamatlīdzekļu iegādi, bet inovatīvi risinājumi, lai nestu Latvijas vārdu pasaulē. 

- No birokrātiskā viedokļa LEADER varēs īstenot jau nākamgad, bet ELFLA lielo programmu varēs kaut ko sākt realizēt ne ātrāk kā pēc gada  .

- LEADERī  ir 2x vairāk naudas. Man ir bijušas skarbas diskusijas ar LEADERa kustību, bet šā kā tā varēs izdarīt daudz vairāk. Ir nepieciešama uzņēmējdarbības attīstība, pakalpojumu dažādošana un inovācija. Sen lauku tūrismā esam atrāvušies no tā, ka ir tikai istabiņas. Uzņēmējdarbības attīstība reģionos arī varētu būt kā pakalpojumu attīstībai (ne pamatlīdzekļiem).

V.K

- Laiks skatīties, kādas ir reālas vajadzības, kur vietējais uzņēmējs iet kopā ar vietējās kopienas pārstāvi. To visu mēs saucam par lauku attīstības politiku.  

- A.K.
 LEADER pieejai būs liela nozīme lauku attīstībā, t.sk. uzņēmējdarbības attīstībā. Šobrīd pabeigts 1. posms. Apstiprinātas pirmās 35 VRG. Jebkurā novadā būs iespējas saņemt VRG atbalstu. VRG šobrīd pabeidz savu stratēģiju iesniegšanu.

- Šobrīd iesniegtas 2 stratēģijas, parējās vēl procesā. Ieteikums visiem atrast savu VGR kontaktu un noskaidrot, kas ir plānots tieši jūsu teritorijā. 

- Nav tā, ka tikai stratēģija būs noteicošais, ZM arī sagatavojusi MK 590 noteikumus, kas rīt stāsies spēkā. 

Tur ir arī pievienota pieteikuma veidlapa un atbalsta saņemšanas kārtība. Iespējas būs arī mājražotājiem. 

- Uzņēmējiem ir nozīmīgi saredzēt savas iespējas – vai uzņēmēju plāni atbilst VRG stratēģijām. VRG ir tie,  kas var palīdzēt iesniegt pieteikumus. 

V.K.

- Kāpēc 71% nav sadarbojies ar VRG? Kāpēc uzņēmēji nezin par VRG?

K.B.

Droši vien vainīgi paši uzņēmēji, jo pašiem būtu jāinteresējas, ja grib attīstīties. Un bija LAD programmas, kas sniedza lielākas summas, LEADER nebija tik aktuāls. 

S.E. 

- tikko sākās partnerības, stāvēju pie dibināšanas, un aiz viena iemesla - saprotot, ka būs nauda. Bet mūsu uzņēmēju prātus atvēsināja, teica, ka būs uz sabiedrisko labumu orientācija. Bet man acis mirdzēja. 

Nodibinājām zirgkopju biedrību “Stafete” . Uzrakstot projektu priekš saviem zirgiem un dabūjot inventāru – mēs esam Kandavā atdzīvinājuši bērnu jāšanas sportu un komunikāciju ar zirgiem. Uzreiz bija jāiet tautās un jāstāsta, ka inventārs jāizmanto (jo sabiedriskais labums) un tad nāca skolu jaunatne. 

Tad uzradās cilvēks, kas prot trenētm un tagad viņi to jaunatni trenē. 

V.K. 

-Leadera pieeja nav tikai NVO un sabiedriskais labums, jo vismaz puse ir jāiegulda uzņēmējdarbībā.

Mēs varam padomāt arī par publisko infrastruktūru, kas dos labumu mums visiem. 

- G.A.

- Iepriekšējā periodā no Leader tūrismam naudu nevarēja dabūt, tikai caur zivju fondu. Protams, cilvēki ir radoši un daži saskatīja iespēju, kā caur pakalpojumiem to attīstīt.

Patreizējā brīdī, rakstot stratēģijas gan lēmējiem, gan rakstītājiem, ir jāstrādā diezgan radoši, kā garākā laikā saplānot šīs aktivitātes. Tomēr vajag painteresēties un izlasīt stratēģiju, vai jūs redzat sevi tur un atbalstu savām vajadzībām. 

A.Z. 

Cik ir uzņēmēji, kas piedalās aktīvi jūsu darbā, vai VRG ir slēgtais klubiņš?

S.F.  

- kad mēs vienu dzīvnieku patversmes projektu neapstiprinājām, tad teica, ka mēs tāds savējo klubiņš, bet pēc gada, kad projekts tika apstiprināts, es sveicu viņus kā savējos.

Šobrīd ir 17 aktīvi biedri, un ir atvērti. Ļoti izmantojam esošās NVO un esam iefiltrējušies vietējā mājražotāju asociācijā, caur TICiem un pašvaldībām cilvēki par mums uzzina. Viens nav cīnītājs, ir jāstāsta.

Eju uz TIC tikšanās reizēm ar uzņēmējiem – katru reizi ir kāds jauns, kas neko nav dzirdējis par LEADER. Mēs šobrīd stratēģijā liekam vērtēšanas kritērijos punktu, lai papildus punkti būtu tiem, kas veic sadarbībā stāstus.

Ja runā par tūrismu, nauda ir uzņēmējdarbībai, bet atceraties, ka mums ir šuvēji, galdnieki, frizieri u.c.;  tas, ko mēs gribam pateikt, ja tu esi šuvējs – nedarbojies viens pats, paskaties, ar ko vajag sadarboties. Vajag, lai varētu ieraudzīt - kāds kopīgais labums. Tas tiks vērtēts. 

VRG arī darbojas uzņēmēji. 

Zāle: 

Linda, Meža sala 

- Kā es uzzināju, kas ir Leader grupa - aizgāju uz pirmo sapulci un konstatēju, ka nav tūrisma uzņēmēju – nācās palikt. Šis VRG raksta stratēģijas un veido kritērijus. Ja mēs nebūsim šajās Leader grupās, neviens par mums neparūpēsies, jo katrs rūpējas par savu interešu lobēšanu, gatavojot stratēģiju. 

Leader grupas iepriekšējā periodā ir pieradušas plānot, ko vajag sabiedriskam labumam, bet ne ko vajag uzņēmējam. 

Mums katram ir jāaiziet uz LEADER grupu un jānoskaidro savas vajadzības.

A.L.

- ja kāds pats par sevi nerūpējas, tad nevajag pēc tam sūdzēties, ka tur nebūs ielikts tūrisms. 

Nesajēdz jau arī neko VRG padome, jo tu neaizgāji un nepateici, kā kas ir. Mērs, uzņēmējs, ģimene, meita, kura grib kaut ko darīt uzņēmējdarbībā... Mēs vēlamies, lai ikdienā LEADER sadarbojas ar tūrismu daudz vairāk. Es nevaru pie galda neko praktiski izdarīt – es taču nezinu, kurš darīs un kurš nedarīs. Tas ir jāzina jums uz vietas.

Mēs, plānojot arī šos 7 gadu,s gribējām, lai lauku tūrismam parādītos lielāka sadarbība ar Leader grupām. Jo tieši jūs varat izfiltrēt arī tos negodīgos uzņēmējus, kas grib uz projekta rēķina uzcelt savu personīgo lietu. Mēs ministrijā to nevaram redzēt. 

A.K,: 

Ar Leaderi nevar atbalstīt tikai tūrismu, tāpēc jāstrādā stratēģiski, bet tūrisms ir viena no tām jomām, kur pakalpojumi var būt kompleksi, ko veido uzņēmējs, kopiena un pašvaldība. 

V.K: 

Pašā VRG lemj, kuri projekti ir atbalstāmi un kuri nav.

Zāle

Ilze, Donas

Daudz VRG ir konsultējušies ar mani, bet nekad nav uzaicinājuši mani pievienoties. Tabulā bija nostādījums, ka tiklīdz kāds uzņēmējs – tas jau gribēs savam biznesam. Gribētu aicināt uzņēmējiem dot 75% līdzfinansējuma, jo bankas kredītus nedod un nav iespēju attīstīties. Bet uzņēmējs var dod sabiedrisko labumu. Mēģiniet  tam savam VRG iestāstīt, ka uzņēmējs jāuztver kā sabiedrības loceklis. 
Uzņēmējs laukos ir arī kā sabiedriskā labuma devējs.
A.K.: 

-Iepriekšējā perioda projekti mainīja domāšanu, jo iesniegtie projekti no NVO bija apslēptas uzņēmējdarbības projekti. Ja būs projekts ar sabiedrisko labumu, varēs saņemt līdz 75%, bet VRG varēs samazināt šo atbalsta intensitāti. 

R.L.

Vairāk par 50% sava uzņēmuma atbalstam taču jau ir daudz. 

Zāle:

Igors, Ķekava

Pierīgā nav attīstīta uzņēmējdarbība, jo, ja esi tuvu Rīgai, nebija iespējams startēt projektos.

Bija sarežģīti iegūt finansējumu ēku siltināšanai, jumtu nomainīšanai u.c. Es aktīvi piedalos mūsu VRG.

R.L.

- Mēs pārceļam šos lēmumus  uz VRG nākošajā periodā.  Rīgas tuvums tomēr sniedz ļoti lielas priekšrocības. Tie, kas no Latgales, man piekritīs.

Zale:

Ilze Millere, Limbažu TIC

Pieredze ar VRG, kas veidota, lai iedzīvotāji varētu savu dzīves kvalitāti veidot labāk. Mēs izveidojām jaunu vietējās rīcības grupu, bet tāpēc, ka mums nebija pieredze, mums netika dota iespēja būt savas teritorijas VRG.

VRG tikšanās ir darba dienās, darba laikā – netiekam piedalīties.

V.K.

Komisija pieņēma lēmumu, ka no 40 grupām palika 37. 

A.K.

Bija atlases kritēriji grupām, šeit nebija subjektīvie lēmumi. Diemžēl citām organizācijām bija lielāks punktu skaits nekā citiem.

Zāle

Anita no Saldus novada – mums bija vājš sākums, bet nu jau esam iegādājušies ēku, jo VRG man teica – tu vari.  Saldū ir lieliska VRG, kas mums palīdzējuši dzīvot, kā arī mēs domājam par uzņēmējdarbības attīstību. Mums arī 10% bija problēma, bet mēs tikām ar to galā.

Pašvaldībai ir nozīmīga loma informācijas nodošanā. Mums ir uzņēmējdarbības komisija – tiekamies vienreiz mēnesī. Viena no aktivitātēm – uzņēmēju dienas (bija LAD, pšv., VRG u.c.)  - mēs iedzīvotājus aicinājām izmantot iespējas no finansētājiem.

A.Z.

Jautājums U. Dvinskim. Kā tas nākas, ka tu nekad neiesaistījies? 

U.D.: 

Šī tikšanās notiek ļoti laicīgi. Ja tūrisma nauda tagad iemesta šitajā kastītē, tad jāiet pie šitās kastītes. Ceru, ka  LC un Lauku kopienu forums sadarbosies turpmāk vairāk. Tie, kuri ir aktīvi - par tiem visi visu zina, un kas sēž savos klubiņos un rīvējas - par tiem neviens neko nezina. Viss ir atkarīgs no cilvēkiem. 

S.E.

Kandavas partnerība ir atvērta. Mēs braucām un draudzējāmies ar citu VRG. Ja tev ir ideja, ja ir cilvēks, kas par to deg, tad pašvaldība dod naudiņu līdzfinansējumu projektiem. Ejiet, rīkojieties, dariet. Ja nepatīk tas, kas pa priekšu, tad metiet nost. 

Zāle – Alīna Lujanceva no Pierīgas partnerības
 – sliktās ziņas daudz ātrāk izplatās, kā labās. VRG ir atvērtas, bet viņās ir arī jādarbojas. Tas ir papildus laiks, ko tu noņem no sava biznesa un ģimenes, un jāvelta sabiedriskajām aktivitātēm. 

Zāle, Igors no Ķekavas 
 – vai nav tā, ka pašvaldība no LEADER saņem lielāko naudu?

A.L. 

Šajā periodā noteikumi pasaka, ka 50 % ir uzņēmējdarbība. Nekur nav rakstīts, ka jāmaksā 45 EUR biedru nauda VRG, lai tiktu pie projekta. Biedra naudas nodrošina aktīvo kodolu. 

V.K. 

Partnerība ir uzņēmējdarbības, pašvaldības un nevalstiskā sektora sadarbība, kur  tiek ne tikai risināti LEADER finansējuma sadalījumu, bet varētu risināt arī daudzus citus jautājumus.

Zāle, Danuta no Madonas novada 
– mums ir laba pieredze sadarbībai starp VRG un tūristiem. TIC visas aktivitātes un projektus no LAD izsūta informāciju. VRG var savu informāciju realizēt caur TIC.

A.L.

- Sadarbības pasākumi. Tuvu prototipam, modelis, ko mēs būsim gatavi finansēt – Berlīnē Zaļajā nedēļā janvārī Zaļajā izstādē tika salikts kopā daudz – zivjsaimniecība, tūrisms, lauksaimnieki, LV banka, LV pasts, Airbaltic. Domājam ārpus ierastā horizonta. Paskatāmies kaimiņam acīs, ko var kopā izdarīt.

Lauku fondā būt arī nākamajā periodā – mārketinga aktivitātes. 

Zāle:

- Vai ZM ir sviras, ja kāda VRG nav pietiekami atvērta?

V.K. 

Sviras esat jūs. Ir daudz grupas, kurām pieklibo atvērtība. Latvijas Lauku forums dod ziņas – kā tas nākas, ka iedzīvotāji par jums neko nezina. Bet mums nav MK noteikumi – visu nosaka kadri. Ejat, iestājieties, balsojiet, un tā jūs varat ietekmēt arī to, kas ir valde. 

Panelistu kopsavilkums:

Mums ir spēks un mēs varam!

Sliktā ziņa ir tā, ja tu domā, ka visi par tevi zina.

Darām kopā un izdomājam, ko katrs varam.
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